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INGRESOS

Fuente: Ministeriode
Desarrollo Social y Familia
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Lrcuesta de Caracterizacicn Socioeoentnicn Nacional

Ingreso promedio mensual de los hogares portipo de ingreso, 2006-2022

($ noviembre 2022)

Indicador

2006

2009

2011

2013

2015

2017

2020

2022

Ingreso del trabajo () 844.803 | 854.619 | 875.295 [1.030.327|1.051.628|1.104.443| 989.763 |1.068.168
Ingreso auténomo 967.161 | 983.573 |1.004.515(1.175.590|1.213.267(1.269.620|1.183.048|1.236.534
Subsidios

monetarios 13.634 29.641 25.305 30.888 33.715 36.938 60.182 68.237
Ingreso monetario 980.794 |1.013.214|1.029.820(1.206.478|1.246.981|1.306.557(1.243.230|1.304.771

(") Elingreso del trabajo es parte del ingreso autonomo.

" Al 95% de confianza, las diferencias para el periodo 2017 - 2022 NO SON estadisticamente significativas, excepto para subsidios monetarios. Para el

periodo 2020 - 2022, todas las diferencias SON estadisticamente significativas.

" Se excluye servicio domeéstico puertas adentro y su nucleo familiar.

Fuente: Ministerio de Desarrollo Social y Familia, Encuesta Casen 2006-2022.
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POBREZA
“ASEN::

Cncuesta de Caracterizacitn Seiocoenanmicn Macional

Incidencia de la pobreza y de la pobreza extrema en la poblacion,
2006 - 2022

(Porcentaje, personas)
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2006 2009 2011 2013 2015 2017 2020 2022

B Pobreza extrema M Pobreza no extrema

" Al 95% de confianza, las diferencias con respecto a 2022 SON estadisticamente significativas para las dos categorias
presentadas. exceptuando "pobreza extrema” en el periodo 2017-2022.
" Se excluye servicio domestico puertas adentro y su nucleo familiar.

Para determinar la tasa de pobreza por ingresos es necesario comparar el valor de la linea con los ingresostotales de los hogares (ingresos deltrabajo y otros ingresos
autdbnomos, subsidios y transferenciasy el valor del alquiler imputado). Estos ingresos también han crecido considerablemente en el periodo.

Fuente : Ministerio de

Desarrollo Social y Familia \/




POBREZA MULTIDIMENSIONAL il

y Opinién Pablica

5 DIMENSIONES ("

v Salud Trabajoy Seguridad Vivienday Entorno Redesy Cohesidn
0
Educacion (22.5%) (22.5%) (22.5%) (22.5%) (22.5%)
( ) ( ) ( ) ( ) ( )
: : Malnutricién en . L . Apoyoy
(*)
Asistencia Nifios/as Ocupacion Habitabilidad participacion social
. \. J
( ) ( ) ( ) ( ) (
Adscripcién al : : - - , S

Rezago Escolar Sistemade Salud Seguridad Social Servicios Basicos Tratoigualitario

\. J \. J \. J \. J \. J

‘[ Escolaridad ] ‘[ Atencién ] ‘[ Jubilaciones ] ‘[ Entorno ] ‘[ Seguridad ]
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EVOLUTIVO POBREZA MULTIDIMENSIONAL

Investigadores de
y Opinién Pablica

Incidencia de la pobreza multidimensional en la poblacion, 2009-2017
y 2022

(Porcentaje, personas)
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* A un 95% de confianza se encuentran diferencias estadisticamente significativas para las estimaciones 2022 de 4 y 5 dimensiones R 2 p
con todos los afos anteriores. N 2 @'
* Se excluye servicio domeéstico puertas adentro y su nucleo familiar. ‘ 2 2

S = A 4 E stade C terizacion S ¢ aN al
Fuente: Ministerio de Desarrollo Social y Familia, Encuesta Casen 2009-2022. 2L G S D St S S T




CAMBIOS 2017 - 2022

Investigadores de
y Opinién Pdblica

Urbano
Zona
Rural
Hombre 20,6 17,1
Sexo )
Mujer 19,9 16,8
0a17anos 22.2 18,4
18 a 29 afios 21,5 19,0
Edad 30 a 44 ainos 17,1 14.6
45 a 59 anos 17,9 14,1
60 afios o mas 22,9 19,0
o Perteneciente 29,0 22,0
Puebloindigena ,
No perteneciente 19,3 16,4
Fuera de Chile 24.0 29.6

Nacido..

En Chile 20,0 15,7

DEL GRUPQ STATCOM
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ACTUALIZAMOS EL GSE Y N

yOp o P bIca

OBSERVAMOS ALGUNOS CAMBIOS

2017 2022

\

/‘f\\
19.6 !

29.0
(AB+C1a+C1b) (AB+C1a+C1b)
6.1
1 9 . .
]

AB E AB

-3,4 -4,9 1,8 2,2 1,5 2,7 0,2

E D C3 C2 Clb Cla AB

Peso subsidio sobre ingresos totales 2017 12% 8% 3% 1% 1% 0% 0%
Peso subsidio sobre ingresos totales 2022 14% 12% 6% 3% 1% 0% 0%
Fuente: GSEAIM
Nota: Cifras en porcentajes
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ACTUALIZAMOS EL GSE Y o

sociacion
Investigadores de
y Opinion Pablica

OBSERVAMOS ALGUNOS CAMBIOS

2017 2022
29.4 //-\
6.6 / Y 27.7
u o
17.3
14.8
9.3 10.6
5.5
E D c3 @) C1b Cla AB E D c3 2 C1b Cla AB

-1,8 -5,0 -1,7 2,5 1,6 4,0 0,5

< DISTRIBUCION GRAN SANTIAGO

Fuente: Elaboracion propia
en base a estudio CASEN
Nota. Cifras en porcentajes




LA MIRADA DE LAS REGIONES N

Investigadores de
y Opinion Pablica

(%)
DIFERENCIAL
ABClayCilb
MAYORNIVEL
SOCIOECONOMICO 4 23 28 17 10 Metropolitana 6
2 20 38 22 8 Magallanes -1
4 27 31 18 9 Aysén -1
7 24 32 18 8 Antofagasta 3
7 29 33 15 9 Arica y Parinacota 6
6 33 31 15 8 Valparaiso 2
8 31 32 14 7 Atacama 2
10 29 31 15 8 Tarapaca 2
7 35 29 13 8 Coquimbo 9
7 36 28 13 8 Biobio 5
6 39 29 12 7 Los Rios 4
7 37 31 13 6 O'Higgins 4
7 39 30 12 6 Los Lagos 2
11 43 26 9 6 Araucania 2
10 42 27 11 6 Maule 2
N
% 11 44 26 10 5 Ruble .
O MENOR NIVEL
G SOCIOECONOMICO
LLI 6 31 29 15 8 PAIS -
e
mE mD = C3 wC2 mClb ABC1a
V Fuente: Elaboracion propia

en base a estudio CASEN
Nota: Cifras en porcentajes




LA MIRADA EN RM

y Opinion Plblica
(%)

20 Vitacura | 10 Y 28 8
is 1 —_—
17 17 Nufioa 9 33 29 16 19 Ccerrillos
15 16 La Reina [ s L 32 D 14 Paine
25 10 13 Lo Barnechea | 7 31 36 15 Quilicura
3 25 23 16 Santiago BE 33 33 14 A san Bemardo
: 1 's 's v I BT pedro Aguirre Cerds
4 26 22 12 Macul | © 41 35 9 30 Curacavi
7 3 B B Y T Concral
4 29 18 12 La Florida \ 8 39 30 14 El Bosque
7 5 % PR eaoen I T | Loprado
La Cisterna 6 4 s 3 Calera de Tango
2 23 36 21 9 Maipt B 40 29 E Melipilla
<Z( Pefiafor T E e ., 0 Anue
<C 6 28 36 12 6 Huechuraba IE 41 38 10 Renca
5 Buin |6 41 36 E La Granja
O ——— s Sen Ramoi
% 6 29 31 21 7 Talagante | 6 43 36 10 J cerroNavia
o sanjosé devaipo [N e T [ oespeio
E 4 28 36 20 7 Quinta Normal \ 7 46 31 8 Isla de Maipo
= Puente Alto 0 4 3% 5 El Monte
9 4 31 38 13 6 Recoleta | 11 44 37 5 San Pedro
E 7 31 34 16 8 Pudzhuel BRI e 0 erfainto
mE mD e mc2 mClb ABC1la mE =D B ec’ mC2 Clb m ABC1a

Fuente: CASEN. BBDD fusionadas 2013-2015y 2017-2022
Nota: Cifras en porcentajes




LA MIRADA EN RM

Diferencial del GSE ABC1 entre 2013-2022 en el Gran Santiago
(%)

Asociacidn de
Investigadores de
y Opinion Pablica

LO BARNECHEA

= DIFERENCIAL

, VITACURA
CONCHALI 9
4 GSE ABC1
RECOLETA
7
> aA
CERRO NAVIA 5} 1174 NORT %
2
PROVIDENCIA * -2-0
PUDAHUEL - L2
LO PRADO ‘ 0- 3
0
ESTACION CENTRA

PENALOLEN

3-6
11
'-J'oigﬁf * 6-9

5

%ﬁﬂ - LAFLORDA aqf 9-15

L BOSQUE
3
LA PINTANA
SAN BERNARDO E
5
Fuente: Elaboracion propia

en base a estudio CASEN
Nota. Cifras en porcentajes
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;COMO SON LOS SEGMENTOSY COMO HAN CAMBIADQ?

2017 2022

$5.001.697 $4.959.437

Los ingresos a nivel de
segmento per capita
promediose

mantienen

$1.987.671 $1.998.058

$1.406.877 $1.360.167
$965.076 $949.378
$615.029 $637.655
$382.749 $407.170
$201.501 $196.192 - .
o B = B B B B
E D CiB Cl1A AB E D

C3 C2 C3 C2 CiB Cl1A AB

Fuente: CASEN Ingreso per Capita Equivalente.
Nota: Cifras en pesos ajustadas a Octubre de 2023.



MAS ANOS DE ESTUDIOS, MAYOR CALIFICACION, M=z

MAS ACCESO A LA INFORMACION

2017 2022

@ 89 100 98 95 99
‘ 63 67
A

HOGARES CON
— EDUCACION 21 . 24 l

SUPERIOR 5

1 — 1 [

TRABAJADORES
‘NO CALIFICADOS

18
11 9
B2 o o S T T S

CiB ClA AB CiB ClA AB
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Fuente: CASEN
Nota: Cifras en
porcentajes




y Opinion Pablica

V 4 ~y e
(&g ': \ Asociacion de
W P " Investigadores de
. X

MENOS HIJOS

2017

77
62 63 60 60 59
45
HOGARES
CON HIJOS

75
60 59
56 57 49
l l l l . :

65 66
W) 54 56 55 57 58 53 53 51 - 57 59 55
LLl
EE EN PAREJA
O
@)
L
W 33
<C 24 24
E HOGARES 16 15 17 18 16 y 17 20 22 20
W UNIPER- 8
: 2 mEBEEBEEE mEERE
<
oc TAMARNO
5 HOGAR 36 31 31 30 29 28 25 34 3,0 28 2,7 2,7 25 2,3

E D C3 C2 CiB ClA AB E D C3 C2 CB ClA AB

Fuente: CASEN Y GSE AIM
Nota: Cifras en porcentajes
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MIREMOS OTRAS DIFERENCIAS... y
(%) 2023 POR GSE = e

AT 73 O 7 ®
QY 59 o, |
) ®
HOGARES ) INGRESOS NO
QUE PRACTICA LES ALCANZA.,
RECICLAN DEPORTIVA ESTOY
ENDEUDADO

C2 Clb ABCla

62 58
53 [
COMPRAS
POR
INTERNET

C2 Clb ABCila

C2 Clb ABCla Clb ABCla

g7 90

C2 Clb ABCla

CONSUMO
COMIDA
RAPIDA

Fuente: GFK
Nota: Cifras en porcentajes




CON ALGUNAS SUBJETIVIDADES MAS COMPLEJAS y

UG
Investigadores de

y Opinion Pablica
(%)
65 67 63
60 58
45 45
39 38
I35 I 32 i | I I | 32
A veces pienso que es necesario saltarse algunas En ocasiones es mejor tomar la justicia por las Siento que el pais esta en decadencia
reglas para salir adelante propias manos que esperar que las autoridades

se hagan cargo

D C3 C2 CiB ABCIA D C3 C2 CiB ABCIA D C3 C2 CiIB ABCIA

(%) PERSONAS QUE SE SIENTE REPRESENTADA POR LA FRASE (4 + 5)
1: NO ME REPRESENTA PARA NADA | 5: ME REPRESENTA ABSOLUTAMENTE

n
L
)
<
=
=
I—
Ll
a)
-
n

<

Fuente: CRITERIA
Nota: Cifras en porcentajes
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CON ALGUNAS SUBJETIVIDADES MAS COMPLE)AS

Investigadores de
y Opinion Pablica

(%)

46

23 34

46
I 37

42
38
32 32
27 29 27 27
I I 1| I

Temor (% bajo -0 a5) Bienestar (% 8 a 10) Satisfaccién con la vida (%8 a 10) Felicidad (% 6y 7)
ABCI1 ABCI1 ABCI1 ABCI1
D C3 C2 CB A D C3 C2 CB A D C3 C2 CB A D C3 C2 CB A

(%) PERSONAS QUE ELIGEN LOS PUNTAJES SENALADOS

Fuente: ESTUDIO DATAVOZ - FASES - 1500 casos | Estudio realizado a través de Panel Online | agosto 20253.
Nota: Cifras en porcentajes




INEQUIDADES EN EL ESTADO DE ANIMO

ALTO

MEDIO

BAJO

D c3 C2 C1B ABC1a

(%) REPRESENTAN PORCENTAJES

O
=
p
<
L
O
O
=
—
n
LLl

<

Fuente: ESTUDIO DATAVOZ - FASES - 1500 casos | Estudio
realizado a través de Panel Online | agoto 2023,




EN RESUMEN:.:

Disminuye el peso de los segmentos mas bajos, lo que resulta consistente con la
reduccion de la pobreza y con la mejora del GINI entre Casen 2017 y Casen 2022.

Esto también se aprecia al mirar las comunas en el gran Santiago que muestran una
mayor dispersion en el crecimiento de los segmentos mas altos.

Esta mejora se explicaria por un efecto conjunto de un mayor peso en los subsidios,
una mayor penetracion de laeducacion superior y unareduccion en el tamafno de los
hogares.




LA METODOLOGIA

Esta metodologia nos permite establecer un lenguaje comun entre el mundo publico y mundo
privado.

La mirada pobreza multidimensional nos permite “sentir” las necesidades de las personas mas
alla del ingreso.

El modelo de GSE de AIM nos permite ilustrar los cambios en la estructura de nuestro pais:
tamano de los segmentos y tramos de los ingresos.

Y esta mirada nos permite darle mayor profundidad a la comprension de las personas para la
gestion de estrategias de negocios conectadas con las personas.




EN DEFINITIVA ...
Un modelo de clasificacion sociodemografica:

ROBUSTO

1

FUENTES
PUBLICAS

- CASEN
- EPF

)
—

TRANSVERSAL

l

CONSUMIDORES
AUDIENCIAS
CIUDADANOS
ELECTORES

ESTRUCTURAL

1

DEFINE
ACCESO A
BIENES
Y SERVICIOS
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