KI:DSCOR-P

RRRRRRRRRRRRRRRRRR

TOP BRANDS

Segmento Ul18



Sabemos que...

...el segmento U18 esta cada vez estdan mas vinculado con las
marcas desde pequeinos, destacando el contenido comunicado y
el poder de identificaciéon que sienten con ellas.

100% Uaoo/o 210

tiene una marca Vio su anuncio Le pide a sus padres que le
favorita. favorito en compren el producto visto en
formato ON. una publicidad recientemente.

En este contexto es clave monitorear la preferencia de los kids &
teens en términos de marcas favoritas a nivel general y en cada
categoria puntual.
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YOUR KIDTECH PARTNER

23%

Busca info de la
marca luego de
ver la
publicidad.
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MARCAS
FAVORITAS

En el 2022 |las marcas de
mantienen el liderazgo,
y las de crecen y ocupan el 2°
lugar.



En términos de categorias, las marcas de entretenimiento mantienen el KlDSCURP

primer |ugar YOUR KIDTECH PARTNER
Por su parte, las de zapatillas cobran relevancia (especialmente entre los

kids y los teens) y pasan a ocupar 2° puesto.
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Ahora bien, sea cual sea |la categoria,

¢Cual es la marca favorita
de kids & teens de Chile?



KISCOR
Top 10

Marcas Favoritas

Continua el contexto de alta fragmentacién, con el mismo set de marcas
en el top 10 vs. el 2021
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e Movimientos en posicion del ranking vs 2021 = AV

Base: Total entrevistados *Datos en %

M1. . Cudl es tu marca favorita? Por favor escribe a continuacion. RU GUIADO
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YouTube: una de las marcas ganadoras del ano, ya que crece en los YOUR KIDTECH PARTNER
tres segmentos.

Entre los teens, las marcas de zapatillas mejoran su posicion,

driveando el crecimiento a nivel total categoria.

1° Youtube (23%) 4 Nintendo (9%) + PlayStation (21%) 4
c 2 Marvel (12%) 4 Youtube (9%)4 Adidas (16%) 4
° Niﬁos 3 Hot Wheels (11%) ¢ PlayStation (8%) ¥ Nike (11%)4
4 Disney (8%)V¥ McDonald’s (7%) 4+ Converse (5%) 4
MAYOR PREFERENCIA 5 Play-Doh (5%) 4+ Adidas (7%)* Xbox (5%)4
6° PAW Patrol (5%) 4  Minecraft (7%)4 Youtube (4%) 4
7° Coca-Cola (5%) 4 Disney (7%) 4 Nintendo (4%)4
< PlayStation. ‘ﬁh\ag ‘/ 5T & PlayStation (4%)*  Roblox (6%) 4 Apple (4%) ¥
9 Nike (3%) ¥ Hot Wheels (6%)¥  Coca-Cola (3%) -
\ p 10° Roblox (3%) 4 LEGO (5%)¥ Vans (3%)V

Movimientos en posicion del ranking vs 2021 = Ay

Base: Total entrevistados MS. ¢ En dénde has visto/ escuchado tu anuncio favorito? RM



Se perciben algunos movimientos en las posiciones del ranking. YOUR KIDTECH PARTNER
Las marcas de zapatillas crecen, empujando también el

crecimiento de la categoria a nivel total.

1° Disney (34%) = Disney (17%) - Converse (15%)4
t 2 PAW Patrol (6%)4 Roblox (16%) =  Apple (12%) ¥
0 Nifhas ¥ McDonald’s (6%)4 Converse (9%)4  Nike (9%) 4
4 Youtube (6%) ¥ Youtube (7%) 4 Youtube (9%) 4
MAYOR PREFERENCIA 5° Play-Doh (6%) ¥ McDonald's (6%) 4 Vans (9%) =
6° Netflix (4%) 4 Netflix (5%) ¥ Adidas (8%) =
7 Adidas (4%) 4 Minecraft (5%)4 Samsung (7%)v
(2 80 : -
%ISNEP 0 Voulube ROBLAX Iphone (4%) 4 Coca-Cola (4%)¥  Coca-Cola (7%) 4
% Hasbro (2%) 4 Adidas (4%) = Netflix (3%) ¥
\ p 1° Oreo (2%) 4 Marvel (3%) * Marvel (3%) 4

Movimientos en posicion del ranking vs 2021 = Ay

Base: Total entrevistados MS. ¢ En dénde has visto/ escuchado tu anuncio favorito? RM



El vinculo comienza a destacarse por ser una marca que los haga  K|:DSCOR:P
feliz y gue sea una marca divertida. Con los afios, la calidad, el
contenido que hacen y la confianza cobran mas sentido.

Es divertida

Me hace sentir feliz

Es de alta calidad

La veo todo el tiempo

Es una marca para mi

Por el contenido que hacen

Es una marca en la que confio

Mis amigos/as la usan

Mis padres la usan/les gusta

La veo en muchos lugares

Es una marca para todos

Mis hermanos/as la usan/les gusta
Bloggers y Vloggers la recomiendan
Las celebridades la recomiendan
No testean con animales

Es una marca responsable por el medioambiente

Movimientos vs 20214 ¥

Base: Entrevistados con marca favorita M2. ¢ Por qué razones es tu marca favorita?
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Marcas que generan mas Conflanza YOUR KIDTECH PARTNER

Disney NN 23 4
Adidas [ 22 4

>
Zapatillas Netfinc - I 20 ¥
Categorias Entretenimiento samsuns I 20 ¥
- | i Youtube [ 17 -
echologia Playstation [N 15*
Apple [N 15 -
Nike [ 13 4

Coca-Cola [ 13 V
Converse - 11*

© La confianza en marcas de Mcdonald [ 10 4

tecnologia y zapatillas crece junto G‘E;ga'; = 3 :
con la edad. iphone [ 9 -
Nintendo - 8 =
© Entre las mujeres aumenta la Marvel [ 8 ¥
confianza en marcas de Minecraft [l 7
entretenimiento, juguetes y o = g’:
o X
cuidado personal vans [ 6 *
q Movimientos en posicion del ranking vs 2021 = Av

Base: Total entrevistados M3, ; Qué marca o marcas asocias a la siguiente frase? “Es una marca en la que confio” RM GUIADO
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TOP 3

de marca favorita
por categoria
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TECNOLOGIA ;¢
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Al preguntar especialmente por
marcas de tecnologia, el podio se
mantiene estable respecto al 2021.

W

13%% HUAWEI

Movimientos en posicion del ranking vs 2021 = AV

Base: Total entrevistados ¢ Cuadl es tu marca favorita de dispositivos electréonicos (smartphones, tablets, consolas, altavoces, auriculares, etc?
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YOUR KIDTECH PARTNER

ZAPATILLAS ‘1

\

Adidasy Nike mantienen su liderazgo.
Converse, crecey alcanza el 3° lugar.

q Movimientos en posicion del ranking vs 2021 = AV

Base: Total entrevistados ¢ Cual es tu marca favorita de...?
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El podio se mantiene estable vs. 2021.

q Movimientos en posicion del ranking vs 2021 = AV

Base: Total entrevistados ¢ Cual es tu marca favorita de ..?
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YOUR KIDTECH PARTNER

BEBIDAS

Los lideres de la categoria mantienen su

liderazgo.
Coca Cola pierde 12 pp, pero logra retener

el 1° puesto

q Movimientos en posicion del ranking vs 2021 = AV

¢ Cuadl es tu marca favorita de...?

Base: Total entrevistados
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YOUR KIDTECH PARTNER

Galletas

Un podio estable vs. 2021.
Donuts crecey logra compartir el 3° lugar
con Morocha.

q Movimientos en posicion del ranking vs 2021 = AV

Base: Total entrevistados ¢ Cual es tu marca favorita de ..?
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YOUR KIDTECH PARTNER

SNACKS

Doritos mantiene su liderazgo.
Lay s crecey logra conquistar el 2° lugar,
desplazando a Evercrisp a la 3° posicién.

D
Evercrisp A

q Movimientos en posicion del ranking vs 2021 = AV

Base: Total entrevistados ¢ Cual es tu marca favorita de ..?
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CHOCOLATES

RESRNENUSS +

Sahne-Nuss y Trencito con una
volarozacién muy similar, quedando la
marca de Nestlé en la primera posicién.
Bon o Bon estable, en el 3° lugar.

ﬂ Movimientos en posicion del ranking vs 2021 = AV

Base: Total entrevistados

¢Cuadl es tu marca favorita de ..?



FAST FOOD g

En Fast Food, el podio se mantiene
estable, liderado por Mc Donalds con un
amplio gap vs los otros dos players.

pAPAI-iNs =

q Movimientos en posicion del ranking vs 2021 = AV

Base: Total entrevistados ¢ Cual es tu marca favorita de...?
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En SI ntes‘s YOUR KIDTECH PARTNER

Los kids & teens siguen manifestando reconocimiento e interés en lo que dicen y
hacen las marcas, identificando sus players favoritos y el por qué de esta eleccion.

En 2022, las marcas de zapatillas lograron conquistar el 2° lugar del podio,
principalmente por la eleccion de los kids y los teens.

Asimismo, sigue siendo relevante comunicar desde un lugar divertido y que los
haga felices, pero empieza a cobrar relevancia la calidad, contenido, y confianza,
especialmente entre los mas grandes.

Sin lugar a dudas, estos key drivers no son los mismos para todos los targets, ni para
todas las marcas. Accionar efectivamente en funcion de ellos es el gran desafio para
el 2023.
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FICHA TECNICA

TARGET
FECHA DE CAMPO

Niflas y ninos de 3 a 18 anos, Del1enero al 15 de

residentes en Ch|Ie..Muestra diciembre de 2022
representativa Nacional de
la Poblacion conectada

O O

METODOLOGIA

Encuestas online, a través de panel.

Los ninos y las ninas de 3a 5 anos
contestan con los padres/madres.

4£.859 casos



MUESTRA REGIONAL

_ EX

16 42

ABCl mC2C3 D

19 43

3-5anos 6-12 anos m 13-18 anos




KI-USCOR stlds

YOUR KIDTECH PARTNER

iMuchas gracias!

Gaston Stochyk
Chief Data Officer

gstochyk@kidscorp.digital
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