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Analisis de situacion
El principal objetivo de este documento es compartir las
tendencias identificadas mas relevantes del segmento UI8 &

families en América a través del analisis e interpretaciéon de
diferentes fuentes de datos.

En el recorrido por estas 10 Tendencias de la industria para 2023,
se encontraran con datos e insights sobre identidades 3.0, la
expansion de los eSports, y la consolidaciéon de las sorpresas
premium. También conocerdn sobre los influencers 100% digitales
y cémo conviven lo sensorial y lo digital. Asimismo, la inteligencia
artificial tiene cada dia mayor preponderancia en nifos y
adolescentes, junto a la consolidacién de los mundos virtuales. El
brand transmedia, y las historias que viven en diferentes
plataformas estan en auge.

Finalmente, los trabajos del futuro estan (en los deseos de los U18)
cada vez mas vinculados a nuevas tecnologias, programacion y
desarrollo de videojuegos, y los modelos contextuales y
predictivos de atribucion en publicidad son un must, dado el fin
de las third-party cookies.

Espero que esta informacioén les resulte de interés y los ayude a
planificar sus estrategias de negocios en 2023.

Nicolas Caceres
Head of Strategy & Innovation de Kids Corp
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IDENTIDADES
DIGITALES

Customizacion de Avatares

Hoy en dia, para el segmento U18, la identidad 3.0 es tan o0 mas importante
gue la identidad en el mundo fisico. La customizacion de los avatares
con indumentaria y accesorios refleja la manera de expresarse y
mostrarse en el mundo virtual con sus pares.

Estudios han reflejado que los usuarios cambian la ropa de su avatar
cada semana. En este sentido, las marcas aprovechan y acompanan

en la construccién de identidad de personas en escenarios inmersivos.
Gucci, Puma, Vans, Loreal, Forever 21, entre otras, fueron las

primeras en incursionar en metaversos ofreciendo virtual

goods, experiencias inmersivas o colaboraciones con otros.

Para los ninos es igual de importante tener la mochila o
lonchera de su personaje favorito como tener su
avatar de Roblox customizado.

Ahora el status social es off y on.




7 de cada 10 adolescentes entre 13 a 18 anos afirma
mirar eSports en América Latina*
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SORPRESAS
PREMIUM

+ algo de comercio / ecommerce / retail

énero, 5 de cada 10 nifios
s de contenido*

Desde el famoso paquete de figuritas hasta los drops de NFT, el factor
sorpresa sigue siendo un gran aliado para conectar con las audiencias.
El fendmeno unboxing es uno de los recursos mas populares y
preferidos a la hora de mostrar y comunicar un producto. Su éxito

esta ligado al interés y estimulo primitivo que genera esta accion

de descubrir algo nuevo o de lo misterioso. La clave radica en la
experiencia del momento mas que del producto en cuestion.

Las marcas se enfrentan a una oportunidad unica para seguir
capitalizando este recurso en sus principales puntos de
contactos tanto fisicos como virtuales en pos de cada vez
romper las barreras entre lo fisico y digital.

*Insights Portal de Askids, 2022.
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LO SENSORIAL
EN LO DIGITAL

Es posible y gana importancia

U18 escucha con frecuencia
eens este porcentaje trepa a 27%*

Los videos satisfactorios / AsSMR van ganando espacio, incluso con los mas
pequenos. Ya no alcanza con “likes”, la combinacion de curiosidad, emocion
e identificacion es la clave para este nuevo formato genere altos niveles de
engagementy viralizacion.

Esta posibilidad, sin lugar a dudas, abre un sin fin de ideas para comunicar y
transmitir beneficios tanto funcionales como emocionales de distintos
productos: FMCG, gastronomia, Toys, turismo.

Asimismo, los audios 3D, acompanan esta tendencia de marketing sensorial
digital. Las inmersiones auditivas nos llevan a experiencias nuevas, que
alimentan nuestra imaginacion, y también son posibles de ser
implementadas para cualquier producto y servicio. Relajar la

vista y activar los oidos es también una buena opcion

para conectar con el target de interés.

*Insights Portal de Askids, 2022.
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NINOS Y LA

INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Normalizacion de sus vinculos

La inteligencia artificial esta presente en muchas aplicacionesy
dispositivos que utilizan los ninos en su dia a dia, como smartphones,
asistentes virtuales, juegos, entre otros. La IA les puede ayudar a aprender
nuevas habilidades, a tener acceso a informacién de manera mas rapida
y a hacer tareas como escribir ensayos, traducir textos o

resolver problemas matematicos.

Desde acciones basicas como poner musica o videos con Alexa de
Amazon o Siri de Apple, hasta responder preguntas completas a
través de ChatGPT, la inteligencia artificial impulsa la automatizacion
y la optimizacion de procesos en la era digital. ; Es bueno? ;Es algo
malo? Es una realidad y mientras los U18 naturalizan su uso, es
importante ensenarles a utilizar IA de manera responsable y

segura, y a proteger su privacidad en linea
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CONSOLIDACION

DE MUNDOS VIRTUALES

Metaversos brandeados

Roblox (19%) son los videojuegos

Real Engine de Epic Games, conciertos y eventos en Roblox o series como Last
of Us por HBOMax son sélo algunos ejemplos que evidencia al Gaming como

motor de la transformacion cultural, principal influenciador en desarrollo de

tecnologia, habitos de consumos y narrativas de entretenimiento para el

B

segmento U18.

El futuro de la publicidad y el marketing es gamer y las marcas que puedan o
crear experiencias e historias en metaversos trascendiendo a sus nombres

propios y empatizando con los gustos e intereses del segmento, seran las

lideres en consideracion y mejor respuesta tendran a dinamicas

transaccionales entre el on y off.

*Insights Portal de Askids, 2022. g Vs .
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DEL FUTURO
Nuevos intereses, nuevas profesiones
|

en Brasil quiere ser
ideojuegos o programador IT*

Informados, con poder de decisiéon y cada vez mas
empoderados, |la generacion alpha marcara el cambio cultural
vinculado al trabajo en los proximos anos.

Si bien una gran mayoria (24%) de los adolescentes entre 13 y
18 anos en América Latina vislumbran un futuro vinculado a
profesiones tradicionales como la ingenieria, medicina,
veterinaria y abogacia, ya se ven intereses muy marcados por
nuevas oportunidades. El 7% de ellos afirma que cuando sean
mayores quieren ser desarrolladores de videojuegos o
programadores.

*Insights Portal de Askids, 2022.




KI..SCOR:"

YOUR KIDTECH PARTNER

Al 43% de los U18 en LATAM les pre
privacidad cuando se conectan a

Concientizacion, sanciones, regulaciones y consumidores
que exigen cada vez mas a las marcas, generan una
atmadsfera desafiante para los anunciantes.

El fin de las third-party cookies es una realidad, y los
modelos contextuales y predictivos de atribucion, junto a las
leyes de proteccion de datos personales, generan un
contexto propicio para que las marcas desarrollen
estrategias de comunicacioén sustentables y efectivas.

*Insights Portal de Askids, 2022.
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