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4 Estacionalidad
V‘ Afios 2022 vs 2021

Variacion Porcentual YTD 2622 vs 2021
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V SOl de Medios

Anos 2022 vs 2021
SOI Diciembre Medios ano 20822 Var¥ Medios
B TV Paga
B Prensa Totals -2,8% -90,4%
Radio

Wl Metro Prensa B,0% _80 6%

B Revista
Radio -6,4% -B9.7%
Revista -166,6% -88.5%
TV Abierta -8,3% -S89 6%
TV Paga -181% -8B, 7%

Via Plblica -14 6% -91,8%
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Vi

SOl de Rubros
Afios 2022 vs 2021

Top 5 Rubros Diciembre 2022

Rubro

GRANDES TIEMDAS...

SUPER E HIPERME...

COMERCIO ELECT...

TELEFOMNIA

HIGIEME ¥ BELLE...

3,3%

3.1%

Inversion

5,5%

9,4%

Var¥ Rubros
[
Rubro Q, |VarX Diciembre
2022/2621 | Diciembre/Novi

Totals ld,gﬁ 21,51
GASEQSAS 11% 44.3%
GRANDES TIENDAS DE

DEPARTAMENTO 46.7% 17,6%
SUPERE

HIPERMERCADOS -3,4% 35,8%
COLEGIOS Y

UNIVERSIDADES -13,3% 37.4%
COMERCIO ELECTRONICO 20,7% -4.0%



4 SOl de Marcas
Vi

Anos 2022 vs 2021
Top 5 Marcas Diciembre 2022 Var¥% Marcas
Inversion
Totals
FALABELLA (RETA... 2,8% RIPLEY (RETAIL) 138,5% -4 TE
FALABELLACOM 187.6% 1381%
TOTTUS 67,3% 4 4%
TOTTUS JUMBO 68,4% 45,2%
FALABELLA (RETAIL) 38,1% h3,65%
o
= JUMBO
=

PARIS (RETAIL)

SANTA ISABEL 1,9%
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