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MUNDIAL OATAR

E QATAR VS ECUADOR “

AUDIENCIA MINUTO A MINUTO

@
? FIFAWORLD CUP 77N Los Chilenos vieron este
Qat_ar2022 evento por 72 minutos

A% en promedio
@

EL PRIMER PARTIDO DEL MUNDIAL QATAR 2022 FUE
VISTO POR MILES DE CHILENOS

1,4 MILLONES 1,2 MILLONES 1 MILLON
de personas de personas 18+ de hogares 23,5

COMPOSICION DE AUDIENCIA DEL PARTIDO
= HOMBRES MUJERES 13:00 13:15 13:30 13:45 14:00 14:15 14:30 14:45

mABC1 mC2 mC3 =D @

13 19,5 28,6 40,6 EL PARTIDO INAGURAL DEL MUNDIAL MARCO

25,3 PUNTOS DE RATING (Hogares)
Banda de 13:00 a 15:00

47382 238 239 Chilevision & Canal 13

m4-12 13-17 18-24 m25-34 35-49 50-64 65+

Fuente: Kantar IBOPE Media — Medicién de Audiencias Televisivas
Targets: Total Personas, 18+ y Hogares — Periodo: 20/11/2022 — Variables: Alcance (AvRch#), Tiempo Promedio (ATS), Rating (Rat%) y Composicion (Adh%). KANTAR IBOPE MEDIA
Banda de 13:00 a 15:00. Chilevision & Canal 13




MUNDIAL OATAR

RESUMEN DEL 20 AL 27 DE NOVIEMBRE

riraworpcup  -OS PARTIDOS DEL MUNDIAL
TRANSMITIDOS EN ESTA SEMANA

Qatar2022
ALCANZARON A 4,2 MILLONES DE
PERSONAS

A%,

S

4,2 MILLONES 3,7 MILLONES 2,1 MILLONES

de personas de personas de 18+ afios de hogares

iMARCAS EN EL CAMPO!

TOP 3 Marcas con mayor presencia de avisosc

. 2
Ceetsly 253 O
128 Vlegatime

Fuente: Kantar IBOPE Media — Megatime. Medicion de Audiencias Televisivas y Monitoreo e Inversién Publicitaria
Targets: Personas, 18+ y Hogares Periodo: 20 AL 27 DE NOVIEMBRE - Variables: Alcance (Cov#) y Rating (Rat%)

TOP 3 DE PARTIDOS MAS VISTOS

Rat% Chilevision Rat% Canal 13
QATAR - ECUADOR ESPANA — ALEMANIA
16,4 12,2
ESPANA — ALEMANIA ARGENTINA - ARABIA S
14,0 9,8

FRANCIA — DINAMARCA BELGICA — CANADA
11,4 9,0

TOP 3 CATEGORIAS CON MAS PRESENCIA EN BASE
A CANTIDAD DE AVISOS

Comercio Electronico 255

Gaseosas 213

Comidas Rapidas 132 Wegatime
IKANTAR IBOPE MEDIA




MUNDIAL OATAR

RESUMEN DEL 28 DE NOVIEMBRE AL 04 DE DICIEMBRE

TOP 3 DE PARTIDOS MAS VISTOS

ceawortocup  LOS PARTIDOS DEL MUNDIAL
\5 Qatar2022  TRANSMITIDOS EN ESTA SEMANA
ALCANZARON A 4,1 MILLONES DE Rat% Chilevisién

PERSONAS SENEGAL — INGLATERRA ARGENTINA — AUSTRALI
: 14,4 12,6

Rat% Canal 13

4,1 MILLONES 3,7 MILLONES 2,1 MILLONES ARGENTINA — AUSTRALI POLONIA — ARGENTINA

de personas de personas de 18+ afios de hogares : 13,9 10,1

POLONIA — ARGENTINA BRASIL - SUIZA

iMARCAS EN EL CAMPO!
13,7 9,3

TOP 3 Marcas con mayor presencia de avisos
TOP 3 CATEGORIAS CON MAS PRESENCIA EN BASE

% A CANTIDAD DE AVISOS
W Comercio Electronico 205
GRANDES TIENDASDE 4 40
DEPARTAMENTO
o7 Wegatime GASEOSAS 147 Wegatime

Fuente: Kantar IBOPE Media — Megatime. Medicion de Audiencias Televisivas y Monitoreo e Inversién Publicitaria
i i IKANTAR IBOPE MEDIA

Targets: Personas, 18+ y Hogares Periodo: 28 DE NOVIEMBRE AL 04 DE DICIEMBRE - Variables: Alcance (Cov#) y Rating (Rat%)




MUNDIAL OATAR

RESUMEN DEL 05 AL 11 DE DICIEMBRE

riraworpcup  -OS PARTIDOS DEL MUNDIAL
AS, Qatar2022 TRANSMITIDOS EN ESTA SEMANA
K ALCANZARON A 3,5 MILLONES DE
PERSONAS

1,9 MILLONES

de hogares

g

legahme

3,1 MILLONES

de personas de 18+ anos

3,5 MILLONES

de personas

iMARCAS EN EL CAMPO!

TOP 3 Marcas con mayor presencia de avisos

%82

falabellaén s6

Fuente: Kantar IBOPE Media — Megatime. Medicion de Audiencias Televisivas y Monitoreo e Inversién Publicitaria
Targets: Personas, 18+ y Hogares Periodo: 05 AL 11 DE DICIEMBRE - Variables: Alcance (Cov#) y Rating (Rat%)

TOP 3 DE PARTIDOS MAS VISTOS

Rat% Chilevision Rat% Canal 13

INGLATERRA — FRANCIA PAISES BAJOS — ARGENTINA
18,4 15,3

PAISES BAJOS — ARGENTINA INGLATERRA — FRANCIA
17,0 12,7

MARRUECOS — PORTUGAL MARRUECOS — PORTUGAL
12,7 8,5

TOP 3 CATEGORIAS CON MAS PRESENCIA EN BASE
A CANTIDAD DE AVISOS

Comercio Electronico 98

GRANDES TIENDAS DE 92
DEPARTAMENTO

GASEOSAS

\/Iegatime

KANTAR IBOPE MEDIA




MUNDIAL OATAR

RESUMEN DEL 12 AL 18 DE DICIEMBRE

riraworpcup  -OS PARTIDOS DEL MUNDIAL
AS, Qatar2022 TRANSMITIDOS EN ESTA SEMANA
K ALCANZARON A 3,9 MILLONES DE
PERSONAS

2,1 MILLONES

de hogares

g

legahme

3,9 MILLONES

de personas

3,4 MILLONES

de personas de 18+ anos

iMARCAS EN EL CAMPO!

TOP 3 Marcas con mayor presencia de avisos

%80

'@ BETANO 38

Fuente: Kantar IBOPE Media — Megatime. Medicion de Audiencias Televisivas y Monitoreo e Inversién Publicitaria
Targets: Personas, 18+ y Hogares Periodo: 12 AL 18 DE DICIEMBRE - Variables: Alcance (Cov#) y Rating (Rat%)

TOP 3 DE PARTIDOS MAS VISTOS

Rat% Chilevision Rat% Canal 13

ARGENTINA - FRANCIA ARGENTINA - FRANCIA
21,1 16,7

ARGENTINA - CROACIA FRANCIA — MARRUECOS
17,6 16,3

FRANCIA — MARRUECOS ARGENTINA — CROACIA
15,0 14,5

TOP 3 CATEGORIAS CON MAS PRESENCIA EN BASE
A CANTIDAD DE AVISOS

GRANDES TIENDAS DE 77
DEPARTAMENTO

Comercio Electronico 74

\/Iegatime

GASEOSAS
KANTAR IBOPE MEDIA




MUNDIAL OATAR

ARGENTINA VS FRANCIA I

AUDIENCIA MINUTO A MINUTO

e
) FIFAWORLD CUP 77N Los Chilenos vieron este
v Qatar2022 evento por 113 minutos
‘%"' en promedio

i 1° GOL 2° GOL 3° GOL
140 - 5° GOL 6° GOL

!

- 40,2 43,1 42,7 40.1 42,4 44,5 47
2,4 MILLONES 2,1 MILLONES 1,7 MILLON —

de personas de personas 18+ de hogares T“:IEEI\%% PENALES

LA FINAL DEL MUNDIAL QATAR 2022 FUE VISTO POR

MILES DE CHILENOS 484 48.8'49.4 51

COMPOSICION DE AUDIENCIA DEL PARTIDO l l

B HOMBRES MUJERES

EABC1 mC2 mC3 =D

AR 24,5 42,1

m4-12 13-17 18-24 m25-34 35-49 50-64 m 65+ 44,4 PUNTOS DE RATING (Hogares)
4,9 155 | 232 | Banda de 12:00 a 15:00

Chilevision & Canal 13

EL PARTIDO INAGURAL DEL MUNDIAL MARCO @

Fuente: Kantar IBOPE Media — Medicién de Audiencias Televisivas
Targets: Total Personas, 18+ y Hogares — Periodo: 18/12/2022 — Variables: Alcance (AvRch#), Tiempo Promedio (ATS), Rating (Rat%) y Composicion (Adh%). KANTAR IBOPE MEDIA
Banda de 12:00 a 15:00. Chilevision & Canal 13




ICANTAR IBOPE MEDIA
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