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LAS INVERSIONES EN DIGITAL SIGUEN CRECIENDO
Y EN MULTIPLES VERTICALES 
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LOS ANUNCIANTES BUSCAN SOLUCIONES INTEGRADAS.

LAS AGENCIAS QUE LAS OFREZCAN CON CREDIBILIDAD 
O QUE SE POSICIONEN COMO INTEGRADORAS 

TENDRAN MAYORES OPORTUNIDADES DE EXITO
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ALGUNOS AVISADORES INTENTAR SOLUCIONAR 
NECESIDADES CREATIVAS IN-HOUSE

ES COMPLEJO, NO TODOS LOS AVISADORES PUEDEN HACERLO









LAS MARCAS SIGUEN BUSCANDO IDEAS Y DEMOSTRAR EL ROI

PARA LAS AGENCIAS ES CLAVE REFORZAR CAPACIDADES ESTRATEGICAS Y CREATIVAS
Y DEMOSTRAR QUE LAS IDEAS FUNCIONAN

















LOS PRINCIPALES DESAFIOS PARA CMOs Y AGENCIAS ESTÁN
EN CONOCER AL CONSUMIDOR, DOMINAR DIGITAL Y DEMOSTRAR LA EFICACIA

LAS AGENCIAS QUE DEMUESTREN SUS CAPACIDADES RETENDRÁN CUENTAS 
Y ATRAERÁN A OTROS CLIENTES









ES DIFICIL LA IDENTIFICACIÓN, ATRACCIÓN Y RETENCIÓN DE TALENTO.
SE PRESENTAN OPORTUNIDADES PARA LAS AGENCIAS





LA IMPORTANCIA DE LAS BUENAS PRÁCTICAS 
EN LAS LICITACIONES DE AGENCIA 

EN EL SECTOR PRIVADO Y LA COMPRA PÚBLICA
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ANEXO II: MODELO DE EVALUACIÓN Y PONDERACIÓN DE PROPUESTAS

Agente 1 Agente 2 Agente 3 Agente 4 Agente 5 Agente 6

Valoración Valoración Valoración Valoración Valoración Valoración

Investigación realizada

Aprendizajes clave

Datos del público destinatario

Notoriedad

Relevancia para el target

Claridad mensaje

Tono y estilo del mensaje

Adaptación en Medios

Herramientas y metodología

Sistema para la medición de resultados obtenidos

Idoneidad de Medios propuestos

Creatividad en Medios

Cobertura y afinidad

Seguimiento y evaluación

Coste Idea / Ejecución

Coste Producción

Coste de los espacios (medios)

ESTRATEGIA

IDEA / 

EJECUCIÓN

SUBTOTAL 2

MEDIOS

PROPUESTA 

ECONÓMICA

TOTALES





LA COMPETENCIA DE OTROS AGENTES







SOSTENIBILIDAD E 
IMPACTO SOCIAL

(IGUALDAD, EQUIDAD Y DIVERSIDAD)





LA DEMOSTRACIÓN DEL ROI Y EL VALOR AGREGADO
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