Avance de Inversion
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y
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Estacionalidad
‘ Afios 2022 vs 2021

Variacion Porcentual YTD 2022 vs 2021
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V SOl de Medios

Anos 2022 vs 2021
SOI Septiembre Medios ano 2022 Var¥% Medios
B TV Paga
B Prensa Totals -12,8% -89,4%
B Via Pablica
Radio Metro -1,8% 88 5%
B Metro Prensa -4.3% -89,3%
B Revista
Radio -3.5% -80,2%
Revista 996,3% -82,2%
TV Abierta -137% -840 5%
TV Paga -16,2% -8B 6%

\ia Plblica 8,3% -88,5%




SOl de Rubros
Afios 2022 vs 2021

Top 5 Rubros Septiembre 2022 Var¥% Rubros

Inversicn

0,0% 2.0% 4,0% 6,0% 8.0%

GRANDES TIEMDAS DE DEPARTAMENTOS

Totals 6,0% 11,0%
INSTITUCIONES
FINANCIERAS AT.8% -1.7%
SUPER E HIPERMERCADOS gﬁﬂ? BELLEZA 157% 35 5%
GRANDES TIENDAS DE
DEPARTAMENTOS 0.9% 12,7%
- SUPER E
5 COMERCIO ELECTRONICO IPERMERCADOS -13,8% 14.3%
o
COMERCIO ELECTRONICO 8.6% 0,9%

HIGIENE ¥ BELLEZA CAPILAR 3.5%

TELEFOMIA 3.e%




V SOl de Marcas
Afios 2022 vs 2021

Top 5 Marcas Septiembre 2022 Var¥% Marcas

Inversion

0,0% 0.5% 1,0% 1.5% 2,0% 2.5%

TOTTUS Totals 12, 0% 25,5%
BANCO FALABELLA 82.1% 26,0%
SANTA ISABEL 28.0% 115,4%
FALABELLA (RETAIL)
FALABELLA (RETAIL) 28.3% 437%
PARIS (RETAIL) 11,3% 21,2%
o
g PARIS (RETAIL) JUMBO 177% 33.0%
=
JUMBO

SANTA ISABEL
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