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COMODIDAD AL | Comio@ ncomodo@
HABLAR CON el

| AS AMISTADES ™=
PROMEDIO GLOBAL DE
PAISES
Q. ¢Qué tan comodo se Tu salud mental 67% 28%
siente hablando con

amigos/as sobre los Sexoy sexualidad 62% 32%

siguientes temas?

Politica 61% YA

Cancer YA 31%
Base — 23,008 participants across 33 countries, interviewed
online 22 July — 5 August 2022
The samples in Brazil, Chile, mainland China, Colombia, India, . ., . .
Indonesia, Ireland, Malaysia, Mexico, Peru, Saudi Arabia, Tu situacion financiera 540/0
South Africa, Thailand, Turkey and the United Arab Emirates
are more urban, more educated, and/or more affluent than the
eneral population .
%his “Glc?bzgl Country Average” reflects the average result for all Menopau5|a 530/0
the countries and markets where the survey was conducted

42%

25%
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COMODIDAD

AL HABLAR
CON LAS
AMISTADES

POR GENERO

P. ¢ Qué tan comodo se
siente hablando con
amigos/as sobre los
siguientes temas?

Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea
del 22 de julio al 5 de agosto de 2022, incluidos 11 312
hombres y 11 696 mujeres

Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia,
India, Indonesia, Irlanda, Malasia, México, Perd, Arabia
Saudita, Sudafrica, Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes
Unidos son mas urbanas, mas educadas y/o mas acomodadas.
que la poblacion general

Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio
de todos los paises y mercados donde se realizé la encuesta.
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COMODIDAD AL HABLAR CON AMISTADES Fwisacwr ™

promedio mundial

PROMED'O GLOBAL DE PA'ISES lMésdeZposiciones

por encima del

P. ¢ Qué tan comodo se siente hablando con amigos sobre los siguientes temas? promedio mundial

QI —SlIEMOL Be"I1IERE™1151I1 e o PIEDl Il BIE=E =S

ASG UAE ARG AUS BEL BRA CAN CHE CHL CHN COL ALE ESP FRA GB HUN IND IRL IND ITA JAP COR MEX MAL PB PER POL ROM AS SUE TAlI TUR USA SUD
Suedad1111111113111111111112121111.1 1 1 1
Tu.saIUd232322323223333223242124223332 4 3 4
fisica
Raza/ 3.32332321322224.2.25433332 2 2 2
étnia
Tu

., . 4 2 5 5 5 5 4 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 6 3 5 3 3 5 5 4 4 4 5 4 5
apariencia

Religion 547644567.5755563453.6 7.555 3 5 3
Tusa|Ud656877756564778758476566677 6 6
mental

Sexoy.7- 9 9 6 9 7 7 9 6 9 9 8 8 9 9 8 6 8 8 8 6
sexualidad

Politica 89107610889686866.6.86 8 6 7 9 8
Cancer 9 8 9.8 8.10811911 10 8 7 9 11 7 11 11 9 7 10 8 7 9 10 10 7 7
Tu

situacién 10 8 10 10 9 11 11 11 11 8 11 10 11 100 9 11 9 8 10 11 9 9 11 9 10 9 11 10 11
financiera

Menopausia 11 10 11 11 11 11 10 9 10 9 10 10 9 11 10 11 10 10 10 10_ 11 11 10 11 10

o [l
Base — 23,008 participants across 33 countries, interviewed online 22 July — 5 August 2022

5 - ©lpsos The samples in Brazil, Chile, mainland China, Colombia, India, Indonesia, Ireland, Malaysia, Mexico, Peru, Saudi Arabia, South Africa, Thailand, Turkey and the United Arab Emirates are more urban, more educated,
and/or more affluent than the general population
This “Global Country Average” reflects the average result for all the countries and markets where the survey was conducted




Comodo(a) IncoOmodo(a)

C O M O DIDALD  rrometosibs e raises
Gran Bretaia

India

AL HABLAR Sudaca
Tailandia

C O N iranda
China

Suiza

Francia

México

Jap6n

Canadé

Bélgica

VS . talia

P. ¢Que tan comodo se =) Chile
siente hablando con Colombia
. Brasil
amigos/as sobre los Estados Unidos
. Per
siguientes temas? Polonia
Argentina

: Rumania
Menopausia Paises Bajos
-7 0%

Turquia 48% 29%

Indonesia 38%

Base. 23,008 paricipants across 33 countres,intenviewed online Alemania
uly — 5 Augus . .

The samples in Brazil, Chile, mainland China, Colombia, India, Arabia S,aUd'ta
Indonesia, Ireland, Malaysia, Mexico, Peru, Saudi Arabia, South Emiratos Arabes. . Y 7 .
Africa, Thailand, Turkey and the United Arab Emirates are more Malasia 38%
urban, more educated, and/or more affluent than the general
population Corea del Sur 39%
This “Global Country Average” reflects the average result for all the Hungria 51%

countries and markets where the survey was conducted
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COMODIDAD

E N H A B L A R Promedio Global de Paises

CON AMIGOS
SOBRE LA

MENOPAUSIA
POR GENERO

P. ¢ Qué tan comodo se
siente hablando con
amigos sobre los
siguientes temas?

Menopausia

Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del 22 de julio al 5 de agosto de 2022, incluidos 11 312 hombres y 11 696 mujeres
7 - Olpsos Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India, Indonesia, Irlanda, Malasia, México, Perd, Arabia Saudita, Sudafrica, Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son mas
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urbanas, méas educadas y/o mas acomodadas. que la poblacién general
Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de todos los paises y mercados donde se realizé la encuesta.
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COMODIDAD e
AL HABLAR —
CON

AMISTADES
ARGENTINA

P. ¢ Qué tan comodo se
siente hablando con
amigos/as sobre los
siguientes temas? Religion 69%

Tu salud fisica 79% 18%

La raza 74% 17%

Sexo y sexualidad 73% 24%

Tu apariencia 71% 26%
Tu salud mental 69% 24%

25%

Tu situacioén financiera 57% 40%

Cancer 52% 31%
Politica 52% 42%

20%

Menopausia 50%

Base: 500 participantes argentinos de 16 a 74 afios, entrevistados en linea
del 22 de julio al 5 de agosto de 2022
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COMODIDAD
AL HABLAR
CON

AMISTADES
BRASIL

P. ¢ Qué tan comodo se
siente hablando con
amigos/as sobre los
siguientes temas?

Base: 1000 participantes brasilefios de 16 a 74 afos entrevistados en linea
del 22 de julio al 5 de agosto de 2022

9 — © Ipsos

Su edad

Tu salud fisica

Raza / etnia

Religion

Tu aperance

Sexo y sexualidad

Tu salud mental

Cancer

Tu situacion financiera

Politica

Menopausia

Comodo(a)

Incémodo(a)

85% 13%

79% 19%

77% 18%

76% 20%

59%

56%

56%

55%

73% 25%

68%

29%

67%

29%

28%

40%

38%

22%




COMODIDAD
AL HABLAR
CON

AMISTADES
CHILE

P. ¢ Qué tan comodo se
siente hablando con
amigos/as sobre los
siguientes temas?

Base: 501 participantes chilenos de 16 a 74 afios, entrevistados en linea
del 22 de julio al 5 de agosto de 2022
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Su edad

La raza

Tu salud fisica

Sexo y sexualidad

Tu apariencia

Tu salud mental

Religion

Cancer

Politica

Menopausia

Tu situacion financiera

Comodo(a)

Incémodo(a)

84% 13%

48%

76% 17%

74% 22%
70% 24%
67% 28%
65% 29%
62% 28%
58% 32%
57% 37%

55% 22%

48%




C O M O D | DA D Comodo(a) Incomodo(a)
AL HABLAR —

~ON
 MISTADES

ColonE
P. ¢ Qué tan comodo se

st hablando con
amigos/as sobre los

Base: 500 participantes colombianos de 16 a 74 afios, entrevistados en

linea del 22 de julio al 5 de agosto de 2022
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COMODIDAD e
AL HABLAR S
CON

AMISTADES
MEXICO

P. ¢ Qué tan comodo se
siente hablando con
amigos/as sobre los
siguientes temas? Religion 68%

Tu salud fisica 82% 15%

La raza 75% 17%

Sexo y sexualidad 74% 23%

Tu apariencia 72% 25%

Tu salud mental 68% 27%
28%

Menopausia 59% 23%

Politica 58% 37%

Cancer 56% 32%

Tu situacion financiera 50% 46%

Base: 1001 participantes mexicanos de 16 a 74 afios, entrevistados en
linea del 22 de julio al 5 de agosto de 2022
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COMODIDAD e
AL HABLAR Sl
CON

AMISTADES
PERU

P. ¢ Qué tan comodo se
siente hablando con
amigos/as sobre los
siguientes temas? Tu salud mental 71%

Tu salud fisica 78% 19%

La raza 75% 16%

Tu apariencia 75% 22%
Religion 74% 20%
Sexo y sexualidad 72% 24%

25%

Politica 62% 34%

Cancer 53% 33%

Menopausia 53% 26%

Tu situacion financiera 51% 46%

Base: 501 participantes peruanos de 16 a 74 afios, entrevistados en linea
del 22 de julio al 5 de agosto de 2022
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B Muy comodo M Bastante cOmodo M No muy comodo ®m Nada cémodo

‘ O I\/I O D I DA D Promedio Global de Paises 2304 30% 17% 3%
Sudéfrica 37% 27% 14% 6%

India 34% 31% 16% 7%
AL HABLAR Brasi 33% %
Suecia 32% 26%
C O N == Chile 31% 25%
México 30% 29%

Argentina 29% 21% 14% 6%

29% 37% 14% 6%

AMISTADES cran b

29% 32%
Colombia 28% 28%
Francia
Estados Unidos
MENOPAUS'A Eete o4% . 320 |
Espafia
: 4 2 Suiza
P. ¢Qué tan comodo se Australia
siente hablando con Pert
) Emiratos Arabes.. 22% 19%
amigos/as sobre los Canada 22% 36% 14% 7%
L Tailandia
siguientes temas? China
Rumania
: Turquia
Menopausia Arabia Saudita
Polonia
N - | Paises Bajos
Base - 23,008 paricpants actoss 33 counires, intenviewed online talia
The samples in Brazil, Chile, mainland China, Colombia, India, Japon
Indonesia, Ireland, Malaysia, Mexico, Peru, Saudi Arabia, South Alemania
N o S ke T e Corea del Sur 26% 122
population Malasia [ERSR) 32% 31% 6%
This “Global Country Average” reflects the average result for all the Hungria 7% 15% 27% 25%

countries and markets where the survey was conducted
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COMODIDAD
AL HABLAR
CON
AMISTADES
SOBRE TU
EDAD

P. ¢ Qué tan comodo se
siente hablando con
amigos/as sobre los
siguientes temas?

Su edad

Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del
22 de julio al 5 de agosto de 2022

Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India,
Indonesia, Irlanda, Malasia, México, Per(, Arabia Saudita,
Sudéafrica, Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son
mas urbanas, mas educadas y/o mas acomodadas. que la
poblacién general

Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de
todos los paises y mercados donde se realiz6 la encuesta.
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E Muy comodo B Bastante comodo No muy cémodo B Nada comodo

Promedio Global de Paises
Suecia |
Argentina
Sudafrica
México

Brasil 4%

Chile

Paises Bajos
Per(

Gran Bretafia %
Estados Unidos
Colombia
Irlanda TA
Indonesia 3%
Bélgica
Australia
India 49% 36% 3%

Canada
Espafia
Francia 3% |
Turquia 45% 39%
Polonia
Suiza 5%
Emiratos Arabes. . |G .
Italia
Rumania
Japén

Arabia Saudita
China
Tailandia
Alemania
Hungria
Malasia 24% 53%
Corea del Sur 17% 50%




Promedio Global de Paises
Sudéafrica
Indonesia

India

Argentina
México

Pera

Suecia

Brasil

Chile

Colombia
Paises Bajos
Estados Unidos

COMODIDAD
AL HABLAR
CON
AMISTADES
SOBRE SU
SALUD FISICA

P. ¢ Qué tan comodo se
siente hablando con
amigos/as sobre los
siguientes temas?

Irlanda

Gran Bretafia
Arabia Saudita
China
Bélgica
Espafa
Australia
Polonia
Turquia
Canada
Rumania
Francia

Suiza
Tailandia
Italia

Malasia
Alemania
Japon
Hungria
Corea del Sur

Su salud fisica

Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del
22 de julio al 5 de agosto de 2022

Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India,
Indonesia, Irlanda, Malasia, México, Per(, Arabia Saudita,
Sudéafrica, Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son
mas urbanas, mas educadas y/o mas acomodadas. que la
poblacién general

Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de
todos los paises y mercados donde se realiz6 la encuesta.
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Emiratos Arabes..

m Muy comodo B Bastante cémodo M No muy comodo B Nada cémodo

33% 44% 15% 5%
52% 31% 12% 4%

47% 31% 15% 4%

45% 38% 11%__4%
45% 35% 12% 6%
43% 39% 12% 3%
42% 36% 16% : 4%‘:
42% 42% 12% 2%
42% 37% 14% 5%
40% 34% 17% 5%
40% 42% 12% 4%
37% 44% 11% 4%
37% 46% 12% 5%
34% 39% 15% 6%
33% 45% 15% 4%
[ 33% _48% N 11% 5% 10% 5‘%:
32% 44% 11% 5%
32% 49% 13% 3%
32% 50% 1 1:A: 4%‘:
32% 46% 15% 4%
31% 45% 15% 5%
31% 49% 12% 4%
31% 43% 18% 6%
31% 49% 14% 3%
30% 51% 13% 4%
30% 47% 14% 5%
29% 47% 14% 6%
26% 47% 19% 4%
25% 51% 16% 4%
18% 54% 21% 4%

i
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46%
47%

18%

17%

17%
15%

% 1%
10%
14%
6%

19%

32%

52% 25%




COMODIDAD
AL HABLAR
CON
AMISTADES
SOBRE RAZA/
ETNIA

P. ¢ Qué tan comodo se
siente hablando con
amigos/as sobre los
siguientes temas?

Raza / etnia

Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del
22 de julio al 5 de agosto de 2022

Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India,
Indonesia, Irlanda, Malasia, México, Per(, Arabia Saudita,
Sudéafrica, Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son
mas urbanas, mas educadas y/o mas acomodadas. que la
poblacién general

Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de
todos los paises y mercados donde se realiz6 la encuesta.
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B Bastante comodo = No muy comodo B Nada comodo

H Muy cédmodo

Promedio Global de Paises 36% 38% 13% 6%
sSudarrica
Brasil 11% 6%
Argentina
m=) Chile
Colombia 11% 7%
Estados Unidos
México
Irlanda
Polonia
Suecia
Perd
Paises Bajos
Indonesia
India
Turquia
Gran Bretafia
Canada
Australia
Rumania
Bélgica
Espaiia 11% 4%
Francia 35% 11% 4%
China
ltalia 34%
Tailandia 31% 10% 3%
Emiratos Arabes. . |G 7 16%
Suiza
Arabia Saudita 25% 14% 12%
Alemania 11% 7%
Hungria 20%
Malasia
Japén 17% 10%

Corea del Sur 15%

29% 6%




COMODIDAD
AL HABLAR
CON
AMISTADES
SOBRE TU
APARIENCIA

P. ¢ Qué tan comodo se
siente hablando con
amigos/as sobre los
siguientes temas?

Tu apariencia

Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del
22 de julio al 5 de agosto de 2022

Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India,
Indonesia, Irlanda, Malasia, México, Per(, Arabia Saudita,
Sudéafrica, Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son
mas urbanas, mas educadas y/o mas acomodadas. que la
poblacién general

Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de
todos los paises y mercados donde se realiz6 la encuesta.
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Promedio Global de Paises
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COMODIDAD
AL HABLAR
CON
AMISTADES
SOBRE
RELIGION

P. ¢ Qué tan comodo se
siente hablando con
amigos/as sobre los
siguientes temas?

Religion

Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del
22 de julio al 5 de agosto de 2022

Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India,
Indonesia, Irlanda, Malasia, México, Per(, Arabia Saudita,
Sudéafrica, Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son
mas urbanas, mas educadas y/o mas acomodadas. que la
poblacién general

Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de
todos los paises y mercados donde se realiz6 la encuesta.
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Promedio Global de Paises
Indonesia

Sudafrica

India

Arabia Saudita

Brasil

Emiratos..

Suecia
Argentina
Peru
Colombia
Rumania
Irlanda
Turquia
Paises Bajos
Estados Unidos
México

Gran Bretafia
Tailandia
=) Chile
Bélgica
Polonia
Malasia
Suiza
Canada
Australia
Francia

Italia

Espafia
China
Alemania
Hungria
Japon

Corea del Sur

H Muy comodo

35%

3% o 36%

w
(@)

M Bastante cOmodo

58%
54%
47%
47%

44%
43%

36%

30

1 No muy comodo

%
%

B Nada comodo
5%

12%

42%
42%
41%
40%

—
00
3

38%
38%
38%
37%
37%
36%
35%
34%

31%

41%
37%
37%
37%

32%

34%
33%
33%
31%
31%
30%
30%
29%
29%
28%
25%

43%
48%
37%
43%
40%
42%

42%

1
15%

17%

13%
9%
14%

11%

14%

1%

8%
7%
3%
6%
6%
6%

10%

5%
1%
6%

9%

11%
13%

15%

13%

10%

3%
5%
7%

5%
9%

18%
17%
12%

11%

29%

18%

17%

13%

10%

14%

9% 2%

5%

12%

8%
15%
14%

13%
14%

1

5%
13%

10%

5%
3%
3%

8%
8%
7%
4%

17%
17%

16%

1%
1%

11%

26%
18%

16%




H Muy cémodo M Bastante cémodo 1 No muy comodo B Nada comodo

‘ O I\/I O D I DA D Promedio Global de Paises 28% 3904 20% 9%
India 41% 38% 14% A%

Emiratos Arabes.. 39% 28%

A L H A B LA R Indonesia 37% 26% 25% 9%
Sudafrica
C O N Argentina 37% 32%
Colombia 35% 35%

Per( 35% 35% 20% 5%

A M I S TA D E S Estados Unidos 35% 37% 17% 8%
Brasil 35% 32% 18% 12%
México 34% 35% 20% 7%

SOBRE SU s e

Paises Bajos
Arabia Saudita

SA L U D Suecia 1% 8%
Suiza
MENTAL Gran Bretaria
China 7% 6%

) ) Turquia 23% 11%
P. ¢ Qué tan comodo se iranda
: Canada
siente hablando con Rumaria
amigos/as sobre 10s Australia
TS Espaiia
siguientes temas? Polonia 25% 42%
Tailandia
Francia
Su salud mental talia
| 5 , | , Belgica

D o o ol do atosto de paan o o ados enfinea 6 Alemania 20% 9%
Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India, Malasia 25% 7%

ndonesia, rands, Melasi, Wico, ert, Arabia Saudita : 2 3
Sudafrica, Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son Japczn 14% a1% 5 22% o 16%
maés urbanas, mas educadas y/o méas acomodadas. que la Hungria 13% 25% 30% PEY
poblacion general Corea del Sur 13% 42% 31% 10%

Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de

todos los paises y mercados donde se realiz6 la encuesta.
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B Nada comodo

M Bastante comodo

3

M No muy cémodo

H Muy cédmodo

27%

S
EX

Promedio Global de Paises 22% 11%

COMODIDAD

Argentina
Sudafrica
EN HAB LAR m=p Chile 17% 7%
Brasil 18% 11%
CO N Perd
México
India 35% 34% 16% 9%

AMISTADES

Colombia
Estados Unidos

35%
33%

34%
36%

18%
19%

11%
9%

SOBRE SEXO elcuecey 0 33% . 50%
Irlanda
Suecia
Y SEXUALIDAD Gran Bretaria [ A S
Bélgica
Australia
) ) Paises Bajos
Q. (;Que tan coOmodo se Espaiia
. Rumania
S|ente hablando con ltalia 25% 22% 21% 9%
amigos/as sobre los indonesia 25% 26%
. . Canada 25% 39% 24% 8%
siguientes temas? Turquia 28% 1%
Suiza 19% 10%
- Francia 21% 13%
Sexo y sexualidad Polonia 5% 5%
Base: 22 008 participantes en 31 paises, entrevistados en linea del China 29% 12%
22 de julio al 5 de agosto de 2022 Alemania 16% 33% 25% 14%

Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India,

Indonesia, Irlanda, Malasia, México, Pert, Arabia Saudita, Hungria 16% 20% 23%
Sudaéfrica, Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son Malasia 10% 32% 18%

mas urbanas, mas educadas y/o mas acomodadas. que la
poblacién general

Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de
todos los paises y mercados donde se realiz6 la encuesta.
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Corea del Sur
Japon

9% 30%

28%

18%

24%



B Muy cémodo M Bastante cémodo 1 No muy comodo B Nada cémodo

C O I\/I O D I DA D Promedio Global de Paises 26% 35% 20% 11%
Sudafrica
India
EFEN HABLAR randa -
Suecia
Gran Bretafia 33% 41%

C O N Indonesia 33% 29% 25% 8%

Polonia 32% 40% 16% 6%

A M I S T A D E S Paises Bajos 31% 42% 13% 8%
Estados Unidos 30% 37% 16% 12%

Perd 30% 31% 21% 13%
S O B R E =) Chile 0% 29% 22% 15%
Bélgica 8% 71% 15% 5%

28% 28%
28% 32%

20% 19%
26% 11%

POLITICA coonn

Australia 27% 42% 17% 8%
) ) Francia 26% 41% 19% 8%
P. ¢ Qué tan comodo se Canada 26% 42% 18% 8%
. Italia 26% 43% 18% 7%
siente hablando con México 26% 32% 26% 11%
. Emiratos Arabes.. 26% 22% 16% 20%
am 'g_OS/ as sobre los China 26% 46% 17% 6%
sigu lentes temas? Argentina 25% 27% 24% 18%
Turquia 25% 33% 24% 14%
. Espafia 24% 37% 23% 10%
P0||t|ca Suiza 23% 40% 21% 11%
Rumania 22% 41% 18% 10%
Alemania 21% 39% 22% 9%
Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del Hungria 19% 25% 23%
22 de julio al 5 de agosto de 2022 . . 5 o
Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India, Arabia Saudita 18% 26% 19% 16%
Indonesia, Irlanda, Malasia, México, Peru, Arabia Saudita, Tailandia 17% 30% 25% 16%
Sudéafrica, Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son ; _
mas urbanas, mas educadas y/o mas acomodadas. que la Malas,la 13% 40% 26% -
poblacién general Japon 11% 40% 23% 12%
Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de Corea del Sur 42% 20%

todos los paises y mercados donde se realiz6 la encuesta.
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COMODIDAD
AL HABLAR
CON
AMISTADES
SOBRE EL
CANCER

P. ¢, Qué tan comodo se
siente hablando con
amigos/as sobre los
siguientes temas?

Cancer

Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del
22 de julio al 5 de agosto de 2022

Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India,
Indonesia, Irlanda, Malasia, México, Per, Arabia Saudita,
Sudaéfrica, Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son
mas urbanas, mas educadas y/o mas acomodadas. que la
poblacién general

Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de
todos los paises y mercados donde se realiz6 la encuesta.
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Promedio Global de Paises
Sudafrica
Suecia

Irlanda

India

Australia
Estados Unidos
Brasil

Canada

=) Chile
Gran Bretafia
Paises Bajos
Argentina
México

Emiratos Arabes..

Indonesia
Peru
Colombia
Francia
Polonia

Suiza

Bélgica
Espafia
Tailandia
Rumania
China
Turquia

Italia

Arabia Saudita
Malasia
Alemania
Corea del Sur
Hungria
Japon

B Nada comodo

21%

M Bastante comodo

33%

B Muy cémodo

23%

= No muy comodo

10%

42%
37%
35%
33%
31%
31%
30%
30%

31%
42%
7%

12%
11%
15%
15%

6%
4%
8%
11%
6%
1%
11%
5%

30%

14%
13%

40
29%
42

16%

X lE w

15%

29% 8% 23% TR
26% 21% A
26% 30%
26% 22

. 26% ______ 30% |

25% 17%
24% 11%
21% 11%

15% 7%
19% 11%

00
R

18%
16%
16%

28%
37%

17%
11%
19%

23%

20% 18%

w
(=}
53

14% 38% 26% 7%
12% 27% 15%
37% 26%




B Muy cémodo B Bastante comodo = No muy comodo B Nada c6modo

‘ O M O D I DA D Promedio Global de Paises 19% 35% 28% 13%
India 37% 18% 6%

[
Q
>

Emiratos Arabes. . | EEEEENPYL - T 7
AL HABLAR Argentine. I - 7 S
Brasil
Estados Unidos
C O N Indonesia 24% 24% 34% 17%
Paises Bajos
AMIS ADES SOCeEl 240 410
Arabia Saudita 24% 39% 18% 12%
Gran Bretafia 23%
SOBRE SU o=l 2190 47%
g Colombia 20% 32% 11%
Sudafrica 19%
SITUACION G 20% 31% |
Suiza 19% 28% 14%
FINANCIERA e:UELEN 1900  36% |
Irlanda
México
P. . Qué tan comodo se = Chic
: Espafia
siente hablando con Francia
. Polonia
amigos/as sobre los Tailandia
Siguientes temas? Australia
Rumania
Bélgica 27% 11%
: i A fi i Turquia 35% 17%
Su situacion financiera tala 12%
Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del .
22 de julio al 5 de agosto de 2022 Alemania 26% 15%
Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India, Malasia 40% 12%
pdoress, s, Ml o, P i et 30% 21%
mas urbanas, mas educadas y/o mas acomodadas. que la Hungria 42% 29%
poblacién general Corea del Sur 7% 28% 44% 18%

Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de

todos los paises y mercados donde se realiz6 la encuesta.
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VALOR PERCIBIDO
DE MENORES Y
MAYORES DE 50
ANOS PARA

DIFERENTES
GRUPOS




VA L O R P E R C I B I D O D E @ Valoran a las personas g Valoran lo mismo a los g Valoran méas a los

menores de 50 afios menores de 50 afios que mayores de 50 afios que

M E N O R E S Y M AY O R E S mi;s/oquéz 3;a530paerzz(;nas a los mayores de 50 a los menores de 50
DE 50 ANOS PARA
DIFERENTES GRUPOS  Empleadores 520 0%

PROMEDIO GLOBAL DE PAISES
Gente en genera 31%

P. Piense en cémo los diferentes Marcas 43% 9%
grupos en su pais valoran a las
personas menores de 50 aflos y a
las personas mayores de 50 afnos.
¢,Cual de las siguientes
afirmaciones se acerca mas a como
cree que cada una de los siguientes
grupos ve a las personas menores
de 50 afios y a las personas

mayores de 50 afos?

La publicidad 41% 10%

Los medios de
comunicacion

36% 13%

Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del 22 de
julio al 5 de agosto de 2022

Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India,
Indonesia, Irlanda, Malasia, México, Pert, Arabia Saudita, Sudafrica,
Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son mas urbanas, mas El Gobierno 28%
educadas y/o mas acomodadas. que la poblacién general

Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de todos los
paises y mercados donde se realizé la encuesta.
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VALOR PERCIBIDO DE
MENORES Y MAYORES
DE 50 ANOS PARA

DIFERENTES GRUPOS
POR GENERO

P. Piense en como los diferentes
grupos en su pais valoran a las
personas menores de 50 afos y a
las personas mayores de 50 afos.
¢,Cudl de las siguientes
afirmaciones se acerca mas a cOmo
cree que cada una de los siguientes
grupos ve a las personas menores
de 50 afnos y a las personas
mayores de 50 anos?

Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del 22 de
julio al 5 de agosto de 2022, incluidos 11 312 hombres y 11 696 mujeres
Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India,
Indonesia, Irlanda, Malasia, México, Perd, Arabia Saudita, Sudafrica,
Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son mas urbanas, mas
educadas y/o méas acomodadas. que la poblacion general

Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de todos los
paises y mercados donde se realiz6 la encuesta.
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m Valoran mas a los
menores de 50 afios que
a los mayores

p Valoran lo mismo a los
menores de 50 afios que a
los mayores de 50

g Valoran mas alos
mayores de 50 afios
gue a los menores de
50

Empleadores

Mascuino |
Femenino
Marcas
Masculino
Femenino
La publicidad
Masculino 40% 11%

Femenino 43% 9%

Medios de Comunicacion
Masculino 34%

Femenino 38%

1

—

S (o)
\ m
o

E \O

1%

Gente en general
Masculino 30%

Femenino 33%

16%
14%

El gobierno
Masculino 28%

Femenino 29%
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@ |3
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m Valoran mas a los menores m Valoran lo mismo a los g Valoran mas a los

de 50 afios que a los menores de 50 afios que a mayores de 50 afios que
VA L O R D E L O S mayores los mayores de 50 a los menores de 50
Global country average
M E N O R E S Y ==> Chile 70% 3% BN s% |
Colombia 70%

MAYORES DE 50 srgeina o

o
g
>

~ Rumania 66%
ANOS PARA LOS Brasil 65%
Hungria
EMPLEADORES Esparia [ .
México
Paises Bajos
P. Piense en coémo los diferentes Turquia
‘ Sudafrica [ 11% |
grupos en su pais valoran a las Bélgica
personas menores de 50 afios y a las Francia
personas mayores de 50 afios. ¢ Cual Polonia
L - - Irlanda [ 10% |
de las siguientes afirmaciones se Australia
acerca mas a como cree que cada Gran Bretafia
una de los siguientes grupos ve a las Estados Unidos
~ Corea del Sur [ 9% |
personas menores de 50 afios y a las Canada
personas mayores de 50 afos? Suecia
Suiza
Italia
EMPLEADORES China
Alemania
India
Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del 22 de Jap()n
Jlfja“_g r]a"llufc)—;‘;jt?azggr?tgrg:iI?Oc_zhz;le, phina con’tinenta.l, Colorr_]bia, India,_ I:.gﬁ;ﬁj::
Indonesia, Irlanda, Malasia, México, Perd, Arabia Saudita, Sudafrica, ©
Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son mas urbanas, mas Arabia Saudita 19%
educadas y/o mas acomodadas. que la poblacién general Malasia 17
Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de todos Emiratos Arabes.. 21%

los paises y mercados donde se realiz6 la encuesta.
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m Valoran mas a los menores m Valoran lo mismo a los g Valoran mas a los

de 50 afios que a los menores de 50 afios que a mayores de 50 afios que

VA L O R D E mayores los mayores de 50 a los menores de 50
Global country average
MENORES Y Argentina
== Chile
Sweden
MAYORES DE Peru =
Brazil
Colombia
50 PARA LAS spain I
South Africa
Hungary
MARCAS ireland
Mexico
: . : Netherlands
P Plense en como los diferentes Great Briain
grupos en su pais valoran a las Turkey
personas menores de 50 afios y a las | Austal
L nited States 8% |
personas mayores de 50 afos. ¢Cual Canada
de las siguientes afirmaciones se Romania
acerca mas a como cree que cada France
o Belgium
una de los siguientes grupos ve a las Poland
personas menores de 50 afios y a las Italy
5087 Switzerland
personas mayores de 50 afios South Korea
China
MARCAS India
Base — 23,008 participants across 33 countries, interviewed online Germar?y
59 July & AUgUSt 2022 Malaysia
The samples in Brazil, Chile, mainland China, Colombia, India, Saudi Arabia
Indonesia, Ireland, Malaysia, Mexico, Peru, Saudi Arabia, South Thailand
e o pan e o e Japan
oopulation Indonesia

This “Global Country Average” reflects the average result for all the United Arab.. [IIIIEGEGEGEENEEIZ 20%

countries and markets where the survey was conducted
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m Valoran mas a los menores m Valoran lo mismo a los g Valoran mas a los

de 50 afios que a los menores de 50 afios que a mayores de 50 afios que
VA L O R D E L O S mayores los mayores de 50 a los menores de 50
Global country average
MENORES Y Sweden | = L A —
=) Chile
Argentina
MAYORES DE 50 Brazil
~ Colombia
ANOS PARA LA Peru
Ireland
Great Britain
PUBLICIDAD South Africa
Turkey
United States
P. Piense en como los diferentes Spain
, Romania
grupos en su pais valoran a las Mexico
personas menores de 50 afios y a las Australia
= ; A Canada
personas mayores de 50 afos. ¢Cual Netherlands
de las siguientes afirmaciones se Hungary
acerca mas a cOmo cree que cada una South Korea
P Switzerland [ 10% |
de los siguientes grupos ve a las Belgium
personas menores de 50 afos y a las Poland
personas mayores de 50 afios? China
India
France
PUBLICIDAD Italy
Germany
. s 008 et L ountiee. emiewed onfine 22 10 Malaysia
ase — 25,09 participants across 55 countries, interviewed oniine 2= July Indonesi [ 9% |
O e - - - Soudl Arala 36% = 1 ==
The samples in Brazil, Chile, mainland China, Colombia, India, Indonesia, 2
Ireland, Malaysia, Mexico, Peru, Saudi Arabia, South Africa, Thailand, Japan 29%
Turkey and the United Arab Emirates are more urban, more educated, UL pNel 219% | 43%
and/or more affluent than the general population Thailand 38% 22%

This “Global Country Average” reflects the average result for all the
countries and markets where the survey was conducted
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m Valoran mas a los menores m Valoran lo mismo a los g Valoran mas a los

de 50 afios que a los menores de 50 afios que a mayores de 50 afios que
VA L O R D E mayores los mayores de 50 a los menores de 50
Global country average
Sweden
MENORES Y Brazil - S
Turkey
MAYORES DE m=p Chile =
Colombia
~ United States
50 ANOS PARA Argentina Y-
Great Britain
Ireland
LOS MED|OS South Africa
_ _ Australia
P. Piense en como los diferentes Hungary
. Peru
grupos en su pais valoran a las Netherlands
personas menores de 50 afios y a las South Korea
personas mayores de 50 afnos. ¢,Cual Spain
— : : italy
de las siguientes afirmaciones se Canada
acerca mas a como cree que cada Mexico
una de los siguientes grupos ve a las e
) elgium 9% |
personas menores de 50 afios y a las Romania
personas mayores de 50 afios? France
Poland
) Switzerland
LOS MEDIOS DE COMUNICACION China
Germany
- N | Saudi Arabia
B — 23,008 33 , d onl 22 July — .
et s | cipaNIS AErOSs S couniies, Iienened oning 22 Thailand
The samples in Brazil, Chile, mainland China, Colombia, India, Indonesia, Malaysia
Ireland, Malaysia, Mexico, Peru, Saudi Arabia, South Affica, Thailand, United Arab. . IR S
Turkey and the United Arab Emirates are more urban, more educated, .
Turkey and e nied Aran Emiatee e more Indonesia
This “Global Country Average” reflects the average result for all the Japan

countries and markets where the survey was conducted
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m Valoran mas a los menores m Valoran lo mismo a los g Valoran mas a los

de 50 afios que a los menores de 50 afios que a mayores de 50 afios que
VA L O R D E mayores los mayores de 50 a los menores de 50
Global country average
MENORES Y O, —————
Brazil
MAYORES DE 50 coiomvia. - S I W
Argentina
) Peru
ANOS PARA LAS Romania
Sweden
PERSONAS EN Sy 37% | 13%
Mexico
United States
G E N E RA L South Africa
_ i _ Australia
P. Piense en como los diferentes Hungary
grupos en su pais valoran a las Ireland
de 50 af I India
PETSONas MENOres de oV anos y a 1as Great Britain
personas mayores de 50 afios. ¢ Cual France
de las siguientes afirmaciones se Poland
. . Netherlands
acerca mas a como cree que cada Canada
una de los siguientes grupos ve a las Belgium
= Italy
personas menores de 50 anos y a las Turkey
personas mayores de 50 afos? South Korea
China
Thailand
LA GENTE EN GENERAL Switzerland
Base — 23,008 participants across 33 countries, interviewed online Germany
22 July — 5 August 2022 . .
The samples in Brazil, Chile, mainland China, Colombia, India, Saudi Arabia
Indonesia, Ireland, Malaysia, Mexico, Peru, Saudi Arabia, South Malaysia
Africa, Thailand, Turkey and the United Arab Emirates are more Japan
urban, more educated, andor more affiuent than the general United Arab.. SIS
population .
This “Global Country Average” reflects the average result for all the Indonesia

countries and markets where the survey was conducted
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m Valoran mas a los menores m Valoran lo mismo a los g Valoran mas a los

de 50 afios que a los menores de 50 afios que a mayores de 50 afios que
VA L O R D E mayores los mayores de 50 a los menores de 50
Global country average
MENORES Y Argentina
Colombia
Peru
- m==) Chile
Romania
50 ANOS PARA Spain
Sweden
EL GOBIERNO Belgium |77
Hungary
France
- . - Netherlands
P Plense en como |os diferentes United States
grupos en su pais valoran a las Ireland
personas menores de 50 afios y a las 5 Atustfta'ia 2289://0 32-:’/4% _ 91/5%
~ . . reat Britain
personas mayores de 50 afnos. ¢Cual india
de las siguientes afirmaciones se Canada
acerca mas a como cree que cada Turkey
N South Africa
una de los siguientes grupos ve a las South Korea
personas menores de 50 afos y a las Mexico
personas mayores de 50 afios? Germany
Switzerland
Saudi Arabia
EL GOBIERNO Thailand
. B . Italy
ey e s across 55 couniries, Infenvieved enine China
The samples in Brazil, Chile, mainland China, Colombia, India, Poland
Indonesia, Ireland, Malaysia, Mexico, Peru, Saudi Arabia, South Malaysia
Africa, Thailand, Turkey and the United Arab Emirates are more Japan 34%
urban, more educated, and/or more affluent than the general )
population Indonesia
This “Global Country Average” reflects the average result for all the United Arab.. IIIEVC2 0 26%

countries and markets where the survey was conducted
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VALOR PERCIBIDO
DE HOMBRES Y
MUJERES MAYORES
DE 50 ANOS PARA

DIFERENTES
GRUPOS




m L/alolr)an mas a los e 50 m L/alolr)an por igual adlos50 m Valpran mas a Iasd 50
VALOR PERCIBIDO DE afios Que a s mujeres afios y a s mujeres afos que a los hombres
H O M B R E S Y M U J E R E S mayores de 50 mayores de 50 mayores de 50 afios
MAYORES DE 50 ANOS  Empieadores 38% 10%
PARA DIFERENTES

COLECTIVOS
PROMEDIO GLOBAL DE Gente en general 44%

PAISES

P. Ahora piense en como diferentes El Gobierno
grupos en su pais valoran a los

hombres mayores de 50 afios y a
las mujeres mayores de 50 afios.

, T Los medios de .
¢ Cudl de las siguientes comunicacion 42%
afirmaciones se acerca mas a como
piensa cada uno de los siguientes
grupos sobre los hombres y .
. - 0
mujeres mayores de 50 afos? La publicidad 40%

Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del 22 de julio al
5 de agosto de 2022

Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India, Indonesia,

Irlanda, Malasia, México, Per(, Arabia Saudita, Sudafrica, Tailandia, Turquia y

los Emiratos Arabes Unidos son mas urbanas, mas educadas y/o mas Marcas 41%
acomodadas. que la poblacién general

Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de todos los

paises y mercados donde se realiz6 la encuesta.

11%

12%

13%

17%

18%
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VALOR PERCIBIDO DE
HOMBRES Y MUJERES
MAYORES DE 50 ANOS
PARA DIFERENTES

COLECTIVOS
POR GENERO

P. Ahora piense en como diferentes
grupos en su pais valoran a los
hombres mayores de 50 afios y a
las mujeres mayores de 50 afos.
¢,Cudl de las siguientes
afirmaciones se acerca mas a cOmo
piensa cada uno de los siguientes
grupos sobre los hombres y
mujeres mayores de 50 anos?

Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del 22 de
julio al 5 de agosto de 2022, incluidos 11 312 hombres y 11 696 mujeres
Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India,
Indonesia, Irlanda, Malasia, México, Per(, Arabia Saudita, Sudafrica,
Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son mas urbanas, mas
educadas y/o mas acomodadas. que la poblacién general

Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de todos los
paises y mercados donde se realizd la encuesta.
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Hombre
Mujer

Hombre
Mujer

Hombre
Mujer

Hombre
Mujer

Hombre
Mujer

Hombre
Mujer

Valoran més a los hombres
mayores de 50 afios que a
las mujeres mayores de 50

34%

43%

Gente en general
22%

30%

El gobierno
21%
28%

22%
27%

n Valoran por igual a los
hombres mayores de 50
afios y a las mujeres

mayores de 50

. e

Los medios de comunicacion

La publicidad
19%

24%

Marcas

19%

23

%

los hombres mayores de
50 afios

o

5
= %
>

2%

13%

10%

1
9%

15%
11%

19%
15%

20%
17%




. Valoran por igual a los Valoran més a las
m Valoran mas a los hombres

~ B hombres mayores de 50 B mujeres mayores de 50
mayores de 50 afios que a ~ . ~
. anos y a las mujeres afios que a los hombres
VA L O R D E las mujeres mayores de 50 ~
mayores de 50 mayores de 50 afios
HOMBRES Y Promedio Global de Paises
== Chile
M U J E R E S e 54% ] T 21% T 10% |
Peri
MAYORES DE 50 Coloow | A 2% —11%
Argentina
~ Suecia
ANOS PARA LOS Hungria
italia
EMPLEADORES o, ]
. , . Corea del Sur
P. Ahora piense en como diferentes Bélgica
‘ Gran Bretaria
grupos en su pals valoran a los México
hombres mayores de 50 afos y a Polonia
- ~ Sudéfrica
las mujeres mayores de 50 anos. ustala
¢ Cual de las siguientes Canada
: : , . Iranda
afirmaciones se acerca mas a como Rumania
piensa cada uno de los siguientes Turquia
Paises Bajos (5% |
grupos sobre los hombres y Estados Unidos
mujeres mayores de 50 afios? Japon
Francia 10%
Suiza
EMPLEADORES india
- , | , China
Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del .
25 e 110 a1 & o aoets o 5092 Alemania
Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India, Tailandia
indonesia, Irlanda, Malasia, México, Per, Arabia Saudita, Malasia
Sudéafrica, Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son . .
Sudalea, Tallndia, Turauiay s Emiratos Arabes Unico: Arabia Saudita
poblacion general Indonesia A 58%

{‘
~l
R
X

—
U1
R

Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de Emiratos Arabes.. 22%
todos los paises y mercados donde se realiz6 la encuesta.

%
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. Valoran por igual a los Valoran mas a las
m Valoran mas a los hombres

~ B hombres mayores de 50 B mujeres mayores de 50
mayores de 50 afios que a ~ . ~
las muieres mavores de 50 afios y a las mujeres afios que a los hombres
VALOR DE HOMBRES Y ) y mayores de 50 mayores de 50 afios
Promedio Global de Paises
MUJERES MAYORES Brasil
DE 50 ANOS PARA LAS == chile I
Per
PERSONAS EN el 3506
GENERAL Espafia
India
Estados Unidos
Colombia
. , . Gran Bretafia
P. Ahora piense en como diferentes Italia
grupos en su pais valoran a los Sudéfrica
N Argentina
hombres mayores de 50 aflos y a Irlanda
- ~ Rumania
las mujeres mayores de 50 anos. Turquia
¢ Cual de las siguientes Hungria
: : . . Australia
afirmaciones se acerca mas a Como gy, gersur
piensa cada uno de los siguientes Paises Bajos
México
grupos sobre los hombres y Japén
mujeres mayores de 50 afios? Tailandia
Canada
Polonia
LA GENTE EN GENERAL Francia
Bélgica
Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del . Sw'za 21% 24%
2 de julio al 5 de agosto de 2022 Arabia Saudita
Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India, China
indonesia, Irlanda, Malasia, México, Peru, Arabia Saudita, Malasia
Sudéafrica, Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son .
e Alemania
poblacion general Emiratos Arabes. . IENNS /N
Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de Indonesia 1%

todos los paises y mercados donde se realiz6 la encuesta.
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VALOR DE HOMBRES

Promedio Global de Paises

Y MUJERES
MAYORES DE 50
ANOS PARA EL
GOBIERNO

P. Ahora piense en como diferentes

grupos en su pais valoran a los
hombres mayores de 50 afos y a
las mujeres mayores de 50 afnos.
¢,Cual de las siguientes

afirmaciones se acerca mas a como

piensa cada uno de los siguientes
grupos sobre los hombres y
mujeres mayores de 50 afos?

EL GOBIERNO

Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del
22 de julio al 5 de agosto de 2022

Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India,
Indonesia, Irlanda, Malasia, México, Peru, Arabia Saudita,
Sudéafrica, Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son
mas urbanas, mas educadas y/o mas acomodadas. que la
poblacién general

Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de
todos los paises y mercados donde se realiz6 la encuesta.
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VALOR DE
HOMBRES Y
MUJERES MAYORES
DE 50 ANOS PARA
LOS MEDIOS

P. Ahora piense en como diferentes
grupos en su pais valoran a los
hombres mayores de 50 afios y a
las mujeres mayores de 50 anos.
¢,Cual de las siguientes
afirmaciones se acerca mas a cOmo
piensa cada uno de los siguientes
grupos sobre los hombres y mujeres
mayores de 50 afnos?

LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del
22 de julio al 5 de agosto de 2022

Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India,
Indonesia, Irlanda, Malasia, México, Per(, Arabia Saudita,
Sudéafrica, Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son
mas urbanas, mas educadas y/o mas acomodadas. que la
poblacién general

Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de
todos los paises y mercados donde se realiz6 la encuesta.
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, Valoran por igual a los Valoran més a las
m Valoran mas a los hombres

~ B homb de 50 L j de 50
VALOR DE HOMBRES mayores de 50 fios que & aros y a las mujeres afos que a 0s hombres

las mujeres mayores de 50

Y M U J E R E S mayores de 50 mayores de 50 afios
Promedio Global de Paises
Brasil
MAYORES DE 50 = Chile
~ Perd
ANOS PARA LA Colombia
India
PUBLICIDAD Suecia L
Gran Bretafia
: , : ltalia
P. Ahora piense en como diferentes Espafia 250/;’ 45‘;, 17%
grupos en su pais valoran a los Turquia
N Australia
hombres mayores de 50 afos y a Estados Unidos
las mujeres mayores de 50 afios. irianda
) = Argentina
¢ Cual de las siguientes México
: : . . Rumania
afirmaciones se acerca mas a como Sudafrica
piensa cada uno de los siguientes Arabia Saudita
- China
grupos sobre los hombres y mujeres ., el sur
mayores de 50 afios? Malasia
Canada
Alemania
PUBLICIDAD Tailandia
Suiza
Francia
Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del .Palses, Bajos Lo 29%
22 do julio al 5 de agosto de 2022 Emiratos Arabes. . IR/
Las muestras en Brasil, Chile, China continental, Colombia, India, Hungria
indonesia, Irlanda, Malasia, México, Pert, Arabia Saudita, Polonia
Sudéfica, Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son sigica N7 Y 7 T 20%
mas urbanas, mas educadas y/o mas acomodadas. que la Belgl{:a 14% 41% 20%
boblacion goneral Japon
Este “promedio global de pafses” refleja e resultado promedio de Indonesia 9%

todos los paises y mercados donde se realiz6 la encuesta.
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Valoran por igual a los Valoran mas a las

m Valoran mas a los hombres ® hombres mayores de 50 B mujeres mayores de 50
mayores de 50 afios que a afios y a las mujeres afios que a los hombres
VA L O R D E las mujeres mayores de 50 mayores de 50 mayores de 50 afios

Promedio Global de Paises
H O M B R E S Y HeS) 3% ] [ 29% | [ 17% |
Colombia
m=) Chile
MUJERES MAYORES oy - —
~ India
DE 50 ANOS PARA Espafia [INEGGE7
Suecia
Argentina
LAS MARCAS Turquia
Italia
. , . Sudafrica
P. Ahora piense en como diferentes Irlanda
grupos en su pais valoran a los Gran Bretafia
~ México
hombres mayores de 50 afios y a las Arabia Saudita
i 7~ ; A China
mujeres mayores de 50 anos. ¢Cual Austala
de las siguientes afirmaciones se Estados Unidos
' 2 - Rumania
acerca mas a Como piensa cada unod ¢ ... irabes. EEEESTEA
de los siguientes grupos sobre los Canada
. Tailandia | 12% |
hombres y mujeres mayores de 50 alasia
anos? Polonia
Suiza
Alemania
MARCAS Corea del Sur
Base: 23 008 participantes en 33 paises, entrevistados en linea del 22 de Francia
julio al 5 de agosto de 2022 , - Paises Bajos
e pnds G it oAb ot Sk, Hungra
Tailandia, Turquia y los Emiratos Arabes Unidos son mas urbanas, mas Belgica
educadas y/o mas acomodadas. que la poblacién general Japon

Este “promedio global de paises” refleja el resultado promedio de todos Indonesia 10%

los paises y mercados donde se realiz6 la encuesta.
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CONOCIMIENTO
SOBRE LA
MENOPAUSIA




m Muy informado = Algoinformado = Pocoinformado = Nada informado

Promedio Global de Paises
India 11% 5%
Turkey
CO N O CI M I E N TO United Arab.. 25% 16% 14%
Saudi Arabia 21% 16% 10%
=) Chile 20% 34% 11%
Spain 22% 7%
S O B R E LA Colombia 19% 30% 36% 12%
Peru 19% 34% 5%
Indonesia 18% 57% 18% 3%

M E N O P A U S I A Great Britain G T A
South Africa 16%
United States
Germany
Ireland
, . ., France
P. ¢Que tan informado diria Argentina
2 ; Italy 15% 25% 11%
que esta sobre la menopausia, Australia - [IBEA 37% 24% 19%
si es que lo esta? Swtzattand | LE% 34% 122
South Korea
Poland 13% 40% 23% 13%
Mexico
Hungary
Canada 27% 16%
Romania 12% 40% 32% 5%
Brazil 24% 12%
Base — 23,008 participants across 33 countries, interviewed online Thailand L S = L
22 July - 5 August 2022 ’ Netherlands 26%
The samples in Brazil, Chile, mainland China, Colombia, India, Belgium 30% 17%
Indpnesia, _Ireland, Malaysia, Mexicg, Peru, Sauo!i Arabia, South Sweden 10%
e e o S ™ 5%
population Malaysia 6%
This “Global Country Average” reflects the average result for all the Japan 2%) 14%

countries and markets where the survey was conducted
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Informado No informado

Germany 46%

48%

Base — 23,008 participants across 33 countries, interviewed online

Promedio Global de Paises
India
Turkey
spain I
South Africa
SOBRE LA italy
Saudi Arabia
Brazil
M E N O PA U S | A United Arab.. =
Peru
Great Britain
Thailand
P. : Qué tan informado diria que China
g e Poland
esta sobre la menopausia, si es France
que lo est&? South Korea
Romania
Ireland
Australia
Canada
Colombia
United States
m=) Chile
Belgium 47%
Argentina 45%
Hungary 42%
5%
2%
%

i 0 o,
22 July — 5 August 2022 Switzerland 44% 51%
The samples in Brazil, Chile, mainland China, Colombia, India, Malaysia 44% 43%
Indonesia, Ireland, Malaysia, Mexico, Peru, Saudi Arabia, South Sweden 54%
Africa, Thailand, Turkey and the United Arab Emirates are more . o
urban, more educated, and/or more affluent than the general Mexico 42% 20%
population Netherlands 54%

This “Global Country Average” reflects the average result for all the Japan 37%
countries and markets where the survey was conducted

57%
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Base — 23,008 participants across 33 countries, interviewed online 22 July — 5 August 2022, including 11,312 males and 11,696 females

46 — ©Ipsos Thesamples in Brazil, Chile, mainland China, Colombia, India, Indonesia, Ireland, Malaysia, Mexico, Peru, Saudi Arabia, South Africa, Thailand, Turkey and the United Arab Emirates are more urban,

more educated, and/or more affluent than the general population
This “Global Country Average” reflects the average result for all the countries and markets where the survey was conducted
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METODOLOGIA

Estos son los resultados de una encuesta realizada en 33 paises por Ipsos
en su plataforma online Global Advisor. Ipsos entrevisto a un total de 23.008
adultos de entre 18 y 74 afos en Estados Unidos, Sudafricay Turquia, de
entre 20 y 74 afnos en Tailandia, de entre 21 y 74 afios en Indonesia y de
entre 16 y 74 afos en otros 26 mercados entre el viernes 22 de julio y el
viernes 5 de agosto de 2022.

La muestra consiste en aproximadamente 1.000 individuos en cada uno de
los paises de Alemania, Arabia Saudi, Australia, Brasil, Canada, China
continental, Corea del Sur, Espafia, Estados Unidos, Francia, Gran Bretafia,
Italia y Japdn, y 500 individuos en cada uno de los paises de Argentina,
Bélgica, Chile, Colombia, Emiratos Arabes Unidos, Hungria, India, Indonesia,
Irlanda, Malasia, México, Paises Bajos, Peru, Polonia, Rumania, Sudafrica,
Suecia, Suiza y Tailandia.

Las muestras de Alemania, Argentina, Australia, Bélgica, Canada, Corea del
Sur, Espafia, Estados Unidos, Francia, Gran Bretafia, Hungria, Italia, Japon,
Paises Bajos, Polonia y Rumania pueden considerarse representativas de
su poblacién adulta general menor de 75 afios.

Las muestras en linea de Brasil, Chile, China continental, Colombia, India,
Indonesia, Irlanda, Malasia, México, Peru, Arabia Saudi, Sudéfrica, Tailandia,
Turquia y los Emiratos Arabes Unidos tienden a ser mas urbanas, educadas
y/o acomodadas que la poblacién general. Los resultados de la encuesta de
estos paises deben considerarse como un reflejo de las opiniones del
segmento mas "conectado” de su poblacion.
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El “Promedio Global de Paises” refleja el resultado medio de todos los
paises en los que se realizé la encuesta. No se ha ajustado al tamafio de la
poblacién de cada pais o0 mercado y no pretende sugerir un resultado total.

Cuando los resultados no suman 100 o la diferencia parece ser +/-1
mas/menos que la real, esto puede deberse al redondeo, a las respuestas
multiples o a la exclusion de las respuestas "no sabe" o no declaradas.

La precision de las encuestas en linea de Ipsos se calcula utilizando un
intervalo de credibilidad con una encuesta de 1.000 con una precision de +/-
3,5 puntos porcentuales y de 500 con una precision de +/- 5,0 puntos
porcentuales. Para mas informacion sobre el uso de los intervalos de
credibilidad, visite el sitio web de Ipsos.

La publicacion de estos resultados se rige por la normativa local.




SOBRE IPSOS

Ipsos es la tercera empresa de investigacion de mercados del
mundo, presente en 90 mercados y con mas de 18.000
empleados.

Nuestros profesionales de la investigacion, analistas y cientificos
han construido capacidades multiespecialistas Unicas que
proporcionan una poderosa vision de las acciones, opiniones y
motivaciones de los ciudadanos, consumidores, pacientes, clientes
0 empleados. Nuestras 75 soluciones empresariales se basan en
datos primarios procedentes de nuestras encuestas,
monitorizacion de medios sociales y técnicas cualitativas o de
observacion.

"Game Changers" -nuestro eslogan- resume nuestra ambicion de
ayudar a nuestros 5.000 clientes a navegar mas facilmente por
nuestro mundo profundamente cambiante.

Fundada en Francia en 1975, Ipsos cotiza en el Euronext de Paris
desde el 1 de julio de 1999. La empresa forma parte del indice
SBF 120y del Mid-60 y puede acogerse al Servicio de Liquidacion
Diferida (SRD).

Cadigo ISIN FR0000073298, Reuters ISOS.PA, Bloomberg IPS:FP
WWW.ipsos.com
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GAME CHANGERS

En nuestro mundo de rapidos cambios, la necesidad de
informacion fiable para tomar decisiones seguras nunca ha sido
mayor.

En Ipsos creemos que nuestros clientes necesitan mas que un
proveedor de datos, necesitan un socio que pueda producir
informacion precisa y relevante y convertirla en una verdad
procesable.

Por eso, nuestros expertos, apasionadamente curiosos, no solo
proporcionan la medicién mas precisa, sino que le dan forma para
proporcionar una verdadera comprension de la sociedad, los
mercados y las personas.

Para ello, utilizamos lo mejor de la ciencia, la tecnologia y los
conocimientos técnicos y aplicamos los principios de seguridad,
sencillez, rapidez y sustancia a todo lo que hacemos.

Para que nuestros clientes puedan actuar de forma mas rapida,
inteligente y audaz.

En Ultima instancia, el éxito se reduce a una simple verdad:
Actlas mejor cuando estas seguro.




PARA MAS INFORMACION

Vicente Davanzo Alejandra Ojeda
Jefe de Comunicaciones Gerenta de Estudios Publicos
Vicente.davanzo@ipsos.com Alejandra.ojeda@ipsos.com
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