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mViviendo codmodamente ®Le va bien ® Apenas saliendo adelante Se le hace algo dificil = Se le hace muy dificil

Global Country.. JIFWLR 28% 30%

China 28% 49% 19% 4% |

Saudi Arabia

Netherlands %

Sweden

Denmark

) o ) India

¢ Qué tan bien diria que esta Australia

0%

administrando sus finanzas en la Canada 14% 34%

. . United States
actualidad? Diria que... Germany
Great Britain
South Korea
spain [IIELA 32%
Belgium [ELA 31%
France 5%
Hungary [IEER 28%
Colombia ISR 19%
South Africa
Malaysia [INER 22%
Brazil [ 23%
Mexico
BV 6% 21%
Poland VI 22%
Japan [ 21%
GOl /% 15% o 27% B S e
i Chile  SNAX

N 5%  10%

Turkey EEVIINER 24%
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EXPECTATIVAS
PARA 2022




¢, COmo cree que variaran los siguientes factores
el préximo afo? ¢ Cree que aumentaran,
disminuiran o se mantendran?

Promedio Global de Paises

La tasa de inflacion
(cuanto suben los
precios)

Las tasas de interés

Los impuestos que paga

La cantidad de
personas desempleadas
en el pais

Su propio estandar de
vida

Sus ingresos
disponibles (lo que
puede gastar después
de pagar sus facturas)

®m Aumentard mucho ®m Se mantendra practicamente igual ® Disminuird mucho
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B Aumentara mucho B Aumentara un poco B Se mantendra practicamente igual ® Disminuird mucho

Promedio Global de Paises

Francia

Polonia 62% 24% 8%

Sudafrica

Hungria

Argentina 58% 24% 11%

) .y - Bélgica

¢ Como cree que variaran los siguientes factores  cran sretaia

el préximo afio? ¢ Cree que aumentaran, Auszi':a .......

. . -, -, L_-_I_g ______________________________________________________________________________________________________________________
disminuiran o se mantendran? Suecia

- | 4 A Canada

» Latqsa de inflacién (cuanto suben los bort T i o

precios) Turquia

México

Corea del Sur 34% 43% 15%

Paises Bajos

Malasia

Dinamarca 39% 34% 11%

Espafia

Alemania

Italia

Estados Unidos 41% 29% 14%
Japon

India
Colombia

Brasil 28% 34% 17%
Arabia Saudita 23% 32% 18%

china [IELA 41% 38%
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B Aumentara mucho B Aumentara un poco B Se mantendra practicamente igual ® Disminuird mucho

Promedio Global de Paises
Sudafrica

Per( 39% 40% 11%

Turquia

Argentina

Malasia 32% 36% 14%
) o o Italia 33% 34% 25%

¢, COmo cree que variaran los siguientes factores México _ 27% 36% 21%
el proximo afio? ¢ Cree que aumentaran, HLC_hi_[e__ 25;@(y 3;"0{))/ 2348’6

. . ., , ungria (0] (0] 0 0

disminuiran o se mantendran? India 28% 31% 19%
- Polonia 24% 35% 29%
» Lacantidad de personas desempleadas en Bélgica T e T
el pais Colombia 24% 34% 20%

Gran Bretafia 25% 33% 24%
Corea del Sur 19% 37% 33%

Espafia 21% 33% 26%
Brasil
Francia 17% 34% 33%
Japén
Alemania
Australia 15% 33% 31%
china VIR 37% 33%
Suecia

Estados Unidos 21% 25% 29%
Canada 16% 28% 32%

Arabia Saudita 16% 23% 21%
Dinamarca [JIEEZ 26% 40%

Paises Bajos [INAZ 19% 32% 38%
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® Aumentara mucho ® Aumentara un poco ® Se mantendra practicamente igual ® Disminuira mucho

Promedio Global de Paises [JENOLZ 22% 39%
Turquia 29% 34% 19%
Hungria 27% 24% 34%

Polonia 18% 29% 33%

Francia 16% 28% 36%

Japén 13% 29% A5%

, ., . Bélgica [IIIFELD) 28% 39%

¢, COomo cree que variaran los siguientes factores Gran Bretaiia [T 29% 39%
el proximo afio? ¢ Cree que aumentaran, pemeria. BERLT =0 =
N i rgentina 0 0 A
disminuiran o se mantendran? talia IEEER 000 1690

: . : SN 7% 26% 35%
® Su propio estandar de vida Suecia [HEA 25% 37%

Espafia [IEZ 24% 4
Dinamarca [JIEEA 22%
Paises Bajos

[chic L Y < A RS

Canada

Malasia L) 20% 32%

Estados Unidos
Corea del sur [HEEA 16% 54%

IS 6% 18% 38%
Arabia Saudita 9% 15% 28% 449
Australia
México
Sudafrica 9% 14% 26% 47%

3% 16% 47%
el 7% - 11% 29% 50%

Colombia L2200 38% 43%
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B Aumentara mucho B Aumentara un poco B Se mantendra practicamente igual ® Disminuird mucho

Promedio Global de Paises
Argentina o |

Turquia 49% 32% 10%

Sudafrica

Francia

Colombia 21% 44% 23%

) o o Espafia 19% 45% 29%
¢, Como cree que variaran los siguientes factores México

el préximo afo? ¢ Cree que aumentaran,
disminuiran o se mantendran?

® Los impuestos que paga
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Polonia

Italia

Canada
Brasil
Hungria
India

Gran Bretafia
Paises Bajos

Suecia 13%
Bélgica 16%
Estados Unidos WA

Malasia 16%
Australia 12%
Alemania 13%
Corea del Sur 10%

Japén 10%

alele
e

N S
(=]
o

SIS
SIS

% (e2] (©)]
A (O]

R
S

)

5%

Arabia Saudita [JIFEEZ 28% 29%
Dinamarca [JIELA 29% 48%

China L7 26% 52%

15%




B Aumentara mucho B Aumentara un poco B Se mantendra practicamente igual ® Disminuird mucho

Promedio Global de Paises 25% 38% 20%

Sudafnca

ey 3% A3% o 11% M 7%

Polonia 48% 31% 10%

Canada 31% 47% 12%

Australia 36% 42% 11%

, .y o Argentina 38% 38% 16%
¢, COmo cree que variaran los siguientes factores Suecia 32% 43% 2%

el préximo afo? ¢ Cree que aumentaran, éﬂéxifo 2;;‘;//0 fg:f - 71093%
. . . s - Spana 0 0 (0]

disminuiran o se mantendran? Gran Bretafia o o T304

: Z Colombia 22% 49% 17%
®» Las tasas de interés Hungria 70% 31%% 15%
Per(
Turquia 41% 27% 17%
Corea del Sur 23% 44% 20%
Francia 27% 39% 20%
Estados Unidos 26% 39% 16%

Brasil 26% 38% 18%
ltalia 25% 36% 21%
Malasia 19% 40% 21%

India 22% 35% 22%
Dinamarca 14% 42% 22%
Paises Bajos [IFNEZ 43% 26%

Alemania 12% 35% 28%
Bélgica 13% 30% 28%

Arabia Saudita 15% 26% 26%
China IR 24% 41%
Japon e 17% 46%
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B Aumentara mucho ® Aumentard un poco ® Se mantendra practicamente igual ® Disminuird mucho

Promedio Global de Paises 16% 24% 31%
Turquia 30% 28% 15%

¢, COomo cree que variaran los siguientes factores
el préximo afo? ¢ Cree que aumentaran,
disminuiran o se mantendran?

® Sus ingresos disponibles (lo que puede
gastar después de pagar sus facturas)

Francia 25% 30% 27%
Gran Bretafia
Hungria
Bélgica 21% 28% 28%

Suecia
Argentina
Italia 19% 29% 34%
Canada 18% 29% 34%
Paises Bajos

Polonia 21% 24% 28%
Estados Unidos 20% 21% 31%

Esparia [JEI0EZ 30% 38%
Alemania 16% 249, 35%

Malasia
Australia
Sudafrica
Dinamarca
México 9%

GIEST 1206
Colombia 11% 19% 35%

Corea del Sur  [INEZ 18%
Arabia Saudita [IENOLZ) 15% 42%
35%
India  EENELZ 11% 48%
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PREOCUPACIONES
FINANCIERAS
PERSONALES




= Muy/bastante preocupado(a) ®m No muy/para nada preocupado(a)

El aumento en el costo
Piense en su sﬁgamon f|_nanC|era persqnal Su capacidad para
durante los proximos seis meses. ¢, Cuanto le pagar sus fact_urgsdde 56% 39%
. . . . t
preocupa cada una de las siguientes opciones, Si gas o electielda

es que le preocupan?

Su capacidad para

Promedio Global de Paises comprar las cosas a las
que esta

acostumbrado(a)

Su capacidad para 0
pagar las facturas 52 /0
El valor de mantener su
hogar 44%
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m Muy preocupado(a) ® Bastante preocupado(a) ® No muy preocupado(a) ® Para nada preocupado(a)

Promedio Global de Paises 18% 34% 31% 12%
Sudéfrica 42% 33% 16% 5%

India 35% 34% 17% 10%
Argentina 23% 449%
Hungria 27% 37%

22% 6%
22% 9%

Piense en su situacion financiera personal Brasil 23% 38% 29% 7%
durante los proximos seis meses. ¢ Cuanto S =
. alasia
le preocupa cada una de las siguientes per 20% 36%
opciones, si es que le preocupan? Corea del sur [IIRIEETA 41% 34% 506
. Gran Bretafia 18% 37% 28% 14%
® Su capacidad para pagar las talia 30% 1%
facturas Arabia Saudita 22% 19%

Espafia 14% 39% 33% 11%

Estados Unidos 2204 31% 27% 17%
México 19% 32% 35% 8%

Francia 35% 10%
Colombia
Bélgica
Canada

Japon 17% 29% 37% 5%
Australia 15% 30% 33% 19%
Alemania 13% 28% 38% 16%

Suecia 14% 19%

26%

China A% 26% 20%
Dinamarca L) 19% 28%

Paises Bajos Nal) 25%
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®m Muy preocupado(a) = Bastante preocupado(a) ® No muy preocupado(a) ® Para nada preocupado(a)

Promedio Global de Paises 19% 35% 31% 11%
Turquia 13% 4%
Sudafrica
Argentina
India 22% 7%
Hungria

Piense en su situacion financiera personal POC';?:a ____________________________________________________________________________________________________________________ X
, . . , i Chile
durante los proximos seis meses. ¢ Cuanto e s =
le preocupa cada una de las siguientes Gran Bretafia
. . o) Malasia
opciones, si es que le preocupan’ tados U
® Su capacidad para comprar las IF’elfﬂ
7 talia
cosas alas que esta Canada
acostumbrado(a) Corea del Sur [IIFER 42%
México
Francia 15% 37%
Colombia
Bélgica 14% 36%

Espafia
Australia
Arabia Saudita

Alemania 15% 30%
Japon
Dinamarca
Suecia
Paises Bajos
China
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Piense en su situacion financiera personal
durante los proximos seis meses. ¢ Cuanto
le preocupa cada una de las siguientes
opciones, si es que le preocupan?

® Elaumento en el costo de los
bienes y servicios

m Muy preocupado(a) ® Bastante preocupado(a) ® No muy preocupado(a) ® Para nada preocupado(a)

Promedio Global de Pafs
Hungria

Sudafrica

Argentina

Polonia

Canada 42% 42% 10% 3%

Turquia 49% 35%

Gran Bretafia 11% 3%
10% 3% H
10% 5%

Estados Unidos

Malasia 10% 4%
13% 4%

Francia
India 12% 5%

Italia
Australia
CEGeEl 3306 L 440%
Brasil
Colombia 33% 43%
México
Corea del Sur 24% 50%
Alemania 30% 44%
Paises Bajos
Dinamarca
Jap6n
Arabia Saudita 23% 37% 18% 16%
Suecia 30% 9%

China [MELZ) 35%

35% 16%
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m Muy preocupado(a) ® Bastante preocupado(a) ® No muy preocupado(a) ® Para nada preocupado(a)

Promedio Global de Pais 18% 26% 27%

Argentina 16% 3%

Per( 23%

Colombia 24%

India

: L : México 24% 8%
Piense en su situacion financiera personal Corea del Sur
durante los proximos seis meses. ¢ Cuanto sSudaica — 34% — 23%
. alasia
le preocupa cada una de las siguientes Hungria

opciones, si es que le preocupan? Arabia Saudita 17% 32% 19% 19%

Brasil

® El valor de mantener su hogar Turquia 25% 10%

Espafia 32% 12%

Italia 14% 30% 30% 11%
Polonia
Estados Unidos 21% 15%
Canadé 27% 13%
Francia 10% 21% 32% 14%
Alemania 33% 15%
China 23%
Australia 30% 16%
Gran Bretafia 30% 1/%
Bélgica 39% 11%
Suecia 36% 20%
Dinamarca el 11% 30% 17%
Japon 30% 9%

28%

Paises Bajos &%) 1)
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m Muy preocupado(a) ® Bastante preocupado(a) ® No muy preocupado(a) ® Para nada preocupado(a)

Promedio Global de Pais 549% A 12% 5%
India 42% 31% 14% 9%

Turquia 36% 35% 22% 5%

Argentina

Gran Bretafia

. . ., . . Hungria 3 21% 10%
Piense en su situacion financiera personal Brasil 8% 37% 220 8%
durante los proximos seis meses. ¢ Cuanto F;AO'O”ia 23%/8% = 0/37% > 81(3% 1%0;

- éxico
le preocupa cada una de las siguientes Perd S50, 0, T 7
opciones, si es que le preocupan? ltalia 20% 40% 25% 10%

) Espafia
® Su capacidad para pagar sus Francia
facturas de gas o electricidad Belgica 24% 32%
Malasia 30% 9%
Estados Unidos
Arabia Saudita 23% 18%
Colombia 34% 12%
Australia
Alemania 31% 14%
Canada
Corea del Sur 39% 11%

Paises Bajos 14% 31% 37% 14%
Dinamarca 19% 25% 31% 19%

Japén 16% 27% 38% 7%
SIS 14% 21% 24%
IS 506 16% 44% 32%
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EXPECTATIVAS
DE GASTO




Ahora piense en los gastos de su hogar en los
proximos 6 meses y, para cada uno, indique si
espera que aumente, disminuya 0 se mantenga.

Promedio Global de Paises

El costo de sus compras
de alimentos

El costo de los servicios
publicos, por ejemplo,
gas, electricidad, etc.

El costo de sus otras
compras domésticas

El costo del
combustible, por
ejemplo, diésel,

gasolina, etc.

El costo total de las
salidas sociales, por
ejemplo, ir a cines,

cafeterias,...

El costo total de sus
suscripciones, por
ejemplo, Netflix,

membresia de...

El costo de su hipoteca
o alquiler

= Aumentara bastante/poco ® Se mantendra igual ® Disminuira bastante/poco

/6% g 14%

73% 5
1%
"

46%

41%
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Ahora piense en los gastos de su hogar en los proximos 6 meses y, para cada uno, indique si espera que aumente, disminuya o0 se mantenga.
% aumento

UelUN ARG AUS BEL BRA CAN|{CHL

CHN COL ALE DIN ESP FRA GBR HUN IND ITA JAP COR MEX MAL PB PER POL SAU SUE TUR EEUU SUD

El costo de sus compras de alimentos 80% 79% 68% 84% JL4) 46% 76% LA 93% 74% 53% 78% 72% 87% 64% 89% 88% 82%

El costo de los servicios publicos, por

i - 86% 2% YL 71% 81% 78% 83% 84% LHKA) 79% 59% 53% 63% 76% LR 55%
ejemplo, gas, electricidad, etc. i

El costo de sus otras compras
domésticas

72% 80% 73%

73% 72% 70% 74% 45% 46% 75%

540% 68% 76% 67% 81% 80% 76% 80%

El costo del combustible, por ejemplo,

0,
diésel, gasolina, etc 1%

78% 75% 58% 75% {e¥RZ 67% 72% 63% 73% 75% 71% 81%

37% EEXA 75% 66% 73% 81% 79% 84% 80%

""" El costo total de las salidas sociales,
por ejemplo, ir a cines, cafeterias, 58% 69% 64% 63% 45% 66%i54%(31% 59% 66% 52% 69% 64% 70% 73% 66% 59% 16% 41% 61% 52% 60% 46% 65% 53% 68% 77% 64% 63%

El costo total de sus suscripciones,

por ejemplo, Netflix, membresiade 46% 71% 43% 52% 45% 52%:52%122% 46% 42% 45% 45% 45% 53% 58% 56% 45% 10% 28% 59% 35% 48% 36% 53% 41% 46% 70% 48% 54%
gimnasio, etc

El costo de su hipoteca o alquiler 41% 57% 46% 25% 32% 41%156%121% 45% 42% 30% 38% 27% 35% 53% 53% 28% 8% 38% 46% 42% 29% 41% 53% 45% 66% 74% 32% 58%

Tres primeros M #1 [ #2 #3
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®m Aumentara mucho ® Aumentara un poco ® Se mantendra practicamente igual ® Disminuira poco/mucho

Promedio Global de Paises 41% 35% 14%
Hungria 78% 14% 49

Suecia 42% 47% 6%

Turquia

Pafses Bajos 48% 39% 8%

Polonia 60% 25% 8%

: Argentina

Ahora piense en los gastos de su hogar en Sudafrica 58% 25% 8%

los proximos 6 meses y, para cada uno, - Cenade A% = —
. . . . . ran Bretafia 0 (0) 0 Y0
indique si espera que aumente, disminuya Estados Unidos
0 se mantenga. Australia 46% 34% 13%
Francia 45% 35% 12%
®w El costo de sus compras de Alemania
alimentos Bélgica 43% 35% 11%
México 30% 48% 15%
Italia
Espafia 35% 41% 14%
b 3%% 980 107 W %

Indla 17%

Malasia 15%

Perd 16%
Colombia 3 3 17%
Brasil 19%
Arabia Saudita 17%
Corea del Sur
Japon 15% 33% 36%

china [BEIA 38% 38%
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®m Aumentara mucho ® Aumentara un poco ® Se mantendra practicamente igual ® Disminuira poco/mucho

Promedio Global de Paises 32% 40% 17%

Hungria 66% 25% 5% .

Turquia 59% 29% 5%

Gran Bretafia

Polonia

Sudéfrica 51% 30% 10%

) Suecia

Ahora piense en los gastos de su hogar en Argentina

los préximos 6 meses y, para cada uno, Australia 34% 44% 13%
. ) ) } Paises Bajos 289, 50% 15% %
indique si espera que aumente, disminuya pinamatca, 7%

0 Se mantenga. Canada

Alemania 34% 43% 12%

®» El costo de sus otras compras Estados Unidos

domésticas México

ltalia 27% 47% 15%

Bélgica

Espafia

Francia 30% 42% 16%

Malasia 30% 41%

31% 19%

Colombia 27% 20%
Pert 27% 4 17%

Brasil

Arabia Saudita 25% 37% 19%

Corea del Sur 14% 3204 36%
Japon 12% 33% 35%

china A 34% 40%
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®m Aumentara mucho ® Aumentara un poco ® Se mantendra practicamente igual ® Disminuira poco/mucho

Promedio Global de Paises 38% 35% 16%
Turquia 63% 24% 6%
Argentina 53% 33% 7%
Polonia 58% 28% 7%
Gran Bretafia 65% 19% 9%
Sudafrica 54% 29% 10%
_ Francia 52% 31% 9%
Ahora piense en los gastos de su hogar en Suecia 36% 47% 9%
los préximos 6 meses y, para cada uno, A:*””gffa 46;?0/ 35;& 133/%
. . . . . emania (0] (0] (0] 0
indique si espera que aumente, disminuya e s =% 1% M
0 Se mantenga. s 4% 3% . 15% W
o L Bélgica 11%
® El costo de los servicios publicos, Australia 4 3 13%
por ejemplo, gas, electricidad, etc. Pnamarce 8%
exico
Paises Bajos 55% 21% 15%
Espafia 38% 35% 17%
Perd 25% 48% 17%

Canada 28% 44% 15%

India 35% 37% 17%
Colombia 22% 49% 22%

Estados Unidos 28% 41% 20%

Brasil 31% 34% 21%
Malasia 20% 43% 24%

Japon 21% 38% 26%
Arabia Saudita 19% 36% 249%, 15%
Corea del Sur 12% 41% 36%

China [P 27% 52%
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®m Aumentara mucho ® Aumentara un poco ® Se mantendra practicamente igual ® Disminuira poco/mucho

Promedio Global de Paises 14% 33% 28%
Argentina 30% 41% 12%

Turquia 33% 36% 13%

México 18% 41% 26%
Hungria 19% 39% 17% 306

India 25% 30% 27%
_ Sudafrica 19% 35% 24%
Ahora piense en los gastos de su hogar en Polonia 19% 34% 23%

los proximos 6 meses y, para cada uno, Gran iretaza 11121/0/0 39% 21%
. . . . . anada
indique si espera que aumente, disminuya (crie” T | S [ W]

0 se mantenga. Bélgica 15%
Paises Bajos 8%

® El costo total de sus suscripciones, Estados Unidos [IITEEZA

por ejemplo, Netflix, membresia de Colombia - NV 703
. . 0
gimnasio, etc. R 12%

Francia 12%
Italia 11%
SEUEE 10%
Dinamarca 9%
Australia 9%
Alemania 12%
Arabia Saudita 12%

Peru 11%
Malasia 12%

10%
18%

11%

o
al I
[
SRI® slzlel
OIXX O\O
gOC}OO\O

Corea del Sur L% 22% 1
China TR 18% 38%

Japon e 42%

Percepcion Global de Inflacién de Ipsos, 2022 — 21.515 participantes de 28 paises, entrevistas online realizadas entre el 27 de mayo y el 10 de junio de 2022

25 — © Ipsos | Global Inflation Monitor - July 2022



®m Aumentara mucho ® Aumentara un poco ® Se mantendra practicamente igual ® Disminuira poco/mucho

Promedio Global de Paises 44%, 27% 12%
Turquia 67% 17% 5%

Argentina 61% 22% 4%

el 6% e kO D% N
e, 5% 2% 1% N
Hungria 12% 6%
) Sudafrica
Ahora piense en los gastos de su hogar en Estados Unidos 53% 26% 7%
los proximos 6 meses y, para cada uno, Suecia 49% A 8%
indique si espera que aumente, disminuya Austana =0 &0 — 2
; Italia 44% 3206 12% 6%
0 Se mantenga. Bélgica 58% 18% 8%
] Canada 56% 19% 8% 4%
® El costo del combustible, por México 34% 41% 12% 8%
ejemplo, diésel, gasolina, etc. Francia 23% 22% 11% 220
Paises Bajos 53% 20% 8%
Espafia 44% 29% 12% 8%
Alemania 42% 30% 11%
Pert 41% 32% 8%
India 43% 29% 14% 10%
Gran Bretafia 46% 25% 9%
Colombia 25% 43% 14%
Malasia 25% 41% 18% 6%
Dinamarca 42% 21% 9% 8%
Arabia Saudita 23% 39% 18% Yo
Brasil 33% 26% 15% 1
Corea del Sur 24% 29% 25%
SNl 13% 3200 28% 20%

SELOLl  11% 27% 26%
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Ahora piense en los gastos de su hogar en
los préximos 6 meses y, para cada uno,
indique si espera que aumente, disminuya
0 Sse mantenga.

® El costo de su hipoteca o alquiler
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®m Aumentara mucho ® Aumentara un poco ® Se mantendra practicamente igual ® Disminuira poco/mucho

Promedio Global de Paises 17% 24% 27%
Turquia
Suecia
Sudéafrica 4%
Argentina _ e ¥ /NS 2 U/ NS/ %}
(Chilc_ YL Y W]
Polonia
Hungria b |
India
México 5%
Australia 10/
Arabia Saudita
Colombia
Alemania
Malasia
Perd
Canada

Espafa
Corea del Sur

Gran Bretafia
Estados Unidos

Brasil
Dinamarca
Paises Bajos
Italia
Francia 9% 18%

Bélgica L) 15%
China [EPZ 16%
Japon 2461

a1
2
>
~
N ajslele N

3
S

3
S

16%



®m Aumentara mucho ® Aumentara un poco ® Se mantendra practicamente igual ® Disminuira poco/mucho

Promedio Global de Paises

Turquia 53% 25% 7%

Hungria 46% 27% 9%

Gran Bretaiia 29% 41% 14% 6%

Argentina 43% 26% 7%

Espafia 28% 41% 17%

] Suecia 21% 47% 19%

Ahora piense en los gastos de su hogar en Canada 31% 36% 15%

los préximos 6 meses y, para cada uno, e 223/% 3;’;}% 11;3;" _
. . . . . emania 0 (0} (0

indigue si espera que aumente, disminuya bolonia 3500 3000 14% =

| 8% |

0 se mantenga. Australia 22% 42% 19% 8%
) Estados Unidos 2904 350 15%
® El costo total de las salidas Francia
sociales, por ejemplo, ir a cines, Sudatrica 36% 27% 13%
cafeterias, restaurantes, pubs peoee L0 =00 182
’ , PUBS, México 22% 40% 20%
clubes, etc. Paises Bajos 20% 240% 229% %
Italia 22% 37% 20%
Colombia _ 35% | 1% N
{Chile__ | 23% K
Arabia Saudita 23% 30%
Dinamarca 16% 36%
Malasia

Perd 16% 30%
Brasil 20% 26%

Corea del Sur

35%
NELLOINS00 - 13% 43% 21%
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P. ¢ En qué aspecto de su calidad de vida cree que los aumentos de precios tendran el impacto mas negativo, en caso de
tenerlo? Seleccione hasta tres opciones.

PB PER POL SAU SUE

TUR EEUU SUD

El costo de sus

compras de 67% 62% 65% 63% 56% 55% 63% 76% 59% 61% 65% 67% 64% 48% 65% 66% 56% 65%

alimentos

El costo de los

servicios 37% 17% 56% 63% 33% 58% 64% 32% KEIs84) 38%
publicos.

43% 47%

El costo del 42% 35% 45% 51% 35% ikl 30% 40% 47% 48% 47% 49% 38% 25% 46% 34% 40% 43%

combustible

El costo de sus

otrascompras  22% 20% 19% 14% 24% 18%120%:28% 26% 16% 17% 14% 10% 17% 30% 30% 12% 36% 21% 25% 20% 22% 21% 32% 12% 18% 19% 21%

domeésticas

El costo de su

hipoteca o 16% 17% 26% 9% 10% 19%:i22%:21% 14% 13% 13% 23% 10% 16% 12% 11% 9% 5% 23% 11% 10% 15% 11% 17% 16%.28% 18% 14%
alquiler

El costo total de
las salidas 13% 13% 10% 12% 9% 12%:10%:30% 19% 11% 8% 11% 11% 10% 7% 21% 11% 7% 20% 16% 12% 13% 15% 5% 26% 7% 11% 8% 9%

sociales

Todos porigual 11% 19% 12% 11% 12% 15%i12%: 7% 14% 11% 9% 9% 12% 8% 9% 10% 9% 6% 16% 10% 3% 8% 11% 10% 1% 8% 13% 17% 14%

El costo total de
sus 80 7% 6% 7% 8% 7% :6% i18% 8% 6% 8% 7% 7% 8% 3% 19% 7% 2% 8% 15% 7% 3% 5% 6% 21% 5% 7% 6% 5%

suscripciones.

El aumento de
los precios en
e:tasérealsno 50 4% 3% 4% 4% 2% 1% 112% 7% 4% 5% 2% 3% 3% 2% 8% 6% 1% 3% 4% 6% 5% 7% 2% 9% 5% 2% 6% 6%
afectaria las
finanzas de mi

No lo sé 4% 2% 4% 5% 3% 5% i2% i2% 1% 5% 8% 3% 4% 3% 3% 2% 4% 8% 3% 1% 7% 4% 1% 2% 5% 3% 1% 5% 1%
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POSIBLES
ACCIONES DE
LOS
CONSUMIDORES




Y si los aumentos de precios implican que ya no podra costear su estilo de vida normal, ¢ cuél de las siguientes medidas es probable que tome, si corresponde? Seleccione

todas las opcignes que correspondan. —
S ARG AUS BEL BRA CAN:

CHN COL ALE DIN ESP FRA GBR HUN IND ITA JAP COR MEX MAL PB PER POL SAU SUE TUR EEUU SUD

Gastar menos dinero en IS = [/% 56% 44%
socializar

Retrasar las decisiones
de compras grandes
(por ejemplo, muebles,
automoviles,
electrodomésticos)

Gastar menos en 37% 33% 37% 38% 30% 42% i133%; 32% 40% 35% 41% 38% 22% 34% 40% 40% 40%

vacaciones

Gastarmenosenotras 3504 3804 4006 30% 38% 45% i37%i 23% 40% 36% 30% 31% 31% 41%

compras domésticas

Usarmenos
calefaccion, 29% 25% 31% 37% 27% 23% i126%! 9% 22%- 31% 37%
electricidad o agua

Usar el vehiculo con

menosfrecuenciapara o4 2305 31% 32% 30% 36% {28%! 30% 21% 33% 20% 30% 34% 30% 38% 31% 21% 14% 25% 32% 25% 33% 22% 30% 23% 31% 45% 32% 40%

gastar menos en

37% 34% 40% 39%

32% 34% 35%

31% 27% 32% 35% 25% 23% 25% 34% 23% 24% 42% 28% 39%

combustible
aGI?;‘t:;t'L‘:nosen 26% 19% 32% 25% 18% 29% 119%: 12% 19% 25% 30% 15% 31% 39% 32% 26% 17% RERLAMOLAM 14% 31% 24% 21% 24% 17% 27% 30% 36% 25%

23% 18% 28% 27% 20% 25% i21%} 17% 16% 19% 17% 17% 28% 31% 22% 32% 18% 28% 28% 19% 26% 29% 23% 27% 13% 21% 23% 23% 25%
22% 23% 29% 31% 10% 27% 116%:i 12% 17% 22% 27% 20% 24% 35% 28% 20% 17% 15% 24% 13% 14% 35% 18% 20% 17% 25% 25% 24% 18%

Verificar a qué

beneficios yapoyopara 1605 14065 17% 12% 17% 12% i24%} 13% 18% 13% 15% 11% 16% 18% 16% 23% 15% 5% 17% 19% 18% 13% 13% 16% 10% 10% 20% 21% 21%

el bienestar puedo

........................................ 14% 18% 12% 9% 21% 12% {16%:! 10% 18% 7% 6% 8% 7% 9% 8% 21% 10% 8% 10% 19% 22% 5% 20% 16% 19% 7% 20% 18% 29%

Buscar un trabajo con

mejor sueldo en otro 12% 15% 11% 4% 14% 15% i14%i 9% 16% 6% 5% 8% 8% 12% 14% 18% 6% 4% 6% 17% 15% 7% 19% 16% 14% 11% 14% 11% 24%

Mudarseaunlugarmds 1004  13% 9% 6% 14% 9% !11%! 7% 19% 8% 7% 7% 8% 6% 5% 20% 5% 5% 8% 7% 11% 5% 16% 6% 18% 10% 18% 11% 21%

f;srfji’é':f:g;ice;‘ 10% 6% 14% 11% 9% 9% i8%}i 7% 5% 10% 9% 5% 13% 9% 14% 15% 12% 6% 10% 5% 14% 8% 6% 10% 11% 11% 15% 10% 13%
8% 11% 11% 4% 10% 11% i11%i 4% 10% 5% 4% 4% 6% 11% 6% 16% 4% 3% 9% 9% 7% 4% 9% 7% 8% 5% 16% 12% 14%

Solicitar un aumentode 804 9% 8% 4% 6% 9% 16%i 8% 7% 7% 4% 4% 8% 6% 7% 18% 5% 2% 3% 9% 10% 8% 11% 8% 16% 6% 14% 6% 14%

sueldo a mi empleador

ggz‘;fd'gj"“e" 6% 5% 6% 4% 6% 6% |4%! 5% 6% 7% 3% 3% 3% 5% 6% 11% 6% 1% 5% 3% 7% 3% 3% 9% 10% 8% 9% 6% 7%
2% 3% 2% 2% 2% 3% 3% 1% 2% 2% 3% 2% 1% 1% 4% 3% 1% 3% 2% 3% 2% 3% 2% 1% 2% 2% 3%& 2%
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cQUE ESTA
IMPULSANDO EL
AUMENTO DE
LOS PRECIOS?




¢,Cuanto cree gue contribuye cada una de las
siguientes opciones al aumento del costo de vida
actual en [PAIS] ?

Promedio Global de Paises
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El estado de la
economia global

La invasion rusa en
Ucrania y sus
consecuencias

Las politicas del
Gobierno

Pandemia del COVID-
19

El nivel de la tasa de
interés

Las empresas que
obtienen ganancias
excesivas

La inmigracién hacia mi
pais

Los trabajadores que
exigen aumentos de
sueldo

m Contribuye bastante/algo m No contribuye tanto/para nada

76% 15%

2% 19%

70% 20%
69% 23%

67% 21%

63% 25%

49% 39%

45% 43%




¢ Cuanto cree que contribuye cada una de las siguientes opciones al aumento del costo de vida actual en [PAIS] ?

Contribuye bastante/algo

MEX MAL

DIN ESP HUN

IND ITA

El estado de la
economia

La invasion rusa
en Ucrania y sus
consecuencias

Las politicas de
mi Gobierno

Pandemia del 69%

COVID-19

0,
El nivel de la 67%

tasa de interés

Las empresas
gue obtienen
ganancias
excesivas

63% 62% 66% 64% 80% 72% i71% }48% 68% 59% 50% 71% 71% 53% 68% 65% 41% 63% 66% 63% 54%

La inmigracion
hacia mi pais

Los trabajadores
que exigen
aumentos de
sueldo

49% 42% 39% 49% 45% 41% ;68% 129% 73% 50% 40% 40% 46% 39% 39% 62% 47% 23% 44% 57% 52% 43%

45% 48% 46% 36% 46% 47% 152% 146% 49% 37% 41% 31% 39% 41% 33% 70% 33% 28% 67% 53% 64% 33%
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63%

61%

55%

73%

7%

65% 72%

75%

2%

70%

53%

69%

56% 69%

46%

57% 37% 51% 47%

34% 32% 43%

51%

49%

#2 #3

TUR EEUU

SuUD

7%

83%

83%

70%

69%

70%




m Contribuye bastante m Contribuye algo ® No contribuye tanto/ para nada = El costo de vida no esta aumentando

Promedio Global de Paises 34% 35%
Corea del Sur

Brasil

Sudafrica

Colombia

México

) _ Canada
¢,Cuanto cree gue contribuye cada una de  chile T = | o
las siguientes opciones al aumento del Ahftlra'fa
. : alasia
costo de vida actual en [PAIS] ? per 53%
. Gran Bretafia 33% 40%
» Pandemia del COVID-19 Ectaddos Unido T VT
Japén
India
Espafia
lalia 6% 43% 24%
Francia 24%
Bélgica 24%
China 29%
Polonia
Argentina

Turquia 29% 34% 33% 29

Hungria 22% 38% 31% 19
Paises Bajos 18% 41% 30%
Alemania 23% 349% 34% 20
Arabia Saudita 29% 25%
Suecia 20% 32% 40% 29
Dinamarca 15% 29% 42% 1%
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m Contribuye bastante m Contribuye algo ®No contribuye tanto/ para nada = El costo de vida no esta aumentando

Promedio Global de Paises 38% 38% 15% 29
Corea del Sur 45% 42% 8% %

Gran Bretaria

Espafia

) . Francia

¢ Cuanto cree que contribuye cada una de Suecia
las siguientes opciones al aumento del CO'O?b'a 5512;;/0 320?);@ 112‘:{; 22

costo de vida actual en [PAIS] ? Brasil
) talia 12909

» Elestado de la economia global Austrli
Canada

México

Japon

Estados Unidos
Paises Bajos

Malasia

Hungria 39% 36%

Bélgica

Turqufa

Polonia

Argentina

india

Alemaria

Dinamarca

China 360 e

Arabia Saudita 25% 25%
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¢,Cuanto cree gue contribuye cada una de
las siguientes opciones al aumento del
costo de vida actual en [PAIS] ?

® Las politicas de mi Gobierno

m Contribuye bastante m Contribuye algo ®No contribuye tanto/ para nada = El costo de vida no esta aumentando

Promedio Global de Paises
Corea del Sur
Sudafrica 54% 30%

Colombia

Polonia 52% 29%

Argentina

Brasil

Turquia

Pera

Estados Unidos
Gran Bretafia

Italia 19% 1%
México 22% 3
India

Canada 17% 19

Francia 20% 1%
Suecia 23% 29

Australia 19% 29
Pafses Bajos 20% 1%
Espafia 25% 1%

Bélgica 21% 29
Malasia 27% 38% 19% 3

Hungria
Japén 17% 45%
Alemania 26% 35%
China 15% 36% 42%
Dinamarca 20% 30% 33% 2

Arabia Saudita 13% 19%
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m Contribuye bastante ® Contribuye algo ®No contribuye tanto/ para nada = El costo de vida no esta aumentando

Promedio Global de Paises 39% 33% 19% 20
Corea del Sur 50% 37%

Paises Bajos 51% 33% 11% 1%
Suecia 49% 34% 10% 29
Bélgica 50% 33% 12% 1%
Francia 50% 32% 12% 1%
i ) ltalia 44% 37% 13% 1%
¢, Cuanto cree que contribuye cada una de Espafia 43% 38% 14% 1%
las siguientes opciones al aumento del . §°'°”‘a 233’ 5’77:/@ 13(}/4% 1%
) . ran Bretafia 0
costo de vida actual en [PAIS] ? Sudafrica I 5000 700 20
. ., . Hungria A4% 33% 13% 20
® Lainvasion rusaen Ucraniay sus Sinamarca T o TR

consecuencias Brasil 44% 32% 15% 3
Japon 34% 41% 11% 1%

t Chile _ 41% 33% - i
Australia
Estados Unidos
India 38% 33%
Perd
Colombia 25% 1%

Canada 34% 34%
Turquia
Malasia 23% 9
México
Arabia Saudita
Argentina 44% 20

China 12% 29%
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m Contribuye bastante m Contribuye algo ®No contribuye tanto/ para nada = El costo de vida no esta aumentando

Promedio Global de Paises 31% 32% 25% 29
Brasil 55% 25% 12% 26

Francia 43% 32% 16% 1%

Canada 38% 33%

Gran Bretana _ YA N

e A% L..22% W

, : Espafia 32% 9% 21% 104
¢, Cuanto cree que contribuye cada una de Sudafrica 36% 34% 2206 20
las siguientes opciones al aumento del EstadOSTU"idos gng gg(‘)’fn 231(;3% '
. ; urquia 6 0
costo de vida actual en [PAIS] ? Colombia KLY T St 57

- India 36% 32%
¥ Las empresas que obtienen Mesico
ganancias excesivas Australia 23% 1%
Italia
Bélgica 31% 34% 24% 1%

Corea del Sur

Per( 32% 9

Malasia 24% 39% 24%

Argentina

Alemania 29% 30%

Polonia
Paises Bajos
Suecia 20% 34% 35% 29
Hungria

Dinamarca 18% 31%

32%

China 13% 35% 45% 3
Arabia Saucita 23% 23%

NELNN 119% 31% 28% 1%
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m Contribuye bastante m Contribuye algo ® No contribuye tanto/ para nada = El costo de vida no esta aumentando

Promedio Global de Paises
India
Sudafrica
Corea del Sur 25% 1%
Malasia 24% 40%
Pert 24% 31%
¢Cudnto cree que contribuye cada una de “ﬂiflf’}i
las siguientes opciones al aumento del Estados Unidos _ |
costo de vida actual en [PAIS] ? Polonia 37% 194
_ ) Colombia 22% 27% 46%
® Los trabajadores que exigen Argentina 20% 28%
aumentos de sueldo Canada
china [IIEREZ 33%
Australia 14% 32% 44% 19%

Brasil 20% 25% 46% 24
Turquia 22% 21% 49% 3
Gran Bretafia 12% 29% 47% 1%

Dinamarca 43% 1%
Francia
Alemania
Bélgica 52% 1%
Arabia Saudita [JFEER 22%
Paises Bajos 51% 1%

Italia 904 24%

57% 29

Hungria 12% 21% 50% 29
Suecia 9% 23% 55% %
Espafia 9% 21% 61% 19

Japon IV 20%
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m Contribuye bastante m Contribuye algo ® No contribuye tanto/ para nada = El costo de vida no estd aumentando

Promedio Global de Paises 59% 26% 1194.94
Brasil 65% 18%

Corea del Sur

{Chile _ ) .
Turquia
Colombia
¢Cuanto cree que contribuye cada una de I _
las siguientes opciones al aumento del Argentina
costo de vida actual en [PAIS] ? Perd
India
® El nivel de latasa de interes Suecia
ltalia
Estados Unidos
Canada
Espafia
Gran Bretafia
Australia
Hungria
Malasia
Francia
Bélgica
Paises Bajos
Alemania
Dinamarca
Japon
Arabia Saudita

China  ENEOLZ 30% 51%
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m Contribuye bastante m Contribuye algo ® No contribuye tanto/ para nada © El costo de vida no esta aumentando

Promedio Global de Paises 23% 26% 399%, 20
Turquia 56% 30% 11% 1%
Colombia 48% 24% 22%

Sudafrica

Peru

¢,Cuanto cree gue contribuye cada una de Mexico
las siguientes opciones al aumento del Polonia
costo de vida actual en [PAIS] ? Malasia

Suecia

® Lainmigracidon hacia mi pais Alemania
Bélgica
Estados Unidos
Italia

Francia

Brasil

Corea del Sur
Paises Bajos
Argentina
Canada

H
S

Dinamarca

N
o

Espafa
Hungria
Gran Bretafia

RIN W
N N

Australia
Arabia Saudita
China

Japon  NeWA
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METODOLOGIA

Estos son los resultados de una encuesta online de Ipsos realizada entre el 26
de mayo y el 10 de junio de 2022.

La encuesta se realiz6 en 28 paises del mundo, a través del sistema Ipsos
Online Panel en Argentina, Australia, Bélgica, Brasil, Canada, Chile, Colombia,
Dinamarca, Francia, Alemania, Gran Bretafia, India, Italia, Japon, Malasia,
México , Paises Bajos, Peru, Polonia, Sudafrica, Corea del Sur, Arabia Saudita,
Espafia, Suecia, Turquia y Estados Unidos.

Los resultados se componen de una muestra internacional de 21 515 adultos de
16 a 74 afos en la mayoria de los paises y de 18 a 74 afios en Canada, Turquia
y Estados Unidos. Aproximadamente 500-1000 personas participaron pais por
pais a través del panel en linea de Ipsos.

Las muestras de Australia, Bélgica, Canad4, Dinamarca, Francia, Alemania,
Gran Bretafa, Italia, Japon, Paises Bajos, Polonia, Espafia, Suecia y Estados
Unidos pueden tomarse como representativas de su poblacion adulta general
menor de 75 afios. La muestra en otros paises produce una muestra nacional
que es mas urbanay educada, y con ingresos mas altos que sus
conciudadanos. Los resultados de la encuesta para estos paises deben verse
como un reflejo de las opiniones del segmento mas "conectado” de su
poblacion.

Luego se empled la ponderacion para equilibrar la demografia y garantizar que
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la composicion de la muestra refleje la de la poblacion adulta segun los datos
del censo mas reciente del pais.

Cuando los resultados no suman 100 o la diferencia parece ser mas o0 menos un
punto mas o menos que el real, esto puede deberse al redondeo, a las

respuestas multiples o a la exclusion de las respuestas "no sé" o no declaradas.

La precision de las encuestas online de Ipsos se calcula utilizando un intervalo
de credibilidad con una encuesta de 1000 con una precision de mas o menos
3,5 puntos porcentuales. Para obtener mas informacion sobre el uso de los
intervalos de credibilidad, visite el sitio web de Ipsos.

La publicacion de estos hallazgos cumple con las normas y reglamentos locales.




SOBRE IPSOS

Ipsos es la tercera empresa de investigacion de mercado mas
grande del mundo, presente en 90 mercados y empleando a
mas de 18.000 personas.

Nuestros profesionales de la investigacion, analistas y
cientificos han desarrollado capacidades multiples Gnicas que
brindan informacién valiosa sobre las acciones, opiniones y
motivaciones de los ciudadanos, consumidores, pacientes,
clientes o empleados. Nuestras 75 soluciones comerciales se
basan en datos primarios provenientes de nuestras encuestas,
monitoreo de redes sociales y técnicas cualitativas o de
observacion.

“Game Changers”, nuestro eslogan, resume nuestra ambicion
de ayudar a nuestros 5000 clientes a navegar mas facilmente
en nuestro mundo profundamente cambiante. Fundada en
Francia en 1975, Ipsos cotiza en Euronext Paris desde el 1 de
julio de 1999. La empresa forma parte de los indices SBF 120
y Mid-60 y es elegible para el Servicio de Liquidacion Diferida
(SRD).
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GAME CHANGERS

En nuestro mundo de cambios rapidos, la necesidad de
informacion confiable para tomar decisiones seguras nunca ha
sido tan grande. En Ipsos creemos que nuestros clientes
necesitan mas que un proveedor de datos, necesitan un socio
gue pueda producir informacioén precisa y relevante y
convertirla en verdad procesable.

Esta es la razén por la cual nuestros expertos,
apasionadamente curiosos, no solo brindan la medicién mas
precisa, sino que también la moldean para proporcionar una
verdadera comprension de la sociedad, los mercados y las
personas.

Para ello utilizamos lo mejor de la ciencia, la tecnologia y los
conocimientos técnicos y aplicamos los principios de
seguridad, simplicidad, velocidad y sustancia a todo lo que
hacemos.

Para que nuestros clientes puedan actuar mas rapido, mas
inteligente y mas audaz. En ultima instancia, el éxito se reduce
a una simple verdad:

Actlas mejor cuando estés seguro.
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