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IPSOS CCl: CONSUMER CONFIDENCE INDEX

El indice Ipsos de confianza del consumidor, desplegado en 28 paises, mide el nivel de optimismo de los consumidores sobre el estado de la
economia a través de las actitudes del estado actual y futuro de las economias locales, las finanzas personales, los ahorros y la confianza para
realizar inversiones.

Consumer Confidence Index esta compuesto por 4 subindices y 10 preguntas. Para conocer el detalle del célculo ver Aa Me t o d @é w§l2 aall 0 0

final de este documento.
10 preguntas
/1 ®» Economia local actual

Situacioéon Expectativas ® Futuro de la economia local
econdmica actual econdmicas

® Situacion financiera personal actual
® Situacion financiera personal futura

®» Compra de bienes importantes (casa o auto)

Consumer

Confidence ® Compras para el hogar
Index

» Estabilidad laboral

®» Capacidad de ahorro e inversién
Inversiones Trabajo

® Pérdida de empleo
E==l -n-

¥ Expectativa de perder empleo ———
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CONFIANZA DE LOS CONSUMIDORES CHILENOS CAE A SU

NIVEL MAS BAJO DESDE ABRIL 2021

En julio, la confianza de los consumidores chilenos disminuye respecto a junio, llegando a 37,7 puntos (-2,1). Se trata de la
quinta caida consecutiva, alcanzando su nivel mas bajo desde abril 2021, 15 meses atrds, momento en que toda la Region
Metropolitana estaba en cuarentena y la tasa de desempleo era de dos digitos (10,6%). Con este resultado, Chile se ubica en
el lugar 24 entre las 28 economias medidas a nivel mundial solo por delante de Turquia, Hungria, Perl y Argentina.

Desde el inicio de la guerra en Ucrania (Febrero 2022) hasta hoy, Chile ha pasado de tener 45,1 a 37,7 puntos (-7,4 puntos),
evidenciando la segunda mayor disminucién entre las 28 economias medidas, solo por detras de Suecia (-7,5), lo que expone
un acelerado deterioro de la confianza de los consumidores chilenos durante el presente afio. Esta caida se sustenta
principalmente en una pérdida de confianza respecto al futuro (-9,1 subindice de i e x p e ¢ t ea esteperiedd) y, ademas,
en las crecientes dificultades que se declaran para ahorrar, invertir o realizar compras grandes como muebles,
electrodomésticos o automoviles (-8,8 subindice de i i n v e r &n est@ mesodo). Ambas percepciones se enmarcan en un
contexto nacional de alta inflacion, la mas alta de las Ultimas décadas, y de gran incertidumbre politica.

El trabajo de campo se desarrollo entre el 24 de junio y 8 de julio, semanas en que la contingencia noticiosa nacional estuvo
marcada por la gira del Presidente por el norte del pais, la finalizacion del trabajo de la Convencion, el fuerte incremento del
precio del délar y de los combustibles. A nivel mundial, la guerra en Ucrania se mantuvo sin mayores novedades y las
principales potencias mostraron problemas econémicos en torno a la inflacion. En este contexto, no solo disminuyé la
confianza de los chilenos, sino que también la de otros 23 paises.

En el mundo, la confianza de los consumidores disminuyd 0,6 puntos en comparacion a junio, destacandose las caidas de
Europa (-1 punto) y Norteamérica (-1 punto). En ambas zonas no hubo ningun pais que haya mostrado un incremento en su
confianza.

Arabia Saudita se ubica en el primer lugar de las 28 economias medidas, mientras que Turquia permanece en el tltimo lugar.
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CONTEXTO NOTICIOSO

29 jun
Presidente Boric le

28 jun cierra la puerta al IFE
Ventas en la Region Metropolitana invierno )
24 jun caen por debajo de niveles 8 jul o
UF supero los prepandemia IPC de Ju'nlo. sube
33 mil pesos 1jul 0,9% en junio y
tras mayor IPC . Inflacién en la eurozona acumula una
en casi 30 afios 28 jun alcanza récord en junio inflacion anual
Convencion Constitucional concluye Ultimo pleno con empujada por energia y acumulada de
votacion de propuesta de Armonizacion alimentos 12,5%
24 jun 26 jun 28 jun 29 jun 8 jul
Inicio del trabajo de Ucrania pide al G7 méas Presidente Boric realiza Délar cierra en maximo histérico Término del trabajo
campo armas y sanciones contra gira en Arica con foco sobre los $925 tras caida del cobre de campo
Rusia en seguridad y y apreciacién global de la divisa
migracion

24 jun

Informe detecta
disminucién en precios
de viviendas en Chile
para estimular
demanda
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29 jun 1jul )
Desempleo en Chile Economia se

llega a un 7,8% en expande 6,4% en
trimestre movil mayo, por sobre las
marzo-mayo expectativas

6 jul

Precio de la bencina
sufre un alza
histérica por dolar:
gasolinas subieron
hasta $20
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GLOBAL CONSUMER CONFIDENCE INDEX

Marzo 2010 - Julio 2022

indice va de 0 a 100 puntos*

700 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
65,0
60,0 .
55,0 Y
505 907 :
50,0
47,2 460 164 47,1 49,0 Global
! 45,1 44,9 X
45,0 46,4 47,0
’ 46,2 456
44,3 43,8 |
40,0
35,0 4755 46,9 q-0,6
30,0 Q
25,0
OO0 O0O0O0 d = dddd AN NANNNNOMNMMMOMNNHONISIITIITIITODOLOOLIOOWWMO OO OO ONMNMNNNNSOGLOOOOWMODWMOWM®OMDODONDODOONDOOO0O0O0O H o ddodddNNNN
dedddedgdgdadadadadddadadadadadddgdadaddadaaeadddaddadaqadeaddadadadadddgdddaddadaaagadaaaaaqgqaaaagaqaqy
a)sa>wa)s‘a)wE>~3‘6_>ma>.3‘a>G.Ja>Ea>wE)s‘a)wa>~3‘6_>®a>~3a>wa>Ea>wE)s‘a)wa>~3‘6_>®a>3a>wa>s
EE 0 CGEET QG EE TG EE T g EETgRGsEETgRGEETgRGEETgRGEETQRGEET G ELE TG EETgRGEET
(*) El valor 0 indica el maximo de percepciones negativas y 100 el maximo de positivas. Por su parte, X ) B X ) X X
el valor 50 es el punto de equilibrio donde las percepciones positivas y negativas son equivalentes El promedio global incluye las 24 economias que se han medido desde marzo 2010: Alemania, Arabia
Saudita, Argentina, Australia, Bélgica, Brasil, Canada, China, Corea del Sur, Espafia, Estados Unidos,
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Francia, Gran Bretafia, Hungria, India, Israel, Italia, Japon, México, Polonia, Rusia, Suecia, Sudafricay
Turquia.




GLOBAL CONSUMER CONFIDENCE INDEX: SUBINDICES
Marzo 2010 - Julio 2022

indice va de 0 a 100 puntos*

70.0 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

65,0

°
-p @ Trabajo

Expectativas
Econdmicas

Inversiones
Situacion
econdémica
actual

Trabajo 57,7 57,2 gq-05
25,0 Expectativas 54,9 54,1 q-08
Inversiones 40,1 39,4 q-0,7
Situacién actual | 38,7 37,9 q-08
OO0 000 d = dd dd N ANANNNNMOMMHNHNHNISITTIT ITIITITOHOOOOOOOOOOOOMNMNDPNINDNDNOWOOMOWMOWMOMWMOWMOOODONDOOOOO0O0O0O0O0 o o dodod NN~ N
Sdggdgdddadadaaadadadaeadaddadaadaaadedaadaddedaddadadoadddaddaddaddadaddagqadaqaqaaqadgaaaaaaqq
E>3&>®E>\3‘a>d)a>~5‘a>d)E>~E‘a>EDE>~E‘a>EDE>~EE>CUE>~.E‘a>CU;3>~.E‘a>ﬂl;3>~ES_>(‘D‘5>~3‘5’_>®’5>~3‘5_>®’5>~35‘_>®E>3
EETg26ef g6 g2~ gesed g2 g6 g6 g2 gesegTgesegTge5egfTge6 LT
(*) El valor 0 indica el maximo de percepciones negativas y 100 el méximo de positivas. Por su parte, el valor 50 es el punto de equilibrio donde las percepciones positivas y negativas son equivalentes
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GLOBAL CONSUMER CONFIDENCE INDEX: MACROZONA
Marzo 2010 - Julio 2022

indice va de 0 a 100 puntos*

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

2018 2019 2020 2021 2022

[
..}@ Asia Pacifico
[3

_*@ Norteamérica
®
m > Oriente medio
- Africa
y\ /\ y

°

}@ Latinoamérica
°

--)@ Europa

Asia-Pacifico 53,9 53,8 gq-0,1
Norteamérica 52,2 51,2 q-1,0
Oriente M/ Africa| 47,1 46,3 | q-08
Latinoamérica 42,8 42,5 q-0,3
Europa 42,5 41,5 q-1,0
- - ¥¥FFFFF¥—F—¥—F—F—F—F—7—F—F¥—F—F—F—7F—F—7F—F——7F—7—— 77— —7—7F——T— 77—
OO0 000 dd ddd AN ANANNNNOMMMHMONHNHNISITITIEITIITITITIOOLOOLOLNOOO©OOONMNDMNSINDNDNSO.WDOWMOWOWOMMOWMODO OO OO0 0O o dodod AN NN
DR T T A A S A A AT r A A A U A VD I S S A R I A A I
S cC 0p L s c oS copLaOscopfLoscoOopLascopLaoscopgLaoscopLaascopeeaoscopLascopeeoscopoalsc
8290528365282 32052R39052R220°52 8293528230652 823052R1365L2R2205L2839352833652% 3
(*) El valor 0 indica el maximo de percepciones negativas y 100 el maximo de positivas. Por su parte, L. .
b : i : f Norteamérica: Canada y EE.UU. R
el valor 50 es el punto de equilibrio donde las percepciones positivas y negativas son equivalentes 8 = ¢ - X ,
Asia Pacifico: Australia, China, Corea del Sur, India 'y Japon.
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Oriente medio y Africa: Israel, Arabia Saudita, Sudafrica y Turquia.
Latinoamérica: Argentina, Brasil, Chile, Colombia (*), México y Pera. (*) Ingresé en Julio 2022.
Europa: Alemania, Bélgica, Espafia, Francia, Gran Bretafia, Hungria, Italia, Polonia, Suecia y Turquia.




GLOBAL CONSUMER CONFIDENCE INDEX: PAISES

indice va de 0 a 100 puntos*

Diferencia con mes previo

Jun 2022

Mundo

q -0,6

-0,1

Qo

+2,0

o

-1,2

-0,6

-1,7

o0 0 00

-0,2

Ke]

-0,7

o

17

e}

-1,3

-0,1

-1,1

-2,5

-0,8

-0,9

-1,1

-0,7

-1,5

-1,0
-0,1

-0,8

-2,1

-1,0

-0,8

1° Saudi Arabia
2° China il
3° India
4° Sweden Dom
5° Australia gl
6° us E=
7° Canada [l
8° Mexico [+l
9° Netherlands
10° Colombia  mmm
11° Israel =
12° Germany HEE
13° Brazil
14° Great Britain =
15° Malaysia EE
16° France 1
17° Spain B
18° South Korea  {e}

19° Belgium W W
20° italy W H
21° South Africa g
22° Poland
23° Japan @

24° Chile
25° Argentina ===
26° Peru -l
27° Hungary e
28° Turkey

(*) El valor 0 indica el maximo de percepciones negativas y 100 el maximo de positivas. Por su parte, el valor 50 es el punto de equilibrio donde las percepciones positivas y negativas son equivalentes

-3,0
-1,0

00 0000000000000
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CONSUMER CONFIDENCE INDEX: CHILE
Enero 2018 - Julio 2022

indice va de 0 a 100 puntos*

2018 2019 2020 2021 2022
70,0
65,0
60,0 56.4 57,6 57,6 )
’ 55,3 56
55,0
54,7 50,5
50,0
49,7
45,0 ‘
40,0
4
35,0
» Chile
30,0 ;’
25,0
. ) 24,5 39,8 37,7 -2,1
Estallido Social Covid-19 ¢
20,0
0 [oe] 0 © © 0 [ee] 0 [oe] 0 © © (=2} (2] (=2} (2] (=2} o (=2} (=2} )] (=2} o (=2} o o o o o o o o o o o L=l - I — I — I L=l - — — — N N N N N o N
g 9 o9 9 g 9 o o 9 o o o o o o 9 9 9 o 9 9@ o gagqgqaaggqgqqqaaaaagoaggogqg a3 o
[0 Qo = = > c =5 o s o > o [+ Qo = = > c =1 o bt o > o [} o = = > c = [=] bt o > Kl [} Qo = = > c = =] s bz > o [} e} = = > c =
s 2 £ 822 gg82c5 52 g/ T2 ggeesge g/ eaggeegsgefqfEgasggdagsge s s>
(*) El valor 0 indica el maximo de percepciones negativas y 100 el méximo de positivas. Por su parte, el valor 50 es el punto de equilibrio donde las percepciones positivas y negativas son equivalentes EEE—
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CONSUMER CONFIDENCE INDEX: SUBINDICES CHILE
Enero 2018 - Julio 2022

indice va de 0 a 100 puntos*

2018
90,0

2019

2020

2021

2022

Expectativas
econdémicas

Trabajo
Inversiones
Situacién
econdémica
actual
16.4 Expectativas 53,8 51,4 q-2,4
10,0 Trabajo 43,5 43,0 q-05
Inversiones 33,8 31,1 q-2,7
Situacion actual 29,4 26,9 q-25
0,0
W 0 W W W W W W W W W W O O 0O O 0O O O 0O 0O O 0O 0O O O O O O O O 0 0 0 0 © d «d o A A «H « - - — <4 N N N N N N N
oo g g g A g g GG d g g g d g g g g g gag g ad
@ 2 5§ 5 2 £E 35 9 8 8B 3L LY FE FEDST L BB ZFL LY FZE S ST LB BV 2L L L g5 PE DS L BB ZL LY FE 2E D
EQEQEE—%$OEUg»“ﬁgcug-l—gﬁogﬁSﬁg«sg-l—%gogﬁSﬁgmg-i—ggogﬁg&’gmga—
(*) El valor 0 indica el maximo de percepciones negativas y 100 el méximo de positivas. Por su parte, el valor 50 es el punto de equilibrio donde las percepciones positivas y negativas son equivalentes ———
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CONSUMER CONFIDENCE INDEX: CHILE Y EL MUNDO
Enero 2018 - Julio 2022

indice va de 0 a 100 puntos*

2018 2019 2020 2021 2022
70,0

[ J
65,0

RIS Global
i Latam
28,6 '
H
46,9 451 i
S Chile
Global 47,5 46,9 g -0,6
25,0 Latinoamérica 42,8 42,5 q-0,3
Chile 39,8 37,7 q-21
20,0
0 0 W W W W W W W W W 0 O O 0O O 0O O 0O O 0O 0O O 0O O O O 0 0 0 0 0 0o 0 00 O d o A4 d A4 «d 4 «d « A « o N N N N N N
SR g g g A d g FdGdgagaggaddadgdgdgdgdgdgagagagaagagagaggaagagggaaggaagagaaqgqagqagqyao
P 2 3 5 2 E£E 35 2 56 8 3L QL 55 ST L BB ZL LL FE FEDST LB B8 L LY S5 PEDST L LB L L L g E 2 E S
595mg-1—%$OE‘Dgﬂgwg-i—g’%og‘cg&’gmg-i—ggogﬂgﬁEmg-a_ggogﬁgﬁgmga_
(*) El valor 0 indica el maximo de percepciones negativas y 100 el méximo de positivas. Por su parte, el valor 50 es el punto de equilibrio donde las percepciones positivas y negativas son equivalentes ———
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CONSUMER CONFIDENCE INDEX: CHILE Y POTENCIAS

Enero 2018 - Julio 2022

indice va de 0 a 100 puntos*

2018 2019 2020 2021 2022
90,0
[ ]
80,0 '}@ China
(]
70,0 "> Estados
Unidos
60,0 -}@ Alemania
w\ I
[ ]
40,0 .}@ Chile
30,0
China 69,1 71,1 p +2,0
Estados Unidos 53,4 51,7 q-1,7
20,0 Alemania 47,8 47,8
Brasil 46,4 46,3 q-01
Chile 39,8 37,7 -2,1
10,0
[ee] [ee] oo} o] ee] [ee] [ee] [ee] [ee] [ee] [eo] [ee] (] (o)) (<] (=] (<2} o 2] (<2} (=] (<2} o (<2} o o o o o o o o o o o o — - - - - — - - - - - - N oN N N N N N
o g g g g g g g g el g g g g g g g g g g a g gy agaaggqqg g aqgqgqgqad
Q2 % 5 > S 35 9 B8 B 2 L Q9 5 5 >SS 35 9 80 2 L 09 5 5 >E S Q8B 8 2L Q9 5 5 >SS 35 98 B 2L QO x5 5 >c 3
gﬂ_’gmg-z'—%’gogﬁgﬂ_’gm22'—g80gﬁ55‘_’Emg-l—%’gogﬁgﬁgmgz'—ggogﬁgﬁgmg.l'—
(*) El valor 0 indica el maximo de percepciones negativas y 100 el méximo de positivas. Por su parte, el valor 50 es el punto de equilibrio donde las percepciones positivas y negativas son equivalentes EEE—
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CONSUMER CONFIDENCE INDEX: CHILE Y LATAM

Enero 2018 - Julio 2022

indice va de 0 a 100 puntos*

[]
........... »@ México
2018 2019 2020 2021 2022 °
............ >@ Colombia
o
........... }@ Brasil
[ ]
o~ /\ ............ }@ Chile
[
L. > @ Perl
México 50,2 50,2
Colombia 46,5 48,2 p +1,7
Brasil 46,4 46,3 q-0,1
Chile 39,8 37,7 q-21
Argentina 37,3 36,3 q-1,0
Pert 36,7 35,9 q-0,8
W 0 W W W W W W W W W 0 O O O O O O O O O O O 0O O O O O O O © O ©0 0 O O « o o «d o «d o «d o o =4 o4 N N N N N N «
S g dd g d g d g dd g ddddggdgddgddadagqgqyqQgaqgaagaaqgqqgggaqgagaaaaaqqq
® 29 5 5 2S£ 5 2 BB 2 L LA x5 5 >E S 9 BB 2L LA 5 5 >E S Q9 808 2L QO 55 > S QBB 2L QO 5 5 > 3
§ 2L ES 2T go2°SgLETET2ITRgosgeLETELTRgo2sSgLeETE2ITRgo2s 5L ETE 2T
(*) El valor 0 indica el maximo de percepciones negativas y 100 el méximo de positivas. Por su parte, el valor 50 es el punto de equilibrio donde las percepciones positivas y negativas son equivalentes EEE—
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SUBINDICE: EXPECTATIVAS ECONOMICAS

Enero 2018 - Julio 2022

indice va de 0 a 100 puntos*
2018 2019

2020 2021

2022
Latam
Global
~< L Chile
48,3 48,1
36,7
Latinoamérica | 58,1 57,5 q-0,6
Global 54,9 54,1 q-0,8
Chile 53,8 51,4 q-24
W W W W W W W W W W W 0 O O O O O O O O O O O 0O O O O O O O O O ©0 O O O « o o o «d o4 o =+ o o4 4 <4 N N NN N N N «
o S g g g g o g g Qoo ol g g g g g ol g g g an g gdaaqaagaaaggoaoaogogaa g aaaqgaqgqg
O 2 % 5 > 5 Q2 58086 2 L QLo 5 5 >SS S5 9 B8 0 2L LA 55 2E S 9 B0 2L LA g S5 >E S 9 808 2L 09 5 5 >c 35
T LESE2TRgoE8TFELEREITTRIOoRTEFLETE2TRgoRTFLESEg2ITRgoBT L egwE 2T
(*) El valor 0 indica el maximo de percepciones negativas y 100 el méximo de positivas. Por su parte, el valor 50 es el punto de equilibrio donde las percepciones positivas y negativas son equivalentes ———
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SUBINDICE: TRABAJO
Enero 2018 - Julio 2022

indice va de 0 a 100 puntos*

2018 2019 2020 2021 2022
70,0 .
59,3 I Global
’ 58,4 H
60,0 o83 57,0 d
—_ o 56,4 H
54,4
54 54,3 543 )
50,4
50,0 53,0 P
_W\// ...... > Latam
474 46,4
40,0 (]
. S Chile
20,0
Global 57,7 57,2 q-05
10,0 Latinoamérica | 44,1 43,8 q-0,3
Chile 435 43,0 q-05
0,0
W W W W W W W W W W W 0 O O O O O O O O O O 0O O O O O O O O O O O 0 O O « o o o o o4 = o o o4 o o4 N N N N N N «
S g g9 g g g g g gl gg g g g g g g g d A gag g aga g g agoaaaaqgq
@ 2 3 5 2 S5 35 988 3L LY 55 PSS L B8 3L LL S5 »E S LB B 3L LL 55 S D 98B B ZL L2 g5 S S
F2LESE2TRggoEBTFTLERE2TREOoLTFTLERE2TRYOoLTFLERE2ITRggoTFLgwE 2T
(*) El valor 0 indica el maximo de percepciones negativas y 100 el méximo de positivas. Por su parte, el valor 50 es el punto de equilibrio donde las percepciones positivas y negativas son equivalentes ———
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SUBINDICE: INVERSIONES
Enero 2018 - Julio 2022

indice va de 0 a 100 puntos*

2018 2019 2020 2021

2022

Global
50,0
Latam
40,0
30,0
Chile
20,0
100 Global 40,1 39,4 q-07
Latinoamérica | 39,2 39,0 q-0,2
Chile 33,8 31,1 q-2,7
0,0
W W 0 W W W W W W W W 0 O 0O O O 0O O O O O 0O 0O 0O O O O O O 0 ©0 0 0o 0 0 © 4 o4 A4 o4 o4 A =« 4 o 4 o o N N N N N N «
A r N B S T UGB B U B S r B U (I (R N N U VR G VR U A B B S S L D B S S L G R Y S
@ 2 3 5 2 £S5 9 58 3L LY 35 ST LB B ZL LL FZTE5 PSS LB B ZFL LI FTSE5 PSS LB B ZL LI FTEF5 PSS
g&Emga—ggogugeEmg.a—ggogcgﬁgmga—ggogugﬁgmga—ggogugﬁgmga—
(*) El valor 0 indica el maximo de percepciones negativas y 100 el méximo de positivas. Por su parte, el valor 50 es el punto de equilibrio donde las percepciones positivas y negativas son equivalentes ———
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SUBINDICE: SITUACION ECONOMICA ACTUAL

Enero 2018 - Julio 2022

indice va de 0 a 100 puntos*
J—_ 2019

2020 2021 2022
90,0
80,0 .
Global
70,0 >
60,0
= 2 Latam
50,0
w00 ®
Chile
30,0 »
20,0
16,4 Global 38,7 37,9 q-0,8
10.0 Latinoamérica | 33,2 33,0 q-0,2
Chile 29,4 26,9 q-25
0,0
W W W W W W W W W W W W OO O O O O O O O O O O 0O O O O O O O O ©0 O 0 O O « o «od oA o4 o = =« o =« o o4 N N N N N N «
o g g g g d g9 g g el g d g g g g g g g dal g g aaoa oo g a o aaoqq
@ 2 85 5 3 £E 3 92 88 3L L2 55 S S 9958 B 2L LL S5 PSS L BB ZTL LY s PSS LB B 3L e w5 xS S
T L ETEg2TRgoRTEFELERTE2TRgoRTFLeT EITRgoc gLeEgwEg2TRgoRT FLEwE 2T
(*) El valor 0 indica el maximo de percepciones negativas y 100 el méximo de positivas. Por su parte, el valor 50 es el punto de equilibrio donde las percepciones positivas y negativas son equivalentes ———
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METODOLOGIA DE CALCULO (1/2)

Para el calculo del Consumer Confidence Index (CClI) y los subindices que lo componen, se utilizan los resultados obtenidos de las siguientes preguntas:

1 En una escala del 1 al 7 donde 7 significa una economia muy fuerte en la actualidad y 1 significa una economia muy débil, califique el estado actual de la economia en su ciudad. Economia local actual
2 Pensando en los proximos seis meses, ¢espera que la economia de su ciudad sea mucho mas fuerte, un poco mas fuerte, casi igual, un poco mas débil o mucho méas débil de lo que es ahora? Futuro de la economia local
3 En una escala del 1 al 7, donde 7 significa que su situacion financiera personal actual es muy fuerte y 1 significa que es muy débil, califique su situacién financiera actual. Situacion financiera personal actual

4 Pensando en los proximos seis meses, ¢espera que su situacion financiera personal sea mucho mas fuerte, un poco mas fuerte, igual, un poco mas débil o mucho mas débil de lo que es ahora? Situacion financiera personal futura

L . a . . s . q Compra de bienes importantes (casa
5 En comparacion con seis meses atras, ¢se encuentra usted actualmente mas o menos seguro y confiado econémicamente para realizar una compra importante como una casa 0 un auto? P P (

0 auto)
6 En comparacion con seis meses atras, ¢,se encuentra usted actualmente mas o menos coémodo al realizar otros tipos de compras para el hogar? Compras para el hogar
7 En comparacion con seis meses atras, ¢,se encuentra usted actualmente mas o menos seguro acerca de su estabilidad laboral, la de su familia y la de otras personas que conoce personalmente? Estabilidad laboral

8 En comparacién con seis meses atras, ¢se siente usted actualmente mas o menos seguro con respecto a su capacidad de invertir en el futuro, incluida su capacidad de ahorrar dinero para su
jubilacién o para la educacion de sus hijos?

9 Teniendo en cuenta los Ultimos seis meses, ¢han perdido su trabajo usted, algin miembro de su familia o alguna otra persona que conozca personalmente como resultado de la situacion
econémica?

10 Ahora, piense en los préximos seis meses. ¢Cudles son las probabilidades de que usted, algiin miembro de su familia u otra persona que conozca personalmente pierdan su trabajo en los|
proéximos seis meses como resultado de la situacion econémica?

Capacidad de ahorro e inversion

Pérdida de empleo

Expectativa de perder empleo

Para el célculo del CCI, cada una de las 10 preguntas identificadas se divide en 2 resultados agregados, por un lado, esta el porcentaje de las actitudes positivas vy,
por otro, las negativas. Una vez que se realiza esta distincion por pregunta, se calcula la diferencia entre ambos valores (neto). De forma paralela, usando Shapely
Value Analysis, se generan factores de importancia para cada pregunta con el propésito de calcular un promedio ponderado de netos. Posteriormente, a este
promedio ponderado se le aplica una normalizacion para llevarlo a una escala de 0 a 100 y, con ello, se obtiene el PCSI o Primary Consumer Sentiment Index, que
es el resultado mensual.

Finalmente, el CCI se obtiene mediante un promedio movil ponderado de tres meses donde el Ultimo resultado mensual (PCSI) pesa un 45%, el CCI del mes previo

un 35% y el CCI de hace dos meses un 20%.
e |
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METODOLOGIA DE CALCULO (2/2)

Los subindices se calculan mediante el mismo procedimiento que el descrito para el CCI, pero incluyendo un subconjunto de las 10 preguntas. En el siguiente
cuadro se identifican con una fi Xl&s preguntas que componen cada subindice:

N AGUES Situacion econémica Expectativas . .
1 Economia local actual X

2 Futuro de la economia local X

3 Situacion financiera personal actual X X

4 Situacion financiera personal futura X X

5 Compra de bienes importantes (casa o auto) X X

6 Compras para el hogar X X

7 Estabilidad laboral X X
8 Capacidad de ahorro e inversion X X

9 Pérdida de empleo

10 Expectativa de perder empleo X
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