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CONTEXTO

Comienza la

Medición del

People Meter
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¿A qué N° de Personas estamos 
llegando?

¿Cuál es mi alcance total y separado
por plataforma?

¿Cuál es la distribución por
dispositivo?

¿Cuál seria mi alcance incremental, 
si sumo video a la pauta de TV?

+

=

• Cruzar datos de forma manual

• Proyectar resultados

• Diferentes Universos

• Distintas Plataformas

• Interpretación de la data

• Análisis de la información.
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¿Cómo se verían
impactados los KPIs 

históricos de una marca?

¿Qué cambios en los 
resultados de evaluación de 
video deberíamos obtener
versus el actual Sistema?

¿Qué implicancias
tendría en la forma de 
planificar, comprar y 
medir la Televisión?





*Estimación de inicio del nuevo sistema de medición informado por Kantar







Description here Description here Description here

Description here Description here





°



Mirada agnóstica de los 
indicadores en otros

touchpoints

El share se fragmentará
y dejará de ser un 

indicador de relevancia

El parámetro de 
costos será

conducido por el
Alcance

Esperaríamos cambios en los 
criterios de evaluación de los 

paquetes comerciales

El rating será poco 
representativo frente al 

alcance

Alcance integrado del consumo  de video en diferentes dispositivos y  plataformas

Acceso a mayor y mejor
data: consumos

combinados y el overlaping




