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Entender a las personas,
Inspirar el crecimiento

Comenzando un nuevo aifo con mas fuerza que nunca e
impulsados por la renovacion del servicio de medicion
televisiva en Chile, retomamos nuestro reporte de
audiencias, el que llevamos a periodicidad mensual con
apertura semanal, para seguir aportando con mirada
imparcial al analisis de los datos que trabajamos para
ustedes, nuestros clientes.

El objetivo del reporte es entender como los chilenos
estamos consumiendo el contenido de video a través de
la televisidon y cudles son nuestros habitos de consumo a
lo largo del afno.
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Glosario
Indicadores y/o variables de audiencia

» Universo: Total de personas u hogares que pueden ver television.

** Encendido: Porcentaje total o numero de personas u hogares del universo, que han visto television
en un momento determinado.

» Rating %: Porcentaje de personas u hogares del universo que han visto un canal, programa o
intervalo de tiempo, en un momento determinado.

% Rating #: Cantidad de personas u hogares (en miles) del universo que han visto un canal programa
o intervalo de tiempo en un momento determinado.

» Share%: Participacion que representa un canal o programa sobre el encendido.
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Glosario
Descripcion de grupos de canales

¢ TV ON: Encendido total television.
** TV Abierta: Suma de todos los canales de television de libre recepcion.
** TV Paga: Suma de todos los canales de television de pago.

+*»* Contenidos sin referencias: Contenidos no identificados por las Collect Stations, como por ejemplo,
contenido de plataformas de Streaming y sefiales de canales regionales o comunales.

+* Periféricos: Periféricos que se conectan al televisor, como dvds, blurays y consolas de videojuegos.

s Otros: Consumo del dia de time shifting viewing (TSV), que es el contenido de televisidon grabado y
visto por los usuarios hasta 7 dias después de su exhibicion original.
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Total encendido (TV ON)
Target: Personas 18+ - Total dia. Ano movil 2021-2022
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Audiencia (Rat%) por totalizadores
Target: Personas 18+ - Total dia. 2021-2022 a |la fecha dividido por semana
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Audiencia (Rat%) por totalizadores
Target: Personas 18+ - Total dia. 2021-2022 a |la fecha dividido por semana
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Share (Shr%) por totalizadores

Target: Personas 18+ - Total dia. 2021 y comparativo ultimo mes afo actual vs mismo mes afio anterior

Total 2021 Marzo 2021 Marzo 2022
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Share (Shr%) por bloques horarios — Lunes a viernes
Personas 18+ ultimo mes - Marzo 2022 dividido por semana
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Share (Shr%) por bloques horarios — Sdbado y domingo

Personas 18+ ultimo mes - Marzo 2022 dividido por semana
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Alcance y tempo visionado — TV Abierta
Personas 18+ 2022 a la fecha dividido por semana
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Enlasemana 13, el ATS es de 4 minutos por debajo del promedio
ATS 2022. En relacién a los promedios anuales, el ATS tiene una

caida con respectoal2021del -8%, una caida en relacional
Q1-21 del-9%y enrelacion al Q1-22 una caida del -2%.
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TV Abierta TV Paga
4:28 4:32 411

Alcance y tempo visionado — TV Paga
Personas 18+ 2022 a la fecha dividido por semana

3:43
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Enla semana 13, el ATS esde 5 minutos por encima del
promedio ATS 2022.Respecto a los promedios anuales, el

ATS tiene un incremento conrespectoal 2021 del 5%, un
alza enrelacién al Q1-21del5%y en relaciéonal Q1-22 un
incrementodel3%.
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Comparativo tiempo visionado por seial — Total dia
6 ultimas semanas y diario ultima semana ATS Personas 18+
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Afinidad y perfil por SEXO, dividido por bloques horarios

Ultimo mes: Marzo

Total 2021
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Afinidad y perfil por GSE, dividido por bloques horarios

Ultimo mes: Marzo Total 2021
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Afinidad y perfil por EDAD, dividido por bloques horarios

Ultimo mes: Marzo Total 2021
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Top 10 géneros — Rating vs porcentaje de tiempo invertido en pantalla
Personas 18+ Ultimo mes: Marzo

Marzo 2021 Marzo 2022

8 5 —
7.5 ‘
7 3 FUTBOL4.7
s FUTBOL&.0 il
o . ENTREVISTA 3.4
55— 35—
PROGRAMAESPECIAL2.7
5 2 | TELENOVELA 2.7
s PROG. DE CONCURSOS 4.1 CONCURS029 @
S 4 O = 25— O NOTICIERO2.5 .

. TELENOVELA 3,1 NOTICIERO 3,1 T PROG. DECONCURS0S 2.3}
' PROGRAMAESPECIAL2,S PoOLITICO23

1 : 2—
2 CONCURSOQS3, O . REALITY SHOW 2.2
2.5—ARIEDADES 2,0 PELICULA 1S
) = REALITY SHOW 2.3 15— .
P 1_
1.3 POLITICO 1,8
1—

05—
0.5—
O T T T T T L] L) T T L) 1 1 T T L L) T T T L] L] T T L] L) 0
A EEEEEEEE T E T T h A &L b L © - N © & @O @& W ® ©® =z = = = T &
Bshri Bshr%

I(ANTAR IBOPE MEDIA Fuente: Kantar IBOPE Media. INSTAR. 17



Saturacion —TV Abierta
Horas de transmision semanal Vs Porcentaje de tiempo de tandas publicitarias / Enero - Marzo
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Matinales (TVN-Mega-CHV-Canal 13)

Rating% promedio por bloque, Matinales lunes viernes (08:00-13:00), Personas 18+ por semana
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Noticieros (TVN-Mega-CHV-Canal 13)

Rating% promedio por bloque noticias Lunes - Viernes, Personas 18+ por semana
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RANKING KSTR “Kantar Social TV Rating”

Canal 13
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Tun
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La Red
Chilevision
Canal 13
Tvn

La Red

TWITTER

Ranking KSTR Chile —

Teletrece 310,3K
Chilevision Noticias 125,8K
24 Horas 113,3K
Meganoticias 64,3K
Mucho Gusto 57,5K

La Tarde Con Hola Chile 49,9K
Contigo En La Mafiana 43,2K
Cambio De Mando 36,4K
Buenos Dias A Todos 28,3K

Mentiras Verdaderas 28,0K
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FACEBOOK

Ranking KSTR Chile —

24 Horas
Meganoticias
Teletrece
Chilevision Noticias
Mucho Gusto
La Tarde Con Hola Chile
Mentiras Verdaderas
Buenos Dias A Todos
Carmen Gloria A Tu Servicio

Contigo En La Mafiana

471,8K
149,7K
50,5K
30,1K
18,4K
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INSTAGRAM

Ranking KSTR Chile —

Meganoticias
24 Horas
Teletrece
Chilevision MNoticias
Aqui Se Baila
Mucho Gusto
La Divina Comida
La Tarde Con Hola Chile
Pobre Novio

Contigo En La Mafiana
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