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4 Estacionalidad
V‘ Anos 2021 vs 2020

Variacion Porcentual YTD 2621 vs 2626
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V SOl de Medios
Anos 2021 vs 2020

SOI Diciembre Medios ano 2621 Var¥ Medios

M TV Abierta Var¥% Diciembre 2021/2020 | 2021 Diciembre/Noviembre

B TV Paga

B Prensa Totals 13,1% 7.3%

Radio

W Via Piblica Meatro 58,0% 23 8%

Wl Metro Prensa -5,4% 8,0%

B Revista
Radio 377% -8,1%
Revista -166,8% -16a 8%
TV Abierta 18,8% 7.3%
TV Paga 24,3% 14,9%

Via Pdaolica 31,7% 9.3%




4 SOl de Rubros
Vi

Anos 2021 vs 2020

Top 5 Rubros Diciembre 2021

Rubro

SUPER E HIPERMERCADOCS

GRANDES TIENDAS DE DEFARTAMENTO

TELEFOMIA

HIGIENE ¥ BELLEZA CAPILAR

COMERCIO ELECTRONICO

0,0% 2.0% 4.0%

3.5%

Inversion

46%

5.2%

8,0%

T.6%

Var¥% Rubros

[
Rubro Q, |VarX Diciembre
Totals 411% 16,2%
GASEQSAS 76,8% 182,9%
GRANDES TIENDAS DE
DEPARTAMENTO 43,9% 2,2%
SUPERE
HIPERMERCADOS 25.4% 16,5%
COLEGIOS Y
UNIVERSIDADES 46,1% 73,9%
COMERCIO ELECTRONICO 43,5% 19.7%



4 SOl de Marcas
V‘ Anos 2021 vs 2020

Top 5 Marcas Diciembre 2021 Var¥% Marcas

Inversion £
0,0% 0.5% 1.0% 1,5% 2.0% Marca Q | VarX Diciembre | 26
Totals 132,1% 39,5%
UNIMARC
JUMEBO 162,0% 217%
FALABELLA (RETAIL) 177.8% 2,3%
CLARO LIDER 91,4% 132,2%
BANCO DE CHILE 73,7% 212,4%

TOTTUS

Marca

LIDER

JUMBO




	Número de diapositiva 1
	Número de diapositiva 2
	Número de diapositiva 3
	Número de diapositiva 4
	Número de diapositiva 5

