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4 Estacionalidad
V‘ Anos 2021 vs 2020

Variacion Porcentual YTD 2621 vs 2020
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“ SOl de Medios
Anos 2021 vs 2020

SOI Noviembre Medios ano 2021

B TV Abierta

M TV Paga Var¥% Medios

B Prensa

Radio . .

Mo Ty R ——

B Metro

B Revista Totals 74,9% 8,3%
Metro -4 3% 18.7%
Frensa 3T.2% -16,8%
Radio 20.2% -3 5%
Revista -168 8% -166, 6%
Television 79,4% 11,8%
TV Paga 71,4% 5,6%

Via Plblica 122,9% 141%




4 SOl de Rubros
V‘ Anos 2021 vs 2020

Top 5 Rubros Noviembre 2621

Inversion
0,0% 2.0% 4,0% 6,0% 8,0% 10,0%
Var¥k Rubros
SUPER E HIPERMERCADOS 9.1% -
Rubro Q Var¥% Junio 2021
2021/2828 JuniofMayo
Totals 43,1% -1,9%
GRANDES TIENDAS DE DEPARTAMENTO
HIGIEME ¥ BELLEZA CAPILAR 379% -87%
GRANDES TIENDAS DE
DEPARTAMENTO 1548% B.1%
=]
E TELEFONIA o5 SUPER E HIPERMERCADOS 11,5% 8,5%
COMERCIO ELECTRONICO 2174.8% -28,9%
HIGIENE ¥ BELLEZA CAPILAR 4.6% TELEFOMNIA -8.9% 6,6%

COMERCIO ELECTRONICO 3.5%




4 SOl de Marcas
V‘ Anos 2021 vs 2020

Top 5 Marcas Noviembre 2021

Inwersion

0,0% 0.5% 1,0% 1,5% 2,0%

Var¥% Marcas

UNIMARC

Marca Var¥% Junio | 2621 Junio/Mayo
2021/2020

Totals 92,4% 49,9%

CLARO BANCO FALABELLA 76339.7% 500,0%

EASY 247,0% 5,0%

R SANTA ISABEL 41,6% 9.1%
= LIDER 41,3% 68,4%
JUMBO 7.0% 21,0%

LIDER

JUMBO
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