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Vive con familiares

Del segmento entre 22 y 25 
años aporta con el arriendo

Declara que su ideal es tener
un trabajo estable y un 

emprendimiento personal

De los jóvenes entre 22 y 25 años está trabajando . 
Un 68% de los jóvenes de 18 a 21 años estudia.

De todos los jóvenes
encuestados declara no trabar

ni estudiar. Un 47% de ellos
declara que no encuentra

trabajo





Promedio de 
cuentas en rrss
con las que 
interactúan de las 
8 mencionadas

Declara 
seguir a 
“otros” 
influencers y 
streamers

Es el 
promedio de 
comunidades 
a las que 
declaran 
pertenecer

Declara seguir 
a “otros” 
famosos del 
espectáculo



Julio Cesar R. 5%

Martín Cárcamo 4%

Claudipia 3%

Luisito comunica 3%

Pancho Saavedra Ignacia Antonia

BTS 3%

Denisse Rosenthal

Leo Messi 18%

Alexis Sanchez 10%

Cristiano Ronaldo





Se identifica con las comunidades 
Gamers (43% en los de 18 a 21 

años)

Se identifica con Clubes 
Deportivos (*31% en 

hombres)

De las mujeres Z se identifica con 
comunidades que cuidan el 

medio ambiente

Se identifica con el 
movimiento K-Pop

Se identifica con 
la MÚSICA URBANA









“Aumento de 
ansiedad ante la 
incertidumbre”

“He sido más 
consciente de aquello 

que ocurre a mi 
alrededor”

“El primer cambio es ser más 
empático socialmente  y 

colaborador con quien más 
necesita”











Cree que las marcas que lo 
hacen bien en publicidad
son Entretenidas y dan 

ganas de verla

Cree que el mensaje debe 
ser claro y un 28% que debe 

ser “para mi”

Cree que las marcas tienen el
poder de generar un mundo

mejor (Nota 6-7)










