;ES BRANDLESS EL CAMING
PARA CONQUISTAR NUEVAS
GENERACIONES?
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DE LAS MARCAS PODRIAN
DESAPARECER Y A NADIE
LE IMPORTARIA
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eee [ < | )] @ brandless.com o ®© M + 88

m [c B Brandless: Live Well. Take Care. Do Good

®: Free Shipping on US orders over $40
™
BRANDLESS Bundle Deals Beauty & PersonalCare Wellness Home Vv LimitedTimeOnly Q & &5

OCTOBER SURPRISE

50% OFF all clean beauty bundles

MARCAS HAN OPTADO POR e

—

UN NEGOCIO BRANDLESS -
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[

;QUE MARCA ES?




DORITOS DECIDIO QUITAR EL LOGO DE TODOS SUS ESFUERZOS DE MARKETING,
BUSCANDO COMBATIR EL “AD-AVERSE"™ DE LAS NUEVAS GENERACIONES
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jFUNCIONO TENER ESFUERZOS BRANDLESS?

YSCORE YPULSE BRAND TRACKER METRICS
65.8
56.0 55.8 56.9 Personality
54.2 571 67 54.2 Relevance
49.5 50.0 - 52.8 Influence
48'2 49 1 49 48'2 48‘1 47.0 47.2 41.2 Momentum
' ‘ 36.9
44.0 35.3 30.6
43.1 July Aug Sept
July Aug Sept
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GEN Z PIENSAN QUE EL LOGOTIPO DE UNA
MARCA ES UN REFLEJO DE SU PERSONALIDAD

El logotipo es parte de sus recuerdos de la marca y sus experiencias al respecto.

.
&

\_/

Q\
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(Q;uitar Zl logo lno es suﬁcien;‘e para enviar el mensaje a la I
en Z de que la marca se alinea con sus valores.
L0S CONSUMIDORES JOVENES ESPERAN UNA ‘
ACCION SIGNIFICATIVA DE LA MARCA. '

[~
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COMPARTE LOS MISMOS VALORES

La Generacion Z gravita hacia las marcas
que sienten que realmente los comprenden y

los ayudaran a expresar y celebrar su
individualidad.
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DIVERSIDAD AL FRENTE Y AL CENTRO

Es la generacion con mayor diversidad racial,
cultural y sexual en la historia, pero abrirse a la
diversidad no es solo el “pride month”, va mas
alla.

loveis
love
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19 s
IGUALDAD anapla
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SER FIEL
A TImIsmo.

Se Ia cuchara mas orgullosa de ser una
cuchara.

COMMUNITY MANAGEMENT

UGC & INVOLUCRA A TU AUDIENCIA

D‘Egtfas
DiA DE LAS MADRES

IT GETS
BE ITER

OJECT
PARTNERSHIP

CONSISTENCIA

DIA DE LOS MUERTOS

—
EXPLORA PASSION POINTS
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NO MAS BULLSHIT

La naturaleza impulsada por un proposito de la
Gen Z significa que quieren hacer negocios y
' trabajar para empresas que tienen la capacidad

para demostrar el impacto que afirman crear.
v
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MAS CREATIVOS QUE TUS CONSUMIDORES

Ser mas creativos que la generacion de creadores.

Todos los dias estan generando contenido usando
trends, sonidos y las herramientas que las redes
sociales les dan para crear contenido. Hoy, desde
su capacidad creativa exigen mas creatividad a
las marcas.
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DALES PRETEXTOS PARA CREAR

Co-crea con tus futuros consumidores.
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o TikTok o' TikTok

@jenafrumes

@plastique_tiara

#moodflip

de Liepiel L.
cdhoese our (0elESwx.

R Add to Favorites

ato

M Join this hashtag

=y b

iadie Sy
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CUESTIONA MENOS Y PRUEBA MAS

El mundo digital avanza mas rapido que
lo que avanza el plan de medios en una
marca por lo que la agilidad te dara la
delantera.
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CONTRUYE UNA COMUNIDAD

Fluyen continuamente entre
comunidades que promueven sus causas
explotando el alto nivel de movilizacion

que hace posible la tecnologia.
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ACADEMY
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EXPANSION DE FI-GITAL

Su afinidad por los videojuegos ha llevado al medio
mads alla del juego para abarcar un universo mds

amplio de experiencias sociales y de entretenimiento. b l
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EDUTAIN

il 10:00 ]

e “ Son autodidactas, buscan aprender constantemente,
A i investigan y se informan para tomar mejores

decisiones, sin embargo, su falta de capacidad de

1 U atencion necesita un nuevo enfoque.
‘ ...|...|||||......|||||||.....|||||.

‘9 ]

new message
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#AprendeEnTikTok

41,48 views

P ,
A Add to Favorites

ln f‘i

ultura o inclusc

Campainia valida por

sera del 13 de agosto

del 2021. Descubre el T

na entre el 25y el 26 de c
tu oportunidad d

Premios

& =% ) i .| Sirve el libro del
LOS SILBATOS “DE reg.amen‘o de
construccion de

LA MUERTE” O @

1er lugar:
SOMOSZ,

2do lugar: 1000 délares 1
700 dolares  _ommmmmm— E:.r :‘ig.fi,
Jritalise . gogyiey

DUC I URADUY 5
. , -
%l g 1

potencias
badas en 5




Recuerda, el 75% de las marcas podrian desaparecer y a nadie le importaria.

JIUEESTAS HACIENDD PARA'QUE TU MARGA LE
IMPORTE ALIAINUEVAGENERACION DE CONSUMIDORES?

oz o SOIMOSZ,
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CENTENNIALS: INSIGHTS CULTURALES PARA ENTRAR EN EL JUEGO.
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