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4 Estacionalidad
V‘ Anos 2021 vs 2020

Variacion Porcentual YTD 2021 vs 2020

= /
-
— il
@ 5 - 5 A o
ﬁ{\ e &lb @-‘0 {Z@ ‘Q}

- Metro -== Prensa

Radio - Revista - TV Abierta -» TW Paga - Via Plblica

o

I



V SOl de Medios
Anos 2021 vs 2020

SOI Septiembre Medios ano 2021 Vark Medios

W TV Abierta Vark Septiembre 2021/26208 | 2021 Septiembre/Agosto

B TV Paga

B Prensa Totals 34,5% -8,5%

Radio

W Via Piblica Metro 22,6% 13,2%

W Metro Prensa 6,5% 15.8%

B Revista
Radio 18,3% -2,6%
Revista 62,8% -168,6%
TV Abierta 36,3% -9,4%
TV Paga 28,9% 3,9%

Via Pdaolica 89,5% 3.3%




4 SOl de Rubros
Vi

Anos 2021 vs 2020

Top 5 Rubros Septiembre 2021

Rubro

SUPER E HIPERMERCADOCS

GRANDES TIENDAS DE DEFARTAMENTO

TELEFOMIA

HIGIENE ¥ BELLEZA CAPILAR

COMERCIO ELECTRONICO

0,0%

2.0%

4,0%

3.5%

Inversion

46%

8,0%

Var% Rubros

Totals 36,5% -3,0%
EL[ISZ‘IIIIE_P;.ERY BELLEZA . e
Seomavente 74.7% 5,3
E&JF?EEISMEERD&DDE 28.1% -14,8%
COMERCIO ELECTRONICO 86.6% 21.9%
TELEFONIA 8,4% _18,6%



4 SOl de Marcas
V‘ Anos 2021 vs 2020

Top 5 Marcas Septiembre 2021 Var¥% Marcas

Inwersion

0,0% 0,5% 1,0% 1,5% 2,0%

UHIMARC Totals 86,4% 38,5%
FALABELLA (RETAIL) 277,2% 4140%
e PARIS (RETAIL) 121,4% 0.8%
TOTTUS 36,3% 48,2%
JUMEO 11,0% -15,4%
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