Avance de Inversion

Publicitaria
Enero a Agosto 2021

V‘egatime




Estacionalidad
‘ Anos 2021 vs 2020

Variacion Porcentual YTD 2021 vs 20286
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V SOl de Medios
Anos 2021 vs 2020

SOI Agosto Medios ano 2021 Var% Medios

Ml TV Abierta Medio Q Vark Agosto 2821/2020 2021 Agosto/Julio

B TV Paga

B Prensa Totals 44,2% 4,5%

Radio

W Metro Prensa 19,3% 711%

B Revista
Radio 19,8% -3,8%
Revista -188,8% -188,0%
TV Abierta 45, 7% 3,8%
TV Paga 32,8% 5,4%

Via Plblica 158,5% 1,6%




V SOl de Rubros
Aios 2021 vs 2020

Top 5 Rubros Agosto 2021 Var¥% Rubros

Inversion =

0.0% 2.0% 4,0% 6.0% 8,0% 10,0% |kl Q VarX Agosto 2021

Totals 39,3% 10,4%
SUPER E HIPERMERCADOS 9.1%

HIGIENE Y BELLEZA

CAPILAR -32,6% -12,6%

e e

GRANDES TIENDAS DE DEPARTAMENTO 7.8%

SUPER E HIPERMERCADOS 44,2% 25,8%
. COMERCIO ELECTRONICO 18,7% 42,8%
= TELEFONIA 5.6%
= TELEFONIA 27.1% 15.7%

HIGIEME ¥ BELLEZA CAPILAR 46%

COMERCIO ELECTRONICO 3.3%




V SOl de Marcas
Aios 2021 vs 2020

Top 5 Marcas Agosto 2021

Inversion
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UNIMARC

CLARO

1.9%

TOTTUS

Marca

LIDER 1.8%

JUMBO

1.9%

Var¥ Marcas

[

Mareca Q Var% Agosto 2021
2021/2020 | Agostoflulio

Totals 102.4% 23,2%
PARIS (RETAIL) 156,6% 1la1%
LIDER 131,4% 112 1%
JUMBO 68,9% 32.6%
SAMNTA ISABEL h3,8% -14 6%



