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V SOl de Medios
Anos 2021 vs 2020

SOI Julio Medios ano 2821 Vari Medios
M Television Medio Q VarX Julio 2021/2020 2021 Julio/Junio
B TV Paga
B Prensa Totals 58,0% 1,2%
B Viz Plblica
Radio Metro 55,5% -1,2%
B Metro Prensa 34,4% 41%
B Fevista
Radio 22.4% 1.7%
Revista 48.1% -1686 6%
Television 61,8% 11%
TV Paga 331% 17%

Via Plblica 141 8% 11,9%




V SOl de Rubros
Aios 2021 vs 2020

Top 5 Rubros Enero - Julio 2621 Var¥% Rubros Julio

Inversion =

0,0% 2 0% 4.0% 6.0% 8.0% 10,0% Rubro Q VarX Julio 2021

Totals 47,7% 15,3%
SUPER E HIFEEMERCADOS 0.9%
IMNSTITUCIOMNES
FINAMCIERAS 5e7.3% 19,4%
oo s
GRANMDES TIEMDAS DE DEPARTAMENTO
TELEFOMIA 21,5% 19 8%
HIGIEMEY BELLEZA
5 CAPILAR -8, 4% -23,8%
= TELEFOMIA
o SUPER EHIPERMERCADOQS -3,8% -8 8%

HIGIEME ¥ BELLEZA CAPILAR 5.2%

COMERCIO ELECTRONICO 3.4%




V SOl de Marcas
Aios 2021 vs 2020

Top 5 Marcas Enero - Julio 2621 Var¥% Marcas Julio
Inversion [
0,0% 0,5% 1.0% 15% 2,0% 2,5% Marea Q Var Julio 2021
2021/2020 Julio/Junio
Totals 117,6% 43,3%
UNIMARC
BANCO FALABELLA 463,6% 91%
PARIS (RETAIL) 297,0% 304 4%
TOTTUS SANTA ISABEL 168,9% 34,0%
JUMBO 471% 13,0%
o CLARO 18,6% a8,4%
= CLARO 2.2%
=
LIDER 2.1%
WOM 1.9%




