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OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL

Entender cdmo consumen “La Nueva Televisién” los chilenos.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

1.Alcance y penetracion de plataformas de video y contenidos audiovisuales.
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2.Plataformas o medios preferidos para consumo de video/TV.

3.Habitos y ocasiones de consumo para cada plataforma. }7!} i
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4.Alcance de la cantidad de personas que paga por A
suscripciones en servicios de streaming de video. }.

5.Percepcion de la publicidad y formatos mas atractivos.
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Consumo contenido

I v e s Noticiag e Progra!'nas de .
I 939% Informacioén entretencién y ocio
Video tutoriales 75% : 86% 80%
Dibujos animados o animaciones 69%
Series y teleseries nacionales 64% 1!
Programas de cocina 64% :
Deportes en vivo 61% 1
Programas deportivos 54% 1
Videoblogs de temas especificos 42% : .
Videojuegos en vivo 32% 1 Series Programas Videos
' 78% culturales y de musicales/
" ol r=====7 viajes conciertos
A 77% 75%
T |
Y

P1 A continuacion verds una serie de contenidos y tipos de programacion que se pueden ver en video, ya sea a través del
televisor, smart TV, computador, tablet o celular. Nos gustaria saber si consumes habitualmente cada uno de los contenidos.



El contenido de Noticias e
Informaciéon es mas
relevantes en los segmentos
de edades mas adultos

(Edad 46+ 92%)

Consumo contenido
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P1 A continuacion verds una serie de contenidos y tipos de programacion que se pueden ver en video, ya sea a través del
televisor, smart TV, computador, tablet o celular. Nos gustaria saber si consumes habitualmente cada uno de los contenidos.



Uso de plataformas de video AAMk‘

ESTUDIOS
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P2. Durante los ultimos meses ¢ Has utilizado las siguientes plataformas para ver algun
contenido audiovisual, serie, pelicula, programa, podcast u otro?



Consumo Plataformas

Las mujeres privilegian
las plataformas como

AAM |

ESTUDIOS

Tv Abierta y Tv Paga

.......... ~. '.. _——————

Mot 0

! 76% 8276 75%
69%
62%

47% 47% —

9 35% op .

33% 0 39% 33%
11% 12% 11% 11%
Tv Abierta Tv Paga Netflix ~ Amazon Prime Disney + YouTube HBO GO YouTube
Video Premium
(Pagado)

P2B. Durante los ultimos meses ¢ Has utilizado las siguientes plataformas para ver algin contenido

audiovisual, serie, pelicula, programa, podcast u otro?



Consumo Plataformas

VY
AAM |
ESTUDIOS
1 1
| |
I
»  Laspersonasdelos
1 s e s
' grupos mas jovenes |
' prefieren YouTube. |
\  Edad 13-19 20-24
I R T 81% o
N M 74% 13-19 W20-24 w2534
e /1% L 68%
51% 57% 907 0% m35-45 46+
44cy | 50% 52% 41% 46%
34% 350 : %A 44% 42%
3% 0
27% 04 27% 24% 150, 18%
N | 17%
7%1;A’ | 1i/i1% 8% 9% 8%
Tv Abierta Tv Paga Amazon Prime Disney + YouTube HBO GO
Video

YouTube
Premium

(Pagado)

P2B. Durante los ultimos meses ¢ Has utilizado las siguientes plataformas para ver algun contenido

audiovisual, serie, pelicula, programa, podcast u otro?



AM |

Consumo Plataformas
ESTUDIOS
1 1
+  Netflix es la plataforma !
+ preferida en todos los
. segmentos '
\  socioecondémicos. ,
8% o TTTTTTr w777 '
| 83%82% \" 79%
74% 71%70% 69%
(o)
44 437% 42%21 M
31%31% 31%
19%
[ 11% g5 11%  13%13%13%
Disney + YouTube HBO GO YouTube
Premium
(Pagado)

Amazon Prime
Video

Netflix

Tv Paga

Tv Abierta
ABClaClb mC2 mC3 D

P2B. Durante los ultimos meses ¢ Has utilizado las siguientes plataformas para ver algun contenido
audiovisual, serie, pelicula, programa, podcast u otro?



Consumo Plataformas
AM |
ESTUDIOS

' Netflix y YouTube lideran la
\ preferencia en RM, zona

\ Norte y zona Sur, seguido
‘.‘ por TV Abierta.
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B1% 81% T 24%

2% 13%

12%
11% | 11% 10% | 11%

Tv Abierta Tv Paga Netflix Amazon Prime Disney + YouTube HBO GO YouTube
Video Premium
(Pagado)

Metropolitana B Norte ® Sur

P2B. Durante los ultimos meses ¢ Has utilizado las siguientes plataformas para ver algun contenido
audiovisual, serie, pelicula, programa, podcast u otro?



Top 3 de plataformas por tipo de contenido AAM‘(!

ESTUDIOS
Noticias e informacion Videoblogs de temas especificos Programas de cocina
0 68%
56% 559
41%
29% 33% 31%
18% 13%
TV Abierta YouTube TV Paga YouTube Netflix TV Paga YouTube = TV Paga TV Abierta
Deportes en vivo Programas culturales y de viajes Videojuegos en vivo
(o)
46% Eaie
349% 44% 44% e
23% )
l J 13% 12%
TV Abierta TV Paga  YouTube YouTube TV Abierta Netflix YouTube Netflix TV Paga
Videos musicales Series y teleseries nacionales
67%
52%
: 42%
26%
o - B
euidss e Netflix TV Abierta Netflix YouTube P3. Para cada uno de los contenidos vistos en el ultimo mes, por favor

selecciona la o las plataformas y aplicaciones en donde lo has consumido




Programas de entretencion y ocio

Top 3 de plataformas por tipo de contenido MV\|<9

60%

48%

Netflix

31%

YouTube

TV Abierta

Series internacionales

75%
26% 25%
Netflix Amazon YouTube
Prime Video

ESTUDIOS
Programas deportivos Dibujos animados o animaciones
61%
45%
33% 32% 38% 35%
TV Abierta YouTube TV Paga Netflix YouTube Disney+
Peliculas Video tutoriales
(o)
78% 72%
31% 29%
12% 11%
Netflix Disney+  Amazon YouTube TV Paga Netflix
Prime Video

P3. Para cada uno de los contenidos vistos en el ultimo mes, por favor selecciona la
o las plataformas y aplicaciones en donde lo has consumido




3 YouTube

Youtube cuentan con una
amplia aceptacioén en los
contenidos orientados a
Videojuegos - Videoblogs -
Videos Tutoriales - Videos
Musicales

Consumo contenido por plataforma

NETELIX
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consumo de Tv Abierta

una alta afinidad con
la plataforma Netflix

P3. Para cada uno de los contenidos vistos en el ultimo mes, por favor selecciona la o las
plataformas y aplicaciones en donde lo has consumido



Frecuencia contenido

B TODOS LOS DIAS ®m.2 03 VECES ALASEMANA m1VEZALASEMANA m1VEZALMES = 2VECESALMES MENOR FRECUENCIA

NOTICIAS E INFORMACION

SERIES Y TELESERIES NACIONALES
PROGRAMAS DE ENTRETENCION Y OCIO
VIDEOS MUSICALES

SERIES INTERNACIONALES

DIBUJOS ANIMADOS O ANIMACIONES
PELICULAS

VIDEOJUEGOS EN VIVO

PROGRAMAS DEPORTIVOS
VIDEOBLOGS DE TEMAS ESPECIFICOS
VIDEO TUTORIALES

PROGRAMAS DE COCINA

PROGRAMAS CULTURALES Y DE VIAJES

DEPORTES EN VIVO

2%
49% 27% 10% 2% 7%
47% 32% 13% 2% 4% X/
5%
4%
6%
37% 35% 19% 2% 2%
26% 28% 17% 7% 12%
7%
22% 27% 21% 8% 11%
PAV 34% 22% 5% 8%
17% 30% 29% 7% 7%
15% 36% 32% 5% 3%
14% 30% 28% 6% 13%

P4 ¢Con qué frecuencia ves los siguientes contenidos?



Frecuencia contenido

I‘l ------- ~\
1 g
- _ \ ) . Tanto en Deportes en vivo como en Programas
g ?S contenidos consumidos lmas C Deportivos los Hombres presentan alta
, frecuentemente por todos los. | afinidad de consumo frecuente (61% consume
1 segmentos son los de Noticiase todas las semanas)
p Informacioén, a excepciéon de los !
1 jovenes de 13 a 19 afios que I : .
. ) El 63% de las Mujeres consumo Series
! consumen Videos Musicales con ! /. vid) y
1 . I Teleseries nacionales al menos una vez
1 mayor frecuencia I
N = a la semana
am = = E = = = = == n = = = = . -
S I
\ o 2 ~
s El 75% de los jovenes entre 13 y 24 afios
* consume Videos Musicales al menos una vez
a la semana

P4 ¢ Con qué frecuencia ves los siguientes contenidos?




Frecuencia contenido Plataformas AAM‘ o

ESTUDIOS
TODOS LOS DIAS 2 0 3 VECES A LA SEMANA 1 VEZ A LA SEMANA
1 VEZ AL MES m 2 VECES AL MES B MENOR FRECUENCIA
= 75% 16%  4%" I8
v 74% 17% 4%

66% 25% 5% "0k
Eﬂ rn 50% 22% 7% IR

OO 0
OO O
E%g NETFLIX 48% 379 9% z‘y
m
Ay =] 29% 29% 15% |
= 28% 37% 18% 7%

ey 27% 39% 17% 5%
- 19% 52% 10% [N
woco 15% 33% 24% 9%

P5 ¢Con qué frecuencia ves o utilizas las siguientes plataformas o aplicaciones?

*Top 10 Plataformas mds utilizadas



Plataformas por ¢ dispositivo

81% 79% 53% 50% 47% 45% 44%

B0 | memax  NETFLIN HBOGO By v
‘:-‘ 83% 75% 47% 43% 39% 38% 29%
[ o\
46% 35% 35% 33% 31% 23% 22%
w Doy | NETFLIX video HBOGO
20% 15% 13% 13% 12% 10% 9%

*Top 10 Plataformas mds utilizadas
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29% 20%

Heoco |

RSy

7%
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P6.¢En qué dispositivos o aparatos utilizas cada una de las siguientes plataformas?



Horario contenido

|
|
06:00 a 08:59 09:00 a 12:59 13:00 a 14:59 15:00a 17:59 18:00 a 20:59 | 21:00 a 00:00 00:00 a 05:59

—Tv Abierta ==—Tv Pago =—Netflix ===Amazon Prime Video ===Disney + ===YouTube ===HBO GO ==DirecTV GO ===YouTube Premium (Pagado) HBO MAX

*Top 10 Plataformas mds utilizadas P7 ¢En qué horarios del dia acostumbras a ver contenido de video en cada una de las siguientes plataformas?



Horario contenido

06:00 a 08:59 09:00 a 12:59 13:00a 14:59 15:00a 17:59 18:00 a 20:59 21:00 a 00:00 06:00208:59 09:00a12:59 13:00a14:59 15:00a17:59 18:00a20:59 21:00a 00:00
Tv Abierta Tv Abierta Tv Abierta Tv Abierta Tv Abierta Tv Abierta Tv Paga Tv Paga Tv Paga Tv Paga Tv Paga Tv Paga
——13-19 ==——20-24 25-34 35-45 46+ —13-19 ——2024 25-34 ===35-45 =46+

06:00a 08:59 09:00a 12:59 13:00a 14:59 15:00a17:59 18:00 a 20:59 21:00 a 00:00

El 28% de las personas entre 35 y 45 afios, ven
television entre las 21:00 y las 00:00

El 31% de las personas de 13 y 19 afios, ven
contenido entre las 15:00 - 18:00

Netflix Netflix Netflix Netflix Netflix

e——]3-19 e=—D20-24 25-34 e====35-45 A6+

P7 ¢En qué horarios del dia acostumbras a ver contenido de video en cada una de las siguientes plataformas?



Tiempo Plataforma

M50 mashoras MEntre3y4horas MEntre2y3horas Entre 1y 2 horas Menos de 1 hora

03 Youube 17% 17% 19%
- 17% 16% 18%
10% 11% 25%

o v

o 9% 8% 17%

= o 8% 9% 17%
NETFLIX 7% 17% 30%
oo R A% 13% 22%
4%  12% 23%
3% 11% 26%
neoco NN % 6% 18%

*Top 10 Plataformas mds utilizadas P8. En promedio ¢ Cudntas horas al dia dedicas a ver contenido de video en cada una de las siguientes plataformas?



Tiempo plataforma AAMk’

ESTUDIOS

La gran mayoria de
las mujeres y
hombres consumen
entre 1 y 2 horas

\ / \
1 ! 1
1 ‘| 1
I [
Las personas entre 35  + ¢ Los grupos C3-D son :
~ yd ' V4
y 45 afios estanentre : *  los que mas consumen
(] 1
1 1 1
1 1 1
1 1 1
[ i 1
[ 1 |

1y 2 horas, viendo Tv Abierta y Paga
Netflix / Amazon

P8. En promedio ¢ Cudntas horas al dia dedicas a ver contenido de video en cada una de las siguientes plataformas?



Consumo cuarentena
AM |
ESTUDIOS

. I
‘ '
'\ Aumento de consumo :'
i en las plataformas :' ‘ ¢
i pagadas : S
\ ]

75% 73% 70% 69% 67%

P9. Pensando en los meses en cuarentena o confinamiento ¢ Consideras que viste mds, igual o
menos cada una de las siguientes plataformas respecto al periodo ANTES de la pandemia?
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Contrato plataforma

37% ’ \
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v 24 afios, fueron las que 1 '
26% ‘I , 2 q 1 || . |
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P11. ¢Contrato alguno de estos servicios durante el periodo de pandemia?



Razones para pagar suscripcion
e RAE P AAM [

ESTUDIOS

58% 529
& El 61% de los Hombres pagan por
36% acceso limitado (Mujeres 54%)
19% 19% _
El 21% de las Mujeres pagan por tener
l . plan ddo o familiar (Hombres 16%)
Acceso Contenido  Tener mas de Descargar
ilimitado al mterrupaones exclusivoen  unacuenta, contenidos
contenido publicitarias esa plataforma planes diio o para visualizar | os jévenes entre ZOy 24 anos pagan
familiares  sin conexion a - : == =
ot S por no tener interrupciones publicitarias
/“-ﬂ> I
\6 >a

[

P12 ¢Cudles son las principales razones de pagar una suscripcion de servicio de video streaming?



Publicidﬂ en video

¢ Qué tan atractiva es la publicidad?

@ YouTube % 0 9 %
27% 13% 17% 267 El 45% de los encuestados

considera la publicidad en YouTube
“Atractiva” o “Muy atractiva”

pA 17% 19% 11%

Al 33% y 31% de los encuestados
le es indiferente la publicidad en
TV Paga y TV Abierta en términos

16% 9% de atractivo

23% 21%

En una escala de 1 a5, donde 1 es “nada atractivo” y 5 es “muy atractivo”

HESEEm
12 4 s

3

P13. En una escala de 1 a 5, donde 1 es “nada atractivo” y 5 es “muy atractivo”, por favor indique
qué tan atractivos es la publicidad en cada una de las siguientes plataformas



CONCLUSIONES

Tanto las peliculas, como los programas de entretencién y ocio, asi como noticias e informacién y series internacionales son
los contenidos preferidos de los chilenos logrando altos niveles de penetracion.

YouTube y Netflix, asi como otras OTT llegaron a Chile para quedarse y apoderarse de territorios especificos de contenido.
Peliculas, series, videos musicales y tutoriales son los contenidos mas solicitados en dichas plataformas.

Los noticieros y programas informaticos, asi como series y teleseries nacionales son los contenidos mas consumidos durante
la semana por los chilenos, terreno en donde la TV Abierta todavia es lider.

TV Pagay TV Abierta son las plataformas de video con mayor frecuencia de consumo durante la semana, mientras que
YouTube es la plataforma que mas tiempo le destinan los consumidores.

TV Abierta, TV Paga y las OTT se consumen principalmente en el televisor, mientras que YouTube lidera

fuertemente en dispositivos moviles. P

Las plataformas de suscripcion seguiran creciendo en a medida que ofrezcan contenidos

relevantes para el consumidor '(‘;
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A continuacién encontraras data segmentada p‘s , GSE

Zona Geogréfica en el consumo de las plataforn;b un tipo de

contenido y variacién de uso durante vs. antes de la pandemia, NETFLIX
para que puedas seguir nutriéndote de informacion valiosa del

Estudio AAM "La Nueva Television'".




Consumo contenido

- Programas Programas de Series 'y Series.y Videos . Dibujos Videoblogs .., .

Grupos . Not|C|as.<,e culturalesy entretencion Programas Depo.rtes N teleseries . teleserlles Peliculas musicales/ Programas de Vld'eo animadoso  de temas VIdEOjL'JegOS
informacion R WG deportivos Vivo nacionales mtern:saonal conciertos cocina tutoriales afiedenes | cepedfias en vivo
Hombre 84,5% 72,5% 78,3% 68,1% 73,8% 58,6% 71,9% 93,6% 71,3% 55,5% 68,6% 68,9% 42,5% 41,9%
Mujer 87,6% 80,7% 81,6% 40,3% 49,3% 69,9% 84,0% 92,7% 79,2% 72,4% 81,3% 69,9% 42,0% 21,6%
13-19 68,6% 56,4% 81,4% 47,7% 52,6% 64,9% 76,6% 92,3% 83,1% 52,5% 77,0% 74,4% 51,3% 55,9%
20-24 79,8% 70,0% 82,7% 47,4% 59,2% 68,0% 85,7% 94,5% 81,6% 60,8% 82,0% 78,3% 56,7% 50,1%
25-34 82,2% 76,0% 82,9% 54,2% 64,5% 66,6% 80,9% 93,8% 80,4% 62,0% 82,7% 81,7% 47,9% 41,3%
35-45 90,2% 78,9% 82,0% 52,3% 61,9% 69,1% 87,4% 97,1% 80,4% 68,6% 79,2% 82,5% 40,3% 30,7%
46+ 92,5% 82,9% 76,5% 58,1% 62,6% 60,0% 70,8% 90,9% 66,7% 67,0% 66,8% 53,7% 34,3% 16,2%
ABClaClb 87,2% 78,0% 79,7% 54,1% 63,0% 61,4% 83,4% 91,7% 72,8% 64,8% 75,3% 57,5% 45,5% 32,4%
C2 85,0% 77,7% 80,6% 56,9% 63,9% 62,6% 79,1% 92,7% 74,5% 61,3% 74,8% 61,7% 41,8% 27,8%
C3 84,9% 76,9% 80,2% 55,7% 63,4% 68,3% 78,7% 95,5% 75,6% 64,5% 78,6% 70,7% 44,8% 33,9%
D 87,1% 75,4% 79,6% 51,3% 58,2% 63,3% 75,3% 92,1% 76,2% 65,0% 72,4% 76,2% 39,6% 32,1%
RM 87,1% 76,2% 81,9% 57,4% 65,6% 62,4% 77,2% 93,7% 73,3% 61,3% 70,5% 67,5% 40,6% 33,2%
Norte 84,0% 78,7% 76,0% 52,4% 60,3% 67,6% 80,9% 92,3% 73,0% 65,4% 76,0% 73,1% 47,5% 34,2%
Sur 85,8% 75,8% 79,7% 49,8% 55,4% 65,2% 77,3% 92,8% 80,2% 67,6% 81,6% 70,1% 41,0% 0,0%

P1 A continuacion verds una serie de contenidos y tipos de programacion que se pueden ver en video, ya sea a través del
televisor, smart TV, computador, tablet o celular. Nos gustaria saber si consumes habitualmente cada uno de los contenidos.



Uso de plataformas

Canales
nacionales Canales de
TV abierta Amazon YouTube

Grupos (La Red, LGB Netflix Prime Disney + Apple TV+ YouTube HBO GO e Pluto TV Premium Zapping TV Paramount+ Entel TV VTR Play Hulu HBO MAX

TV+, TVN, ci)?j:acs:gli Video Play GO (Pagado)
Mega, CHV,
C13)
Hombre 57,8% 49,1% 83,9% 52,7% 52,3% 15,4% 76,3% 32,6% 29,3% 33,5% 22,0% 33,6% 10,6% 18,8% 13,5% 25,6% 5,3% 36,1%

Mujer 72,1% 64,5% 88,3% 50,1% 59,1% 12,0%  85,6% 30,7%  28,0%  30,7% 11,0%  30,8% 7,4% 12,3% 14,2%  24,9% 3,4% 36,1%
13-19 56,9% 41,7% 86,4% 50,8% 61,1% 11,9%  86,6%  33,5%  22,5%  25,6% 11,2%  32,3% 9,6% 13,9% 12,2%  21,6% 5,4% 28,7%
20-24 70,9% 51,3% 91,2% 64,0% 72,9% 244%  858% 41,7%  27,6%  35,3% 13,2%  46,7% 12,5% 18,7% 11,4%  26,6% 6,0% 45,8%
25-34 61,4% 49,9% 90,6% 57,8%  70,1% 16,7%  84,6%  358% 33,0% 40,4% 13,7%  41,5% 10,6% 12,6% 11,3%  22,3% 8,3% 37,5%
35-45 68,5% 56,9% 89,6% 60,2% 59,1% 11,2%  81,7%  32,7% 30,2% 34,7%  22,0%  33,4% 10,6% 13,7% 17,0%  28,5% 6,4% 36,9%
46+ 66,1% 66,1% 81,0% 41,4% 41,2% 11,2% 76,1%  26,2%  27,5% @ 27,7% 17,5%  23,5% 6,4% 17,6% 14,7%  26,0% 0,6% 34,8%
ABClaClb  64,9% 52,8% 93,8% 66,5% 63,7% 20,8% 80,6% 44,4%  36,7%  35,8% 16,3%  39,2% 9,1% 17,7% 14,3% 31,2% 6,7% 44,8%

c2 66,7% 60,6% 89,4% 54,9%  59,4% 15,5%  82,9% 34,1% 28,4% 33,1% 15,0%  32,2% 7,4% 14,9% 13,9% 24,0% 6,5% 38,7%
a3 66,1% 57,4% 85,8% 51,2%  59,3% 14,0%  853% 33,1% 34,1% 34,2% 17,0%  31,8% 11,0% 18,0% 17,2%  30,5% 2,8% 39,4%
D 63,2% 55,5% 82,4% 45,3%  48,8% 10,4% 77,0%  25,7%  22,6%  29,0% 16,9%  30,5% 8,4% 13,5% 11,3%  20,5% 3,5% 29,8%

Central 64,2% 56,1% 88,7% 54,9%  55,8% 14,1% 79,6%  30,1%  26,7%  29,9% 17,5%  32,7% 8,3% 17,6% 13,1%  25,5% 5,2% 35,8%
Norte 62,8% 53,3% 81,2% 40,9%  50,8% 13,9% 773%  313%  32,7%  32,9% 16,0%  29,3% 7,1% 14,3% 16,7% 31,9% 3,2% 35,7%
Sur 67,7% 60,6% 85,3% 53,2%  59,1% 12,8%  859% 34,4%  289%  352% 15,0%  33,5% 11,4% 12,9% 13,0% 20,1% 3,7% 36,8%

P2. Durante los ultimos meses ¢ Has utilizado las siguientes plataformas para ver algun
contenido audiovisual, serie, pelicula, programa, podcast u otro?



Plataformas por tipo de contenido

Noticias e informacion

Canales
nacionales
GRUPOS de TV Canalfe?lcle Amazon . . .
abierta (La T Netflix Prime  Disney+ IO YouTube HBO GO e Pluto TV YouTybe Zapping Paramount+ Entel TV VTR Play Hulu HBO Otros
Red, TV+, pcc)jr cable o Video TV+ Play GO Premium TV MAX
TVN, Mega, ¢ P?6°
CHV, C13)

Hombre 41,4% 21,0% 18,0% 6,7% 5,5% 0,4% 36,1% 1,9% 5,3% 3,1% 2,0% 4,1% 0,5% 2,0% 1,4% 2,7% 0,1% 2,0% 0,7%
Mujer 55,2% 29,4% 18,9% 4,9% 7,0% 0,1% 34,3% 1,2% 4,7% 4,0% 1,2% 3,3% 0,7% 0,8% 0,6% 1,7% 0,1% 2,4% 0,2%
13-19 34,8% 14,6% 9,0% 2,1% 1,6% 0,0% 28,5% 0,6% 1,4% 3,2% 0,6% 1,8% 0,3% 0,0% 1,6% 2,1% 0,0% 0,0% 0,5%
20-24 45,0% 12,1% 9,8% 1,5% 3,3% 0,8% 35,0% 0,3% 2,6% 1,5% 0,4% 7,5% 0,3% 0,7% 1,2% 1,5% 0,4% 0,8% 0,0%
25-34 40,6% 18,9% 16,9% 4,7% 4,9% 0,8% 34,2% 1,8% 6,0% 4,9% 0,4% 5,9% 0,8% 0,2% 0,0% 0,7% 0,2% 1,4% 0,0%
35-45 53,5% 23,2% 21,3% 9,9% 9,3% 0,0% 35,9% 2,5% 5,4% 4,7% 1,3% 2,7% 0,0% 0,9% 1,5% 40% 0,2% 1,9% 0,5%

46+ 54,6% 354% 22,6% 6,6% 7,5% 0,0% 37,3% 1,5% 5,8% 2,9% 2,9% 2,7% 0,9% 2,8% 1,1% 2,4% 0,0% 3,6% 0,7%
ABClaClb 44,4% 24,6% 17,1% 6,6% 6,2% 1,0% 32,0% 2,9% 6,5% 4,8% 1,7% 4,6% 0,7% 1,2% 0,3% 3,1% 0,6% 3,8% 0,0%
c2 43,9% 23,7% 13,8% 4,4% 3,8% 0,0% 31,0% 0,7% 4,5% 4,3% 0,3% 3,9% 0,4% 0,3% 0,8% 2,2% 0,0% 1,1% 0,2%

c3 50,0% 27,7% 14,4% 3,7% 5,3% 0,4% 37,8% 0,7% 4,7% 4,0% 1,8% 4,2% 1,0% 0,1% 0,9% 2,3% 0,1% 2,0% 1,0%

D 50,7% 24,5% 24,4% 7,9% 8,3% 0,0% 36,6% 2,3% 5,1% 2,5% 2,2% 3,0% 0,4% 2,9% 1,3% 2,0% 0,0% 2,5% 0,2%

RM 46,2% 21,9% 16,2% 6,2% 6,1% 0,4% 36,1% 1,6% 4,0% 2,8% 2,2% 3,4% 0,3% 0,5% 0,6% 2,5% 0,1% 1,8% 0,8%
Norte 49,6% 25,7% 25,5% 6,0% 9,4% 0,0% 36,9% 2,9% 6,6% 3,3% 1,4% 3,8% 0,2% 3,0% 1,3% 42% 0,2% 4,1% 0,0%
Sur 50,9% 30,4% 17,2% 5,1% 4,3% 0,1% 32,5% 0,6% 5,4% 5,0% 0,8% 4,2% 1,4% 1,7% 1,5% 03% 0,1% 1,5% 0,0%

P3. Para cada uno de los contenidos vistos en el ultimo mes, por favor selecciona la o las
plataformas y aplicaciones en donde lo has consumido.



Plataformas por tipo de contenido

Programas culturales y de viajes

Canales
GRUPOS nacionales de Canales de Amazon
TV abierta (La television . . . Apple Movistar DirecTV YouTube Zapping Paramount Entel HBO
2l T fasreiae Netflix Prlme Disney+ Vs YouTube HBO GO Play GO Pluto TV Premium TV . v VTR Play  Hulu MAX Otros
TVN, Mega, de pago Video
CHvV, C13)

Hombre 26,3% 19,9% 23,7% 6,7% 5,8% 0,2% 344% 1,2% 4,2% 2,2% 2,1% 3,7% 0,6% 0,5% 1,6% 2,0% 0,1% 2,1% 0,8%
Mujer 41,3% 28,1% 26,2% 4,5% 2,6% 0,7% 33,7% 2,0% 2,6% 3,9% 1,0% 3,4% 1,6% 0,6% 1,4% 1,8% 0,0% 1,6% 0,2%
13-19 18,9% 10,6% 16,4% 1,8% 3,7% 0,3% 243% 2,1% 1,7% 1,5% 0,0% 3,0% 0,0% 1,4% 0,7% 2,7% 0,0% 1,0% 0,5%
20-24 26,6% 16,7% 23,6% 3,8% 2,9% 1,1% 29,1% 0,0% 4,3% 2,2% 0,4% 4,5% 1,6% 0,8% 12% 0,8% 04% 04% 0,0%
25-34 33,8% 19,2% 29,8% 8,2% 3,8% 02% 31,1% 2,0% 4,2% 4,2% 0,9% 6,1% 0,8% 0,6% 1,4% 0,3% 0,0% 1,3% 0,4%
35-45 39,9% 22,0% 24,3% 9,9% 5,3% 0,5% 33,9% 2,6% 3,2% 3,6% 2,5% 2,4% 0,6% 0,0% 1,1% 3,2% 0,0% 1,5% 0,5%

46+ 37,1% 32,9% 25,4% 3,8% 4,4% 0,5% 395% 1,3% 3,3% 2,8% 2,1% 2,7% 1,7% 0,4% 2,0% 2,1% 0,0% 2,9% 0,7%
ABClaClb 27,0% 25,2% 29,3% 7,9% 4,5% 1,4% 31,1% 3,0% 1,6% 3,9% 1,3% 4,2% 0,6% 1,9% 1,1% 1,7% 0,0% 2,5% 0,0%
, /70 L0 25,270 2,970 5,170  0U,U%n ,00 1,06/ 400 2,170 U,/ S5,/7  U,0% , 2720 U>s/H 1,000 OUOUAN U0/ 0,2%

Cc2 31,7% 23,2% 25,2% 2,9% 3,1% 0,0% 28,6% 1,6% 4,6% 2,1% 0,7% 5,7% 0,6% 0,2% 0,3% 1,8% 0,0% 0,6% 0,2%

c3 36,6% 28,2% 23,3% 5,0% 3,9% 0,1% 36,6% 0,7% 3,1% 2,7% 1,2% 3,9% 1,4% 0,4% 2,1% 3,2% 0,1% 2,1% 1,3%

D 35,1% 21,2% 24,8% 6,9% 5,0% 0,7% 36,2% 2,0% 3,4% 3,5% 2,3% 2,0% 1,3% 0,4% 1,9% 1,0% 0,0% 2,2% 0,2%

RM 31,1% 22,7% 24,7% 6,2% 4,4% 0,8% 32,9% 2,1% 3,3% 2,7% 2,7% 3,3% 0,6% 0,6% 1,2% 1,5% 0,1% 1,6% 0,7%
Norte 38,6% 26,4% 26,1% 5,3% 5,7% 0,0% 352% 1,9% 5,0% 3,9% 0,4% 4,1% 1,0% 0,8% 2,3% 4,9% 0,0% 4,3% 0,6%
Sur 35,1% 24,7% 24,7% 4,9% 2,9% 0,3% 35,1% 0,8% 2,4% 3,0% 0,5% 3,6% 2,1% 0,2% 1,5% 0,4% 0,0% 0,6% 0,0%

P3. Para cada uno de los contenidos vistos en el ultimo mes, por favor selecciona la o las
plataformas y aplicaciones en donde lo has consumido.



Plataformas por tipo de contenido

Programas de entretencion y ocio

Canales
nacionales Canales
GRUPOS de TV de Amazon . . .
abierta (La television Netflix Prime  Disney+ Al YouTube HBO GO HIEHERE) B Pluto TV YouTgbe Zapping Paramount+ =i VTR Play  Hulu HBO MAX Otros
. TV+ Play GO Premium TV TV
Red, TV+, por cable Video
TVN, Mega, o de pago
CHv, C13)

Hombre 21,7% 19,6% 44,1% 15,9% 17,0% 1,6% 37,7% 5,1% 4,8% 3,7% 5,5% 5,2% 1,4% 2,0% 1,5% 4,0% 0,4% 3,7% 1,0%
Mujer 27,9% 28,5% 52,2% 16,9% 20,8% 0,7% 39,2% 3,3% 3,6% 4,0% 2,2% 4,2% 0,7% 1,7% 0,4% 3,5% 0,1% 4,1% 1,0%
13-19 13,9% 14,5% 49,2% 16,6% 24,3% 1,0% 44,5% 2,0% 2,3% 3,7% 1,8% 3,8% 1,4% 1,4% 0,8% 1,9% 0,5% 2,4% 1,7%
20-24 16,2% 18,4% 57,7% 21,9% 23,7% 1,9% 45,6% 2,7% 5,4% 2,1% 2,3% 9,8% 1,1% 0,8% 0,8% 0,8% 0,4% 3,8% 2,5%
25-34 22,9% 18,3% 56,7% 23,8% 26,1% 2,7% 39,5% 5,5% 3,7% 7,9% 2,4% 7,9% 2,4% 1,7% 03% 1,7% 0,6% 5,7% 1,3%
35-45 31,0% 20,7% 45,9% 19,3% 20,3% 0,8% 40,9% 6,7% 6,2% 5,3% 5,6% 4,5% 1,4% 1,1% 1,1% 4,9% 0,0% 3,5% 1,0%

46+ 28,1% 32,5% 42,3% 9,9% 12,0% 0,4% 33,4% 3,2% 3,9% 1,6% 4,6% 2,2% 0,1% 2,5% 1,3% 5,5% 0,0% 3,6% 0,3%
ABC1laClb 16,4% 25,2% 48,3% 22,7% 20,4% 3,5% 33,3% 8,5% 5,2% 7,2% 4,3% 6,0% 2,7% 1,9% 1,0% 2,5% 0,7% 6,1% 0,6%
Cc2 24,1% 24,7% 47,8% 17,4% 19,0% 0,5% 34,6% 3,4% 4,2% 2,9% 4,0% 3,9% 1,1% 0,8% 0,5% 4,1% 0,6% 4,2% 0,5%

Cc3 29,3% 26,4% 49,7% 14,6% 20,2% 0,7% 43,3% 2,6% 5,0% 3,5% 2,7% 6,5% 1,1% 1,9% 1,1% 4,6% 0,0% 3,4% 1,8%

D 24,4% 21,7% 47,3% 15,4% 17,5% 1,2% 38,6% 4,5% 3,4% 3,7% 4,4% 3,5% 0,6% 2,3% 1,1% 3,3% 0,0% 3,5% 0,8%

RM 22,6% 22,0% 48,1% 18,0% 18,2% 1,3% 37,7% 4,0% 3,3% 3,1% 4,7% 4,4% 1,3% 0,7% 0,9% 3,5% 0,4% 3,1% 1,5%
Norte 26,5% 249% 45,5% 12,6% 21,3% 0,9% 39,3% 5,2% 6,6% 3,4% 3,4% 4,6% 0,2% 4,1% 03% 7,7% 0,0% 4,8% 0,3%
Sur 27,4% 26,9% 50,2% 16,5% 18,4% 1,0% 39,2% 3,7% 4,1% 5,5% 2,7% 5,4% 1,4% 2,0% 1,5% 1,4% 0,1% 4,7% 0,7%

P3. Para cada uno de los contenidos vistos en el ultimo mes, por favor selecciona la o las
plataformas y aplicaciones en donde lo has consumido.



Plataformas por tipo de contenido

Programas deportivos

Canales Canales
GRUPO %32?)?::;5(?_2 teI:\?isié Amazon Apple Movistar DirecTV YouTube Zapping Paramount HBO

Red, TV+, TVN, n por Netflix \P/li'(ijrzs Disney+ V4 YouTube HBO GO Play GO Pluto TV Premium TV Entel TV. VTR Play Hulu MAX Otros

Mega, CHV, cableo

C13) de pago
Hombre 26,5% 20,7% 7,9%  3,3% 1,0% 0,1% 239% 1,0% 3,3% 7,0% 2,0% 3,5% 0,6% 0,4% 0,4% 24% 0,2% 0,3% 0,5%
Mujer 22,3% 14,5% 4,2% 1,4% 1,2% 0,2% 116% 08% 23% 4,0% 0,4% 1,2% 1,1% 0,2% 0,9% 1,9% 0,0% 0,6% 0,2%
13-19 17,5% 9,0% 7,2% 1,4% 13% 0,3% 215% 11% 24% 24% 03% 2,7% 0,8% 0,8% 0,8% 0,6% 05% 1,0% 0,2%
20-24 18,4% 11,9% 5,1% 19% 09% 04% 187% 03% 33% 40% 00% 59% 0,8% 0,0% 1,6% 23% 04% 0,4% 0,0%
25-34 20,0% 154% 4,7% 29% 05% 02% 194% 12% 40% 6,3% 08% 2,7% 1,2% 0,8% 0,7% 1,1% 0,0% 0,0% 0,6%
35-45 27,8% 17,0% 7,4% 35% 23% 05% 13,6% 1,7% 4,1% 7,0% 3,4% 1,7% 0,3% 0,0% 1,6% 33% 0,0% 0,7% 0,4%
46+ 28,4% 22,5% 6,0% 1,8% 09% 0,0% 17,4% 0,4% 1,5% 5,6% 0,9% 1,6% 0,9% 0,0% 0,0% 26% 0,0% 0,4% 0,3%
ABClaClb 17,8% 19,6% 6,9% 2,6% 22% 0,7% 16,7% 08% 55% 6,7% 0,6% 3,5% 1,1% 1,2% 2,1% 2,2% 0,0% 0,2% 0,6%
C2 21,2% 18,0% 8,4% 2,5% 1,1% 0,0% 18,0% 0,9% 4,1% 6,2% 2,0% 2,6% 1,3% 0,6% 1,2% 1,6% 0,2% 0,5% 0,4%
c3 28,0% 193% 44% 20% 05% 0,1% 19,7% 0,3% 2,6% 5,6% 1,0%  3,4% 1,0% 0,0% 0,6% 29% 0,1% 0,1% 0,7%
D 25,4% 15,4% 5,6% 2,4% 1,2% 0,2% 16,4% 1,3% 1,4% 4,7% 1,0% 12% 0,4% 0,0% 0,0% 1,9% 0,0% 0,7% 0,0%
RM 24,2% 183% 57% 39% 09% 03% 19,7% 1,1% 3,1% 5,9% 2,0% 2,5% 0,5% 0,4% 0,6% 2,2% 02% 0,5% 0,5%
Norte 25,5% 20,4% 8,6% 1,1% 2,4% 0,0% 169% 0,0% 29% 38% 06% 23% 0,0% 0,0% 1,1% 38% 00% 0,0% 0,0%
Sur 23,8% 143% 48% 06% 06% 01% 151% 1,1% 22% 6,0% 0,1% 2,1% 2,0% 0,2% 0,4% 09% 0,0% 0,7% 0,3%

P3. Para cada uno de los contenidos vistos en el ultimo mes, por favor selecciona la o las
plataformas y aplicaciones en donde lo has consumido.



Plataformas por tipo de contenido

Deportes en vivo

Canales
GRUPO ?\322?::;5(12 (iae:]:\:i(es?édne Netfi AFr’n.azon Di Apple YouTube HB Movistar DirecTV Pluto TV YouTube Zapping Paramount Entel TV VTR Hul HBO
Red, TV+, TVN, porcableo o™X VT(';ZE lsney* gy, YouTube HBOGO o ™ g0 POV premium v + NelTV pgy  Hulu yax  Otros
Mega, CHV, de pago
C13)

Hombre 27,4% 23,7% 7,2% 2,8% 13% 02% 17,0% 13% 4,0% 7,1% 1,5% 2,8% 0,6% 0,7% 09% 2,6% 02% 0,3% 0,9%
Mujer 28,7% 18,5% 5,5% 2,0% 1,4% 05% 11.8% 09% 20% 48% 0,5% 2,2% 0,1% 0,1% 1,0% 1,3% 0,0% 0,5% 0,4%
13-19 19,7% 12,0% 7,5% 0,5% 1,0% 0,3% 17,0% 06% 1,9% 3,7% 0,0% 3,6 0,5% 0,0% 15% 12% 0,5% 1,0% 0,0%
20-24 25,1% 14,1% 5,0% 0,9% 1,7% 0,8% 145% 0,7% 3,4% 3,7% 0,0% 53% 0,0% 0,9% 2,7% 12% 04% 1,3% 0,0%
25-34 25,5% 17,5% 5,0% 22% 06% 02% 148% 23% 33% 73% 0,4% 2,8% 0,8% 1,2% 0,3% 0,0% 00% 0,0% 0,6%
35-45 32,7% 21,2% 5,6% 39 3,0% 03% 12,1% 15% 3,7% 73% 2,3% 1,6% 0,6% 0,3% 24% 3,8% 00% 0,7% 1,1%
46+ 30,2% 27,0% 7,3% 2,7% 1,0% 0,4% 145% 05% 2,7% 5,8% 1,3% 1,7% 0,1% 0,0% 02% 25% 0,0% 0,2% 0,7%

ABClaClb 24,5% 21,5% 9,3% 26% 09% 1,0% 135% 14% 56% 51% 0,5% 3,1% 0,4% 0,0% 1,9% 12% 0,0% 1,1% 0,3%
C2 26,2% 19,2% 5,6% 2,5% 22% 0,2% 12,1% 1,1% 3,3% 7,6% 1,0% 4,1% 1,1% 1,0% 1,4% 15% 02% 0,7% 0,7%

C3 31,8% 22,0% 4,9% 1,1% 0,1% 0,1% 14,6% 05% 4,2% 6,2% 1,0% 2,7% 0,3% 0,6% 1,1% 1,7% 0,1% 0,1% 1,2%

D 27,4% 21,4% 6,9% 3,2% 1,8% 04% 158% 1,4% 12% 5,1% 1,2% 1,2% 0,0% 0,0% 04% 2,5% 0,0% 03% 0,2%

RM 28,1% 19,8% 6,3% 2,9% 1,00 0,7% 148% 1,1% 3,0% 5,7% 1,3% 2,9% 0,5% 0,8% 1,4% 18% 02% 05% 0,8%
Norte 31,2% 25,9% 7,8% 1,4% 3,0% 0,0% 158% 1,1% 3,5% 5,4% 1,1% 2,8% 0,0% 0,0% 13% 4,6% 0,0% 05% 0,6%
Sur 25,7% 19,9% 5,3% 23% 08% 0,1% 12,7% 1,0% 2,7% 6,9% 0,6% 1,4% 0,5% 0,0% 0,0 0,3% 0,0% 0,2% 0,3%

P3. Para cada uno de los contenidos vistos en el ultimo mes, por favor selecciona la o las
plataformas y aplicaciones en donde lo has consumido.



Plataformas por tipo de contenido

Series y teleseries nacionales

Canales

GRUPO naciohales de Canalfeide Amazon . - .

;:dat;'\f:t?n(}; ptsi\g;ﬁno Netflix Culr:jn;s Disney+ ATp\ﬂe YouTube HBO GO M‘;‘l’;tar D'rg‘gv Pluto TV ::’e”;?ubneq Za"f\’/’ng Paramount o | Tv VTR Play Hulu ;'Ai?( Otros
Me%:al,g(;HV, de pago

Hombre 25,6% 10,7% 26,0% 11,2% 59% 2,4% 144% 2,6% 4,1% 2,6% 2,5% 1,9% 0,9% 3,1% 13% 3,5% 0,1% 2,6% 04%
Mujer 41,2% 16,3% 282% 89% 54% 08% 19,0% 1,0% 2,4% 2,2% 0,7% 1,4% 0,8% 0,1% 1,1% 1,7% 0,0% 1,6% 0,1%
13-19 24,9% 7,5% 320% 8,1% 73% 0,3% 16,8% 1,1% 0,8% 15% 0,0% 2,3% 1,4% 0,6% 0,3% 2,0% 0,0% 19% 0,0%
20-24 30,3% 9,2% 30,9% 10,7% 6,7% 0,4% 20,6% 0,3% 300 16% 0,8% 3,2% 0,0% 0,4% 1,1% 0,3% 0,4% 0,5% 0,0%
25-34 33,9% 10,1% 26,9% 89% 6,1% 3,6% 16,7% 3,1% 50% 3,5% 1,3% 32% 1,7% 2,6% 04% 0,2% 0,2% 3,2% 0,7%
35-45 37,8% 15,2% 33,7% 17,0% 6,4% 0,6% 17,8% 1,6% 3,5% 3,2% 1,7% 1,7% 0,9% 0,3% 1,3% 1,5% 0,0% 0,7% 0,0%
46+ 34,3% 17,2% 22,1% 7,9% 43% 1,6% 154% 1,7% 3,00 1,9% 2,2% 0,2% 0,4% 2,2% 1,9% 5,0% 0,0% 25% 0,3%
ABClaClb 29,1% 13,5% 25,8% 12,4% 7,3% 19% 14,5% 2,6% 2,6% 22% 0,8% 2,2% 0,9% 0,8% 0,6% 25% 03% 1,1% 0,0%
c2 31,6% 11,5% 27,7% 85% 50% 06% 13,8% 14% 45% 12% 0,5% 2,3% 0,8% 1,0% 03% 12% 0,0% 19% 0,0%
c3 37,4% 17,2% 26,8% 88% 48% 09% 198% 05% 4,0% 28% 0,3% 1,0% 0,7% 0,7% 1,4% 1,0% 0,1% 1,7% 1,0%
D 32,8% 12,0% 27,4% 11,1% 6,1% 2,6% 16,8% 2,8% 2,2%  2,9%  3,2% 1,5% 1,0% 2,8% 1,8% 4,5% 0,0% 2,7% 0,0%
RM 31,6% 11,9% 26,4% 12,1% 49% 1,1% 140% 1,4% 2,5% 2,4% 1,4% 1,6% 0,8% 0,6% 06% 16% 0,1% 1,0% 0,2%
Norte 34,4% 16,9% 31,8% 9,7% 7,6% 3,7% 20,4% 3,5% 6,2% 1,8% 2,1% 1,5% 0,0% 4,6% 24% 8,1% 0,0% 4,8% 0,6%
Sur 35,7% 13,9% 25,0% 6,9% 55% 1,0% 188% 1,3% 2,4% 3,0% 1,5% 1,8% 1,5% 1,1% 1,5% 0,3% 0,1% 2,0% 0,2%

P3. Para cada uno de los contenidos vistos en el ultimo mes, por favor selecciona la o las
plataformas y aplicaciones en donde lo has consumido.



Plataformas por tipo de contenido

Series internacionales

Canales
GRUPO nacionales de Canales de Amazon
TV abierta (La television . . . Apple Movistar DirecTV YouTube Zapping Paramount VTR HBO
el e | e aablas Netflix Cr:jnews Disney+ TV YouTube HBO GO Play GO Pluto TV Premium TV . Entel TV Play Hulu MAX Otros
TVN, Mega, de pago !
CHV, C13)

Hombre 11,5% 14,3% 52,4% 19,1% 173% 2,7% 17,1% 3,6% 4,0% 3,2% 5,1% 2,5% 1,1% 3,4% 1,2% 42% 02% 4,9% 1,0%
Mujer 17,4% 23,2% 65,3% 21,1% 16,8% 0,7% 21,5% 4,6% 3,0% 3,4% 1,7% 1,5% 0,7% 1,2% 1,2% 1,9% 0,1% 3,7% 0,4%
13-19 8,4% 9,6% 58,9% 17,5% 21,0% 0,3% 199% 1,9% 0,9% 1,6% 0,7% 1,5% 0,6% 1,2% 09% 16% 00% 25% 1,9%
20-24 9,6% 12,2% 65,5% 24,3% 22,2% 1,1% 19,3% 4,6% 4,1% 3,3% 1,4% 3,7% 1,3% 1,6% 03% 12% 04% 3,2% 0,9%
25-34 15,1% 17,3% 63,7% 26,3% 22,6% 4,2% 13,8% 4,8% 5,0% 54% 3,4% 3,8% 1,7% 2,4% 09% 03% 06% 7,8% 1,0%
35-45 14,9% 17,0% 70,2% 28,8% 24,8% 1,0% 24,1% 5,3% 4,2% 53% 4,4% 1,8% 0,8% 0,7% 05% 1,8% 0,0% 3,0% 0,4%

46+ 16,7% 245% 49,6% 12,8% 8,4% 12% 19,8% 3,6% 3,0% 1,8% 4,2% 0,8% 0,5% 3,5% 1,9% 59% 0,0% 3,9% 0,3%
ABClaClb 12,4% 16,2% 62,2% 31,3% 21,3% 2,6% 16,6% 9,0% 3,5% 4,6% 1,3% 2,6% 1,0% 2,9% 08% 2,7% 05% 6,6% 0,5%
c2 11,9% 17,9% 60,4% 20,6% 182% 1,3% 16,2% 4,5% 3,6% 2,7%  2,3% 2,6% 0,8% 0,6% 08% 2,0% 04% 5,0% 0,5%

c3 14,6% 20,3% 59,7% 18,3% 19,7% 0,9% 22,9% 2,0% 4,2% 3,1% 3,0% 1,7% 0,9% 1,9% 1,0% 29% 0,1% 3,6% 1,4%

D 16,3% 19,0% 56,5% 18,0% 13,4% 2,2% 192% 3,9% 3,0% 3,4% 4,9% 1,6% 0,9% 3,4% 1,7% 3,9% 0,0% 3,8% 0,4%

RM 13,6% 16,0% 58,9% 20,9% 17,5% 1,2% 18,4% 3,6% 3,6% 3,5% 3,5% 1,6% 0,8% 1,3% 0,5% 35% 02% 3,1% 0,8%
Norte 16,7% 24,8% 57,3% 18,9% 19,8% 3,6% 23,4% 5,5% 5,6% 4,0% 3,9% 3,1% 0,2% 5,9% 1,7% 6,2% 0,0% 7,3% 0,9%
Sur 14,2% 19,2% 59,8% 19,8% 145% 12% 17,8% 3,8% 1,8% 2,4%  2,9% 1,8% 1,6% 1,4% 19% 0,2% 02% 4,3% 0,4%

P3. Para cada uno de los contenidos vistos en el ultimo mes, por favor selecciona la o las
plataformas y aplicaciones en donde lo has consumido.



Plataformas por tipo de contenido

Peliculas
Canales

GRUPO naciopales de Canal.es”de Amazon . . .

TVRZZI,e'Rf:La ;sli\gf;;no Netflix i’/ri‘(ijngs Disney+ Aﬁ\;))lre YouTube HBO GO MTD\I/:ytar Dn‘(_e}:gTV Pluto TV :?eu;?ub; Zap%p\;lng Paran:ount Entel TV VTR Play  Hulu I}-\;I?’-\())( Otros
Pl

Hombre 14,0% 22,5% 69,2% 27,9% 24,6% 2,4% 21,9% 59% 6,4% 3,6% 7,3% 3,3% 1,3% 4,9% 1,3% 57% 0,4% 10,0% 0,7%
Mujer 20,4% 304% 75,7% 26,8% 32,2% 1,1% 249% 57% 4,1% 5,0% 2,5% 2,8% 1,4% 2,8% 1,5% 45% 0,2% 7,2% 0,5%
13-19 11,6% 13,8% 72,1% 25,3% 350% 0,7% 23,4% 4,0% 0,7% 3,0% 0,8% 2,7% 0,3% 1,1% 0,5% 2,2% 0,5% 3,5% 2,5%
20-24 9,2% 16,8% 74,9% 32,8% 36,7% 1,5% 199% 52% 45% 3,7% 2,8% 6,2% 0,8% 1,3% 2,2% 2,4% 0,0% 52% 0,7%
25-34 14,3% 21,6% 75,6% 31,4% 38,1% 3,0% 21,4% 6,1% 6,6% 6,8% 5,1% 3,4% 2,7% 2,5% 03% 2,1% 1,1% 9,5% 0,6%
35-45 19,7% 21,7%  79,7% 35,1% 32,9% 09% 26,8% 7,8% 6,5% 6,1% 6,7% 2,1% 0,8% 1,0% 0,9% 59% 0,0% 8,6% 0,9%
46+ 21,1% 37,0% 67,1% 21,1% 17,6% 1,9% 23,7% 54% 54% 2,7% 5,6% 2,6% 1,3% 7,1% 2,3% 7,6% 0,0% 10,2% 0,0%
ABClaClb 13,7% 21,3%  75,7% 37,5% 350% 2,4% 172% 12,5% 58% 7,1% 4,0% 3,2% 0,8% 4,0% 1,4% 48% 1,3% 11,3% 0,8%
c2 17,9% 28,5% 72,0% 29,6% 29,7% 1,3% 192% 6,5% 62% 4,0% 5,4% 3,4% 1,4% 1,8% 09% 4,7% 0,6% 9,2% 0,2%
c3 19,9% 28,8% 76,2% 248% 32,1% 0,6% 24,7% 3,4% 56% 3,9% 3,7% 3,9% 0,8% 3,0% 1,2% 52% 0,0% 7,3% 0,7%
D 15,9% 25,3% 69,2% 25,1% 23,2% 2,8% 26,5% 52% 42% 4,0% 5,7% 2,1% 1,8% 5,5% 1,8% 52% 0,0% 84% 0,7%
RM 16,4% 242%  74,1% 29,7% 29,9% 1,3% 21,1% 6,0% 50% 4,8% 5,9% 2,7% 0,8% 2,4% 0,7% 4,6% 0,3% 6,5% 0,7%
Norte 20,0% 31,1% 67,8% 23,3% 28,1% 3,4% 27,6% 7,4% 68% 4,1% 4,0% 4,2% 1,2% 6,7% 2,8% 10,7% 0,0% 11,7% 0,6%
Sur 16,7% 27,2%  73,1% 26,5% 26,2% 1,4% 24,1% 4,4% 4,6% 3,7% 4,0% 2,6% 2,3% 4,1% 1,6% 1,8% 0,5% 9,7% 0,5%

P3. Para cada uno de los contenidos vistos en el ultimo mes, por favor selecciona la o las
plataformas y aplicaciones en donde lo has consumido.



Plataformas por tipo de contenido

Videos musicales

Canales
GRUPO nacionales de Canales de Amazon
TV abierta (La television . . . Movistar DirecTV YouTube Zapping Entel HBO
Red, TV+, TVN, por cable o Netflix 5:::;2 Disney+ Apple TV+ YouTube HBO GO Play G0 Pluto TV Premium TV Paramount+ v VTR Play Hulu MAX Otros
Mega, CHV, de pago
C13)

Hombre 5,4% 12,8% 13,8% 2,7% 3,3% 0,7% 454% 1,7% 2,5% 1,8% 2,4% 6,6% 0,9% 1,2% 05% 26% 02% 2,2% 0,5%
Mujer 9,3% 16,7% 12,3% 2,3% 2,0% 0,7% 559% 0,8% 1,5% 1,7% 0,4% 6,0% 0,2% 0,6% 05% 18% 0,1% 0,8% 0,2%
13-19 2,6% 3,1% 8,6% 1,4% 4,7% 0,0% 66,3% 0,9% 0,8% 05% 0,0% 3,6% 0,3% 0,7% 03% 12% 05% 0,3% 0,5%
20-24 3,9% 6,5% 9,2% 1,8% 1,0% 12% 64,3% 0,0% 1,5% 1,3% 08% 12,4% 0,9% 0,8% 00% 16% 0,0% 04% 0,3%
25-34 6,9% 10,1% 9,5% 3,8% 1,8% 1,7% 53,4% 1,9% 09% 1,7% 0,9% 12,3% 0,8% 0,8% 1,0 1,1% 0,4% 1,7% 0,3%
35-45 9,1% 17,4% 15,8% 3,9% 3,7% 0,4% 552% 1,4% 2,7% 3,6% 2,3% 4,3% 0,4% 0,6% 03% 16% 0,0% 0,8% 0,4%

46+ 8,8% 21,2% 15,7% 1,7% 2,4% 0,4% 39,7% 1,2% 2,7% 1,3% 1,7% 3,3% 0,3% 1,1% 05% 3,4% 00% 23% 03%
ABClaCilb 5,7% 9,1% 18,9% 5,0% 3,9% 2,5% 44,1% 2,0% 26% 3,4% 1,2% 7,0% 0,9% 1,6% 09% 2,3% 08% 1,5% 0,0%
Cc2 7,9% 13,0% 12,2% 2,1% 3,0% 1,0% 50,5% 1,1% 26% 1,7% 0,7% 7,4% 0,8% 0,8% 1,0% 2,1% 02% 1,3% 0,2%

c3 7,7% 16,0% 9,4% 1,8% 2,0% 0,7% 55,9% 0,0% 1,3% 2,1% 0,6% 7,1% 0,8% 0,0% 0,1% 18% 0,0% 0,7% 1,0%

D 7,2% 16,5% 14,4% 2,6% 2,6% 0,1% 48,9% 2,0% 2,0% 1,0% 2,4% 4,9% 0,0% 1,4% 04% 2,4% 0,0% 2,2% 0,1%

RM 6,0% 12,7% 12,3% 2,8% 1,8% 1,0% 49,0% 1,0% 1,6% 2,2% 1,1% 5,4% 0,4% 0,4% 0,7% 1,4% 0,1% 1,1% 0,6%
Norte 9,4% 15,8% 16,7% 1,7% 6,9% 0,5% 50,4% 2,5% 40% 0,5% 2,6% 5,5% 0,9% 2,7% 0,8% 55% 00% 2,1% 0,0%
Sur 8,1% 17,6% 11,5% 2,6% 1,1% 0,4% 53,6% 0,8% 1,3% 1,9% 1,0% 8,3% 0,4% 0,3% 0,0% 10% 03% 18% 0,2%

P3. Para cada uno de los contenidos vistos en el ultimo mes, por favor selecciona la o las
plataformas y aplicaciones en donde lo has consumido.



Plataformas por tipo de contenido

Programas de cocina

Canales
GRUPO nacionales de Canales de Amazon
TV abierta (La television . . . Apple Movistar DirecTV YouTube Zapping Paramount HBO
Red, TV+, TVN, por cable o Netflix I\D/ri’;n;s Disney+ TV+ YouTube HBO GO Play GO Pluto TV Premium TV Entel TV VTR Play Hulu MAX Otros
Mega, CHV, de pago
C13)

Hombre 15,0% 16,0% 12,9% 3,8% 24% 0,2% 299% 2,1% 2,9% 1,5% 2,2% 3,1% 0,6% 1,6% 1,5% 1,2% 0,0% 1,7% 0,0%
Mujer 24,3% 26,4% 15,8% 3,0% 1,7% 0,7% 41,0% 13% 16% 2,7% 1,0% 4,1% 0,7% 0,5% 0,1% 1,2% 0,2% 1,1% 0,2%
13-19 16,3% 8,3% 12,1% 1,0% 1,8% 08% 29,7% 08% 05% 13% 0,6% 2,7% 0,6% 0,3% 1,0% 0,9% 0,0% 0,5% 0,0%
20-24 19,0% 13,6% 13,4% 3,0% 0,4% 1,1% 33,4% 00% 1,7% 09% 0,5% 3,8% 0,0% 0,4% 1,3% 0,0% 00% 1,3% 0,3%
25-34 17,9% 13,9% 16,2% 2,8% 2,1% 0,7% 30,9% 1,8% 4,0% 23% 1,6% 6,5% 1,2% 1,3% 04% 0,3% 05% 2,2% 0,3%
35-45 22,5% 23,4% 15,5% 7,0% 39 05% 40,6% 24% 3,3% 3,0% 2,1% 3,5% 0,6% 0,7% 0,0% 2,1% 0,0% 0,5% 0,0%

46+ 20,4% 29,5% 13,7% 2,8% 1,7% 02% 37,7% 2,0% 1,4% 2,0% 1,9% 2,3% 0,5% 1,4% 1,2% 1,7% 0,0% 1,7% 0,0%
ABClaClb 13,6% 18,4% 19,0% 3,6% 3,1% 1,9% 332% 1,1% 3,1% 3,7% 1,1% 4,7% 0,4% 1,2% 1,0% 1,8% 0,0% 1,3% 0,0%
C2 19,9% 18,6% 14,1% 2,3% 1,3% 02% 333% 12% 24% 09% 0,9% 3,2% 1,3% 1,0% 05% 08% 04% 0,2% 0,0%

Cc3 23,1% 24,0% 12,2% 2,9% 0,7% 0,4% 353% 0,7% 20% 2,1% 0,2% 4,1% 1,2% 0,6% 0,6% 1,1% 0,0% 0,6% 0,2%

D 18,7% 21,6% 14,7%  4,3% 32% 0,3% 37,5% 29% 2,1% 2,2% 3,1% 3,1% 0,0% 1,4% 1,1% 1,4% 0,0% 2,7% 0,1%

RM 17,2% 20,7% 12,0% 4,8% 1,0% 0,7% 316% 16% 2,4% 22% 1,6% 3,4% 0,6% 0,6% 0,7% 1,0% 0,0% 0,3% 0,1%
Norte 24,6% 22,4% 21,7% 3,3% 6,3% 0,3% 382% 41% 40% 2,1% 2,5% 3,8% 0,0% 3,1% 00% 3,1% 0,0% 3,6% 0,3%
Sur 20,3% 21,4% 13,0% 1,2% 08% 02% 40,0% 02% 08% 1,7% 0,9% 3,7% 1,2% 0,3% 1,5% 03% 03% 1,7% 0,0%

P3. Para cada uno de los contenidos vistos en el ultimo mes, por favor selecciona la o las
plataformas y aplicaciones en donde lo has consumido.



Plataformas por tipo de contenido

Video tutoriales

Canales

GRUPO 'rl']\a/c;f)liq:rlfas(cll_z iZT:\iiessiédne Amazon Apple Movistar DirecTV YouTube Zapping Entel HBO

IO E e e Netflix I\D/ir(ijrzg Disney+ TV+ YouTube HBO GO Play GO Pluto TV Premium v Paramount+ v VTR Play Hulu MAX Otros
e

Hombre 8,2% 6,7% 9,0% 35% 2,7% 0,2% 46,5% 2,2% 2,4% 15% 2,3% 5,8% 0,6% 1,2% 0,66 16% 0,1% 1,3% 0,7%
Mujer 6,9% 11,7% 6,9% 14% 18% 02% 608% 09% 0,7% 1,8% 0,2% 6,0% 0,2% 0,3% 03% 03% 0,1% 0,8% 0,2%
13-19 3,1% 1,3% 81% 14% 3,4% 0,0% 600% 09% 03% 1,1% 0,3% 3,9% 0,3% 0,0% 0,3% 1,2% 0,0% 0,3% 0,7%
20-24 4,4% 2,4% 7,0% 3,0% 08% 07% 61,7% 0,0% 12% 18% 0,4% 10,6% 1,3% 0,8% 0,7% 05% 0,3% 0,4% 0,3%
25-34 5,9% 4,3% 6,3% 34% 18% 02% 598% 2,1% 09% 15% 1,1% 10,2% 0,8% 1,0% 0,5% 0,0% 03% 0,2% 0,3%
35-45 8,7% 6,8% 10,5% 55% 2,7% 0,7% 583% 1,8% 1,5% 2,0% 1,4% 6,3% 0,4% 0,0% 0,3% 1,1% 0,0% 0,9% 0,0%
46+ 9,8% 16,7% 79% 08% 24% 00% 449% 1,7% 2,4% 1,7% 1,6% 3,0% 0,1% 1,1% 04% 1,4% 0,0% 19% 0,7%
ABC1laClb 3,9% 5,3% 79% 46% 11% 03% 51,3% 16% 1,7% 24% 1,9% 6,9% 1,6% 0,7% 0,7% 1,0% 08% 1,2% 0,2%
C2 6,6% 8,2% 84% 3,1% 24% 02% 519% 07% 1,4% 1,4% 0,6% 7,6% 0,6% 0,8% 0,7% 0,8% 0,0% 0,5% 0,2%
Cc3 7,5% 8,7% 6,4% 04% 24% 0,1% 606% 03% 18% 2,0% 0,0% 7,1% 0,5% 0,1% 0,7% 0,3% 0,0% 0,1% 1,2%
D 9,1% 11,3% 88% 3,06 25% 03% 505% 3,060 14% 14% 2,2% 3,8% 0,0% 1,1% 0,0% 15% 0,0% 19% 0,1%
RM 7,5% 6,7% 6,00 33% 1,7% 03% 486% 16% 1,1% 19% 1,1% 5,0% 0,6% 0,4% 0,3% 0,3% 0,0% 0,5% 0,8%
Norte 6,7% 13,7% 12,1% 2,1% 43% 0,0% 539% 24% 3,4% 07% 2,2% 6,3% 0,2% 2,1% 0,8% 3,6% 02% 2,6% 0,3%
Sur 8,2% 10,2% 83% 14% 18% 02% 62,0% 09% 10% 2,0% 0,7% 7,1% 0,4% 0,3% 0,3% 0,0% 02% 0,7% 0,0%

P3. Para cada uno de los contenidos vistos en el ultimo mes, por favor selecciona la o las
plataformas y aplicaciones en donde lo has consumido.



Plataformas por tipo de contenido

Dibujos animados o animaciones

Canales

GRUPO naciopales de Canal-eélde Amazon . . -

TVRae:II,e ;:ifLa pt;lrec\:z,(;no Netflix I\D/T:jrzs Disney+ ATp\E’le YouTube HBO GO M‘;‘I’sar D'rGe(C)TV Pluto TV :feun:?‘ubn‘: ZaE)r;\)/lng Paramount . | Tv VIR Play Hulu SIBA?( Otros
TVN, Mega, de pago
CHvV, C13)

Hombre 14,3% 16,1% 42,1% 13,3% 21,1% 1,2% 28,0% 2,6% 4,2% 3,2% 5,0% 3,6% 1,0% 1,7% 1,0% 32% 0,1% 3,5% 1,3%
Mujer 17,4% 22,5% 42,1% 9,7% 27,7% 0,3% 245% 1,7% 19% 3,0% 2,3% 2,0% 0,8% 0,8% 1,1% 1,7% 0,0% 2,0% 0,7%
13-19 9,7% 129% 453% 12,9% 285% 0,3% 325% 13% 05% 39% 09% 1,7% 0,3% 1,1% 0,7% 2,0% 0,0% 08% 21%
20-24 15,8% 15,2% 51,3% 17,1% 28,4% 04% 309% 20% 2,7% 29% 3,1% 4,8% 1,7% 0,4% 1,2% 1,4% 0,4% 2,4% 2,8%
25-34 16,0% 18,4% 50,2% 15,1% 32,6% 2,9% 32,1% 28% 43% 49% 3,8% 58% 2,9% 1,7% 0,3% 0,8% 0,2% 3,8% 0,6%
35-45 20,1% 19,6% 52,4% 17,9% 29,5% 0,0% 350% 29% 42% 4,7% 50% 3,4% 0,6% 0,4% 0,3% 3,7% 0,0% 3,6% 0,4%
46+ 15,6% 22,4% 30,2% 5,0% 158% 0,1% 16,4% 18% 2,7% 12% 3,9% 0,8% 0,0% 1,6% 1,9% 32% 0,0% 2,4% 0,8%

ABClaClb 8,3% 16,7% 34,6% 16,3% 252% 2,3% 21,7% 25% 3,0% 3,7% 2,6% 2,1% 1,3% 1,8% 1,2% 0,6% 0,3% 2,2% 0,6%
c2 12,2% 153% 36,3% 11,2% 229% 0,4% 232% 18% 43% 21% 2,1% 4,0% 1,5% 1,0% 0,0% 1,8% 0,0% 3,1% 0,5%

c3 18,6% 20,2% 44,7% 10,1% 29,1% 0,0% 245% 1,1% 32% 29% 3,4% 2,8% 0,8% 0,6% 0,6% 36% 0,1% 2,4% 19%

D 18,1% 21,7% 45,6% 11,3% 21,7% 1,0% 30,5% 2,9% 2,3% 3,6% 51% 2,3% 0,5% 1,7% 2,0% 2,6% 0,0% 3,0% 08%

RM 11,3% 17,1% 38,7% 13,6% 26,6% 0,4% 21,7% 2,0% 24% 3,6% 4,0% 2,0% 0,6% 0,5% 0,6% 12% 0,1% 2,5% 1,8%
Norte 19,6% 22,9% 44,0% 8,0% 246% 09% 296% 3,0% 44% 2,0% 49% 4,9% 0,9% 2,1% 0,8% 6,8% 0,0% 3,8% 0,0%
Sur 20,8% 20,5% 46,4% 10,6% 20,8% 1,1% 31,4% 19% 32% 3,0% 2,3% 2,6% 1,4% 1,8% 2,1% 1,4% 0,1% 2,4% 0,4%

P3. Para cada uno de los contenidos vistos en el ultimo mes, por favor selecciona la o las
plataformas y aplicaciones en donde lo has consumido.



Plataformas por tipo de contenido

Videoblogs de temas especificos

Canales

GRUPO ?\322?::&5(?.2 CtZT:\l?s?édne Amazon Apple Movistar DirecTV YouTube Zapping Paramount HBO

Red, T+, TVN, por cable o Netflix I\’/ir(ijngoe Disney+ V4 YouTube HBO GO Play GO Pluto TV Premium TV Entel TV VTR Play Hulu MAX Otros
Megcal,sc)HV, de pago

Hombre 3,3% 4,5% 9,2% 22% 2,4% 05% 26,7% 18% 3,5% 0,7% 29% 4,2% 0,8% 1,3% 13% 20% 01% 13% 08%
Mujer 4,9% 6,2% 6,1% 1,1% 2,4% 0,3% 30,6% 1,0% 0,1% 1,5% 0,1% 3,6% 0,1% 0,3% 04% 03% 0,0% 0,7% 0,3%
13-19 2,2% 1,1% 8,4% 1,0% 3,4% 03% 382% 1,1% 1,4% 09% 0,3% 3,1% 0,7% 0,0% 0,7% 1,2% 0,0% 0,3% 0,5%
20-24 5,2% 1,1% 11,6%  2,7% 19% 04% 36,4% 09% 1,8% 1,8% 0,4% 8,1% 1,2% 0,7% 13% 09% 0,4% 1,2% 0,0%
25-34 3,5% 2,1% 6,6% 25% 2,1% 10% 332% 2,0% 0,6% 1,0% 09% 7,8% 1,2% 0,8% 03% 06% 02% 0,6% 0,7%
35-45 3,5% 5,3% 9,9% 24% 3,8% 00% 282% 09% 0,7% 23% 0,1% 1,7% 0,1% 0,4% 03% 1,0% 0,0% 0,0% 0,5%
46+ 4,9% 9,2% 6,2% 0,8% 1,8% 0,3% 22,1% 15% 3,1% 0,6% 2,9% 2,1% 0,0% 1,1% 13% 1,5% 0,0% 1,9% 0,7%
ABClaClb 3,0% 3,0% 7,3% 2,9% 1,6% 2,1% 29,2% 0,3% 0,6% 1,3% 0,6% 5,9% 0,9% 1,1% 03% 1,1% 0,3% 0,3% 0,0%
C2 4,1% 4,8% 5,4% 24% 29% 0,7% 299% 0,5% 1,3% 1,5% 0,6% 4,5% 0,6% 0,7% 05% 08% 0,0% 0,0% 0,2%
c3 5,3% 3,8% 6,8% 1,4% 22% 0,1% 31,1% 09% 1,8% 1,0% 0,6% 4,0% 0,9% 0,1% 05% 1,0% 0,1% 0,7% 1,5%
D 3,5% 7,4% 9,7% 1,0% 2,5% 0,0% 26,1% 2,6% 2,4% 1,0% 2,8% 3,0% 0,0% 1,1% 1,3% 1,5% 0,0% 2,0% 0,2%
RM 4,3% 3,5% 7,5% 2,4% 1,5% 0,7% 27,0% 15% 09% 0,6% 1,4% 3,4% 0,5% 0,3% 0,5% 05% 0,1% 0,2% 1,0%
Norte 5,7% 7,7% 11,8% 1,5% 58% 0,0% 31,7% 2,9% 3,4% 22% 2,7% 4,4% 0,4% 2,3% 0,6% 42% 0,0% 3,5% 0,0%
Sur 2,6% 6,7% 5,2% 0,5% 1,6% 0,3% 293% 0,2% 2,0% 1,3% 0,7% 4,5% 0,4% 0,4% 1,6% 00% 0,1% 0,6% 0,2%

P3. Para cada uno de los contenidos vistos en el ultimo mes, por favor selecciona la o las
plataformas y aplicaciones en donde lo has consumido.



Plataformas por tipo de contenido

Videojuegos en vivo

Canales
GRUPO 1r'1\a/celc(t))?earlfas(?_§ te(i:\r/]iz:f’);dpir Amazon Apple Movistar DirecTV YouTube Zapping Paramount HBO
Red, TV+, TVN, cable o de Netflix Szzjngs Disney+ TV+ YouTube HBO GO Play GO Pluto TV Premium TV Entel TV VTR Play MAX Otros
Mega, CHV, pago
C13)

Hombre 2,2% 4,5% 5,8% 1,7% 1,4% 0,6%  25,9% 0,8% 0,8% 1,2% 1,1% 2,6% 0,4% 0,1% 0,5% 0,8% 0,5% 0,1%
Mujer 1,7% 2,9% 2,5% 0,7% 1,8% 0,2% 14,0% 0,2% 0,6% 1,0% 0,1% 1,3% 0,3% 0,3% 0,3% 0,5% 0,6% 0,2%
13-19 1,5% 1,1% 7,9% 1,1% 2,5% 0,0% 41,6% 0,6% 0,5% 0,8% 0,3% 2,9% 0,3% 0,3% 0,8% 1,8% 0,6% 0,2%
20-24 2,4% 2,8% 4,5% 1,5% 0,4% 0,8% 36,9% 0,4% 1,9% 1,6% 0,0% 6,2% 0,8% 1,1% 0,3% 0,0% 0,4% 0,7%
25-34 3,1% 2,1% 2,7% 3,0% 2,9% 1,2%  22,9% 1,5% 1,5% 1,2% 1,3% 2,5% 1,2% 0,5% 0,5% 0,6% 0,9% 0,3%
35-45 3,4% 6,2% 4,7% 1,4% 1,8% 0,0% 19,4% 0,6% 0,8% 1,9% 1,4% 2,1% 0,0% 0,0% 0,0% 0,4% 0,4% 0,0%

46+ 0,6% 4,3% 3,5% 0,2% 0,9% 0,2% 8,7% 0,0% 0,0% 0,6% 0,0% 0,3% 0,0% 0,0% 0,4% 0,7% 0,4% 0,0%
ABClaClb 1,8% 2,1% 5,4% 2,5% 2,6% 1,2% 19,3% 1,0% 0,8% 1,2% 0,3% 4,8% 0,3% 1,0% 0,7% 1,2% 0,3% 0,5%
C2 1,1% 2,0% 4,3% 1,2% 1,9% 0,7% 16,3% 0,8% 1,3% 1,3% 0,6% 1,8% 0,8% 0,4% 0,7% 0,3% 0,3% 0,0%

C3 3,3% 4,2% 2,5% 0,1% 1,6% 0,4% 23,1% 0,0% 1,1% 0,7% 0,0% 1,8% 0,6% 0,1% 0,6% 1,2% 0,1% 0,2%

D 1,4% 4,7% 4,8% 1,6% 1,2% 0,0% 19,8% 0,6% 0,0% 1,2% 1,1% 1,3% 0,0% 0,0% 0,0% 0,3% 1,0% 0,1%

RM 2,0% 3,8% 3,2% 1,5% 1,3% 0,6% 21,7% 0,9% 0,8% 1,1% 0,8% 1,7% 0,5% 0,2% 0,3% 0,1% 0,1% 0,2%
Norte 3,9% 5,2% 7,5% 1,0% 2,0% 0,0% 20,0% 0,0% 0,8% 0,5% 0,0% 2,4% 0,0% 0,2% 0,8% 2,5% 0,3% 0,3%
Sur 0,4% 2,3% 3,3% 0,9% 1,8% 0,3% 16,8% 0,3% 0,4% 1,4% 0,7% 1,9% 0,4% 0,3% 0,3% 0,4% 1,4% 0,0%

P3. Para cada uno de los contenidos vistos en el ultimo mes, por favor selecciona la o las
plataformas y aplicaciones en donde lo has consumido.



Actividades realizadas frecuentemente

Acceder a
Redes Hacer Andar en Utilizar app Practicar
- .. Leer Portales . . Sociales  busquedas en Comprar transporte de transporte deporte o
Leer Diarios Leer Diarios . . Leer Revistas Leer Revistas productos s Andar en Jugar .
GUPOS . informativos . (Facebook, plataformas . publico . como Uber, alguna . Leer libros
en papel porinternet . en papel porinternet . y/o servicios . bicicleta - . o videojuegos
por internet Instagram, online (Google, A — (micros, Didi, Cabify,  actividad
Twitter, Yahoo!, etc) P metro, otros) otros fisica
otros)

Hombre 10,4% 45,4% 43,4% 9,4% 16,3% 76,1% 71,3% 51,5% 30,8% 26,0% 27,0% 34,3% 42,2% 26,1%
Mujer 8,5% 37,9% 42,6% 7,1% 15,9% 88,5% 82,0% 64,2% 34,2% 16,0% 32,9% 32,9% 20,7% 46,9%
13-19 4,3% 20,8% 24,6% 8,9% 11,4% 78,2% 73,0% 46,9% 31,6% 29,3% 18,1% 43,6% 55,0% 38,1%
20-24 9,2% 26,7% 32,3% 7,6% 12,9% 85,2% 78,5% 58,1% 37,3% 29,8% 25,0% 40,3% 44,4% 33,0%
25-34 8,8% 31,8% 42,3% 8,1% 19,1% 81,8% 81,2% 62,9% 35,6% 23,8% 34,7% 35,5% 36,2% 37,6%
35-45 9,1% 48,2% 46,4% 5,3% 15,5% 87,8% 77,6% 59,1% 35,7% 20,5% 30,7% 36,4% 36,3% 31,9%

46+ 11,3% 52,9% 49,4% 9,6% 16,8% 80,7% 74,5% 57,7% 28,6% 15,2% 31,6% 27,0% 17,0% 38,6%
ABClaClb 14,0% 51,4% 48,5% 8,2% 23,9% 82,3% 87,8% 73,6% 29,0% 21,8% 34,7% 45,8% 32,6% 44,9%
c2 10,2% 46,1% 51,3% 11,0% 19,8% 85,6% 81,4% 64,3% 34,5% 22,8% 34,5% 38,1% 29,9% 37,9%

c3 11,2% 40,4% 41,9% 5,9% 14,6% 84,4% 74,6% 57,4% 34,0% 19,0% 33,1% 33,2% 34,5% 34,2%

D 6,4% 37,2% 37,6% 8,4% 12,9% 79,0% 72,4% 50,2% 31,2% 21,0% 23,9% 27,9% 29,5% 35,2%

Central 9,8% 43,4% 44,5% 7,8% 17,4% 84,0% 76,5% 58,4% 35,8% 22,2% 30,5% 32,3% 32,0% 33,0%
Norte 9,1% 40,0% 41,0% 8,4% 14,9% 73,3% 69,8% 46,0% 27,4% 17,3% 28,6% 36,0% 29,2% 35,7%

Sur 9,0% 39,7% 41,8% 9,0% 14,8% 86,1% 81,8% 65,5% 30,6% 21,4% 30,1% 34,0% 31,8% 43,2%

P16. ¢ Cudles de las siguientes actividades realizas frecuentemente? Respuesta multiple



Variacién en el uso de plataformas
durante vs. antes de la pandemia

PLATAFORMA IGUAL MAS MENQS
Canales nacionales de TV abierta (La Red, TV+, TVN, Mega, CHV, C13) 31% 51% 18%
Canales de television por cable o de pago 28% 63% 10%
Netflix 19% 75% 6%
Amazon Prime Video 26% 67% 6%
Disney + 22% 69% 10%
Apple TV+ 20% 61% 19%
YouTube 22% 73% 5%
HBO GO 31% 54% 15%
Movistar Play 31% 51% 18%
DirecTV GO 37% 46% 17%
Pluto TV 27% 52% 21%
YouTube Premium (Pagado) 17% 70% 13%
Zapping TV 41% 44% 15%
Paramount+ 19% 67% 15%
Entel TV 33% 41% 26%
VTR Play 21% 61% 18%
Hulu 38% 62% 0%
HBO MAX 26% 65% 9%
other 22% 70% 8%

P9. ¢ Consideras que viste mds, igual o menos cada una de las siguientes
plataformas respecto al periodo ANTES de la pandemia?
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