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Unidades de medida por medio

Radio

segundos

nme

6.500.000

6.000.000

5.500.000

5.000.000

4.500.000

4.000.000

3.500.000

3.000.000

2.500.000

2.000.000

misj (26) (25) (29) (30) (30) (28)

—e—2015 —e—2016 —e—2017 ——2018 —e—2019 —8—2020

17,1%
0,4%
-1,4%

*-0,2%

-23,3%

Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre



Unidades de medida por medio

Television Abierta Iji

——2015 —e—2016 —e—2017 —e—2018 —e—2019 —e—2020

3.500.000

3.000.000

2.500.000

segundos

132,1%

2.000.000

4

&
1.4AMM

1.500.000

1.000.000
Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre



Unidades de medida por medio

Television Abierta

33 40,0
3
c 32 30,0
> 30 29 29
» 25
v — 20,0
3 2
@
.5 20 22 2 10,0
= Ne)
Z 15 5
2 0,0
m
>
10 X -10,0
3 -20,0
0 -30,0

2015 2016 2017 2018 2019 2020

2016/2015 2017/2016 2018/2017 2019/2018 2020/2019



Unidades de medida por medio

Television Paga Q

——2015 —e—2016 —e—2017 —e—2018 —e—2019 ——2020

N
ol

o~
o

Millones de sequndos
W w
o u

~J
u

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre



Unidades de medida por medio

Television Paga 9

N
ol

I~
o

Millones de segundos
w w
o o

(¥
un

15

10

Enero

—®=— Promedio 2015-2018 —e—2019 —e—2020

63.5%
55,50, 887
52 8%
mes
““6()5' }

wwsed 14.4%

M = .o

- “~ - - - - =
- - _ -- = - Ry = -
= V -13,9%  -27,9%

-31,1%

Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto Septiembre Octubre Noviembre Diciembre



Unidades de medida por medio

Suscriptores de Television Paga Q

3.500.000
17,6
17,7 ' 16,7 16.6-
16,2 o
3.000.000 15.7 - & o
=EHH :
co g N |-
% 2.500.000 11'.9 T2, ‘?ql EI gl g,l "
[} ol © 1 R i
d K=1 K
> u =
— 2.000.000 o = u”"'_. A~
S d 1 Bl K i
o) o o
g H H E
§ 1.500.000 = I Y I I I I I B
2 o o
=} — B
2 1.000.000 - >
500.000 - —
0 - B

20062007200820092010201120122013201420152016201720182019 2020*

mmm Total Suscriptores

2020*= promedio energunio

—— Penetracion de suscriptores por cada 100 hab.

18

16

14

12

10

Penetracion de suscriptores por ¢/100 hab

Subtel(2020). Estadisticas sectoriales



Contenido

v Tendencias de inversion publicitaria
v Unidades de medida por medio

Variaciones del mercado



Variaciones del mercado

H‘V\egaSuite vinFolder  WBrandCheck



Variaciones del mercado
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Variaciones del mercado

Rubros publicitarios con mayor crecimiento | 2019 a 2020

Campanas Servicios de salud e
publicas/beneficencia/sociales Industria farmaceéutica

t 194% f 192%

Productos de higiene,
limpieza y desechables




