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—e—Tv abierta —e—Prensa + Revista —e—TV Paga —e—\/ia Publica + Metro —e—Radio —e—TOTAL
Parael mesde octubre 20201los mediosTv Abiertay Tv Pagaregistranuna inversionsuperiorcon relaciénal mismoperiodo afio 2019

(81,1y56,4,2%respectivamente)un aumentoconsiderablalebidoa la bajaen inversionpublicitariaque mostraronestosdos mediosen
octubre2019por el estallidosocial Individualmentda variacionporcentualjunio 2020vs 2019puededescribirsecomosigue
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LosmediosTvPagay TvAbiertaposeenun shareof investment(SOlde 17,6 y 16,5% parael mesde octubre,y continlansiendolos
medioscon mayorporcentajede recuperaciorde lainversionpublicitariaen tiemposde COVIELY, le sigueRadiocon 12,1% Prensa

+ Revistagon 11,6%y ViaPublica+ Metro con11,5%de SOI
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Elmedio Tv Abiertaaumentaen 8,6 % la inversionpublicitariaentre las quincenasde octubre, motivado al aumentode inversién
mostradopor loscanaled.aRed, 13, TV+y TVN
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EFECTO DEL COYEEN INVERSION PUBLICITARIA
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Inversionpublicitaria quincenal 01 de sepx 31 de oct
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HISTORY

H medio TvPagaaumentaen 25,6% la inversionpublicitariaentre las quincenasdel mesde octubre, comportamientojustificado
debidoa quetodoslos canalesde TvPagamostradosen el graficoaumentansuinversionparael mismoperiodoconsiderado
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*Se muestran los Brimeros canales de acuerdo al ranking de inversion publicitaria
" Corresponde al total general del medio con todos los canales verificados por la empresa.
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Inversionpublicitaria quincenal 01 de sepx 31 de oct
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B, s La Segunda |lLATERCERA Prensa

Elmedio Prensgpresentaun aumentode 19,0 %de inversionpublicitariaentre la segunday la primeraquincenadel mesde octubre,
siendoHoyx Hoyel tnicodiario que disminuyesuinversionpublicitariaparael periodoreferido.
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EFECTO DEL COYEEN INVERSION PUBLICITARIA
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Inversionpublicitaria quincenal 01 de sepx 31 de oct
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OPINION DE VERDAD

Elmedio Radiomuestraun aumentode 5,8%en inversiénpublicitariaparala segundaguincenade octubre conrelaciéna la primera
quincenadel mismo mes, siendo, de las radios mostradasen el gréafico,solo FM Dosla Gnicaque disminuyesu inversionpara el
periodoconsiderado
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OPINION DE VERDAD
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*Se muestran las 6 primeramisoras de acuerdo al ranking de inversion publicitaria .
" Corresponde al total general del medio con todas las emisoras verificadas por la empresa.
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