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BASADO 
EN DATA
Las recomendaciones y casos de esta 
presentación están respaldadas en 
estudios externos o internos, incluyendo 
Brand Lifts, Conversion Lifts, entre 
otros.



REGLAS GENERALES 
EN DIGITAL



REGLAS GENERALES



ELEGIR EL 
OBJETIVO 
CORRECTO ES 
CLAVE



INTENCIÓN DE 
COMPRA

RECORDACIÓN 
DEL ANUNCIO

ASOCIACIÓN DE 
MENSAJE

https://docs.google.com/file/d/1iAsdiw6KEOUUFMsBPJ-wAe2KuWx2_MAM/preview
https://docs.google.com/file/d/1xG2nlN-gjP5jSC44Wr56mC4HKmzvCipv/preview


Fuente: Análisis interno CCU

SE PAGA 
HASTA UN 
200% MÁS SI 
NO SE ELIGE 
EL OBJETIVO 
CORRECTO



RESUMEN GOLDEN RULES YOUTUBE

Fuente: ABCDs - FBR Specific Guidelines (Feb '20), Google



CASO 1

SOL
ESE-O-ELE
¿Cómo aumentar la recordación 
del anuncio?



CREATIVIDAD YOUTUBE

https://docs.google.com/file/d/1SsLX_LBIcbHH_qubZJODe8XCJwDlvfrf/preview


Muestra la marca temprano y 
con frecuencia

Mensaje simple y se entrega de 
manera temprana. 
Sobreimpresiones de buen 
tamaño

Frame for mobile: botella en 
primer plano, fondo no distrae

Primeros segundos se muestra a 
personas interactuando con el 
producto

Varias personas consumiendo e 
interactuando con el producto.

Cerrar con el Packaging al final 
de la pieza y el mensaje principal 
de la marca

El Sonido como protagonista para 
YouTube combinación de música 
y efectos especiales)

Uso de varios elementos de la 
marca como la tapa y la botella.

APLICACIÓN GOLDEN RULES



RESULTADOS

Fuente: Benchmark entregado por Google en relación a otras marcas que han preguntado recientemente sobre 
la dimensión de “Recordación de Anuncio” en Chile



RESULTADOS

● 130% más de recordación del anuncio 
respecto al Benchmark más alto

● “Best in Class” según Google

Fuente: Benchmark entregado por Google en relación a otras marcas que han preguntado recientemente sobre 
la dimensión de “Recordación de Anuncio” en Chile



CASO 2

PEPSI
PALOMA MAMI
Buena relación con influencer



CREATIVIDAD YOUTUBE

CAMPAÑA FINALISTA

http://www.youtube.com/watch?v=PaqXV1P-pMI


Influencer interactuando con el 
producto

Sobreimpresiones de buen 
tamaño

Sonidos (hielos chocando, 
apertura de lata) acompañan la 
presencia del producto

Primeros segundos con la marca 
protagonista, con buena 
frecuencia

Cierre con el packaging Influencer y marca completan la 
historia

Producto e influencer integrados 
en la historia

Pocos elementos en el cuadro, 
Frame for mobile

APLICACIÓN GOLDEN RULES



RESUMEN GOLDEN RULES FACEBOOK

Fuente: Brilliant Basics Facebook - 2019/2020



CASO 3

ROYAL GUARD
IPA
Mensaje claro, diseñado para 
consumo en redes sociales



CREATIVIDAD FACEBOOK / INSTAGRAM

https://docs.google.com/file/d/1Me9cXmd6Dtp0kb78-w1oqQIM3AhAhAg3/preview


Marca presente desde el inicio
Todo lo irrelevante está 
difuminado

APLICACIÓN GOLDEN RULES

Primeros planos; frame for mobile Intención simple, sonido añade 
pero no es necesario para captar 
la esencia de la pieza



CASO 4

HEINEKEN 
BLADE
Cuando las Golden Rules de 
cumplen ¿qué hacer?



BARRERA:
Precio

MOTIVADORES:
Autoregaloneo

MOTIVADORES:
Compartir

TODAS LAS LÍNEAS CREATIVAS CUMPLEN LAS 
RECOMENDACIONES

https://docs.google.com/file/d/1FMSJTYHmmfzVObdvmgnp2mRD_u9Dh9nz/preview
https://docs.google.com/file/d/1dTn7-WOv55-RXXCJXPv3hDQLLGaeZDc1/preview
https://docs.google.com/file/d/16abzLB_2aOmuaJBre-YnkGpWVnVbKSxg/preview


MOTIVADORES:
Autoregaloneo

BARRERA:
Precio

MOTIVADORES:
Compartir

ES ESENCIAL HACER PRUEBAS

https://docs.google.com/file/d/1dTn7-WOv55-RXXCJXPv3hDQLLGaeZDc1/preview
https://docs.google.com/file/d/1FMSJTYHmmfzVObdvmgnp2mRD_u9Dh9nz/preview
https://docs.google.com/file/d/16abzLB_2aOmuaJBre-YnkGpWVnVbKSxg/preview


BONUS: CASO 5

GATO
TIPICO CHILENO
No siempre es necesario tener videos 
cortos



CREATIVIDAD YOUTUBE

https://docs.google.com/file/d/1DYC3bFK26OPp28ffqkEqcCOT06zn11ee/preview


MUCHAS GRACIAS


