
Impacto del COVID-19 en 
la Publicidad Digital 



Contagió nuestro trabajo, cambió nuestro 
comportamiento, generó decrecimiento en la economía e 

hizo que las empresas re-evalúen todo.

COVID-19



Fuente: “Advertising during the Covid-19 Recession”, Gerard J. Tellis, WARC Guide, May 2020

Farmacias
Equipamiento Médico
Máquinas de Ejercicio para Casas
Delivery Comida
Equipos de Home Office
Líquidos en base a Alcohol
Vestimenta Casual y Cómoda

Retail Online
Supermercados Online
Software y Hardware para networking
Servicios de Streaming
Servicios de entretenimiento
Telecomunicaciones
Productos Limpieza
Educación Online

Cruceros
Servicios Turísticos
Productores y Distribuidores de 
Gasolina
Servicios de transporte masivo
Retail sin Online - tiendas físicas
Cines

Restaurantes
Estadios de Fútbol y conciertos
Museos
Gimnasios
Parques, Playas, zonas de recreación
Educación Presencial
Dueños y servicios de Propiedades
Vestuario Elegante
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Categorías Ganadoras y Perdedoras por COVID-19 



Precio

Producto
Plaza o 

Distribución

Promoción
Reevaluar



Tenemos mayor probabilidad 
de tomar mejores decisiones 

con Data e Insights de 
Mercado



Variación Proyecciones Inversión Publicitaria Global 2020



Variación Inversión Publicitaria Chile 2019-2020*

Fuente: AAM
*Variación Enero -> Agosto 2019 vs Enero -> Agosto 2020



¿Qué muestran los 
datos?



# Marcas Haciendo Publicidad Online

https://www.admetricks.com/


CHILE

https://www.admetricks.com/
https://www.admetricks.com/


Impression Share Industrias
Septiembre 2020

https://www.admetricks.com/


Software

Inversiones

Telecomunicaciones

Share Valorización de Marcas
Septiembre 2020

Automóviles

https://www.admetricks.com/
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Valorización
Tiendas 
Online



Crecimiento Anual Artículos Vendidos

Estrategia Ganadora Corto + Largo Plazo

Ventas

US$ 5 BN

102%

https://www.admetricks.com/


Tendencias Inversión Publicitaria Mundial
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AdSpend

32%

AdSpend

62%



E-Commerce no es tener la posibilidad 
de vender online

Si no una plataforma que me permite 
ser más eficiente en generar ventas



Impresiones
Clicks
Conversiones
Video Views
App Download
Viewability

Ventas
Brand Equity (Valor de Marca)

     Lo que se mide / optimiza ➔ Lo que importa



Además de re-pensar el Marketing (Promoción) hay que re-pensar los 
productos, precios y su distribución.
¿Dónde está la necesidad del cliente que puedo satisfacer?

Entender que estamos en una recesión mundial y debemos ser más 
eficientes con menos.

A Corto plazo la necesidad de la mayoría de las empresas es 
recuperar ventas.

La Publicidad Digital y en E-commerce es una gran oportunidad para 
publicitar nuestros productos y generar ventas.

1

Conclusiones

2

3

4



Impacto del COVID-19 en 
la Publicidad Digital sigue 
dependiendo de nosotros



Estamos en esto Juntos

https://www.youtube.com/watch?v=2n2yE0p27FY


¡Muchas Gracias!

Felipe del Sol
CEO & Co-Founder

felipe@admetricks.com

Más tendencias en https://blog.admetricks.com

www.admetricks.com www.brandysocial.com

https://blog.admetricks.com

