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COVID-19

Contagio nuestro trabajo, cambio nuestro
comportamiento, genero decrecimiento en la economia e
hizo que las empresas re-evaluen todo.



Categorias Ganadoras y Perdedoras por COVID-19

Fuente: “Advertising during the Covid-19 Recession”, Gerard J. Tellis, WARC Guide, May 2020
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Tenemos mayor probabilidad
de tomar mejores decisiones
con Data e Insights de
Mercado
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Variacion Proyecciones Inversion Publicitaria Global 2020

m Pre-outbreak m Post-outbreak

Social media
Online video
Online display*
Search

Global

Online classified
TV

Radio
Newspapers
Magazines
OOH

Cinema

-31.6%

-35%

-13.8%

-16.2%
-19.5%
-21.5%
-21.7%
-25% -20%

-8.1%

-10.3%

-5.9%

-5.6%

-10% -5% 0%

9.8%

5.0%

2.1%

0.9%

7.1%

6.8%

2.5%

1.8%

5.9%

5.0%

5% 10%

Note: Data are net of discounts, include agency commission and exclude production costs. Online display includes social media and online video.
SOURCE:WARC Data, Adspend Database, International Ad Forecast

20.0%

20.2%

20% 25%

© Copyright WARC 2020. All rightsreserved.



Variacion Inversion Publicitaria Chile 2019-2020*

TV Abierta -36%
TV Paga -31%
Diarios -69%
Revista -92%
Radio -40%
V. Publica -84%
Cine galtlik4
Digital 14%
Total -29%

-100% -75% -50% -25% 0% 25%

Fuente: AAM
*Variacién Enero -> Agosto 2019 vs Enero -> Agosto 2020



u ¢ Qué muestran los

datos?
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Marcas Activas
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Impression Share Industrias

Septiembre 2020

Telecomunicaciones [ 10,48%
Software NN 894%
Tiendas Online [N 6,05%

Inversiones [N 502%
Automéviles [N 465%
Seguros y Prevision [N 465%
Retail IS 404%
Inmobiliarias [N 360%
Medios de Comunicacion [N 334%
Bancos [ 280%
Servicios Financieros [ 2,50%
Supermercados [ 221%
Cursos R 217%
Electrénica Il 1.99%
Universidades [ 1,94%
Educacion [ 1,92%
Servicios de Empresa [l 191%
Consultorias [ 1,75%
Cultura [ 1.47%
Informéatica [ 1.38%

Variacion %
Vs Agosto
58%
67%
2%
206%
-16%
127%
94%
-22%

67%
87%
70%
-1%
330%
26%
76%
-18%
28%
362%
72%

PP AP DPDPADP PP AP P D)D)

Variacién %
Vs Julio

20 20 K BK IR BN R B 2 2 2 B 2 2 2 B 2 2N 2 2

62%
68%
45%
353%
-14%
92%
95%
0%
-18%
173%
140%
96%
-61%
97%
-62%
-45%
-10%
82%
195%
91%
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Share Valorizacion de Marcas

Telecomunicaciones

@ 32,15% - movistar

18,85% - directv

14,24% - wom

8,49% - entel

6,28% - gtd

5,72% - mundo

4,53% - claro

4,32% - amazon prime video
3,27% - vir

1,10% - atresplayer

{ movistar

Inversiones

@ 72,24% - etoro

11,65% - sesocio.com

6,53% - larrainvial

2,92% - vici marketing

1,27% - libertex

0.79% - principal

0,62% - auto ahorro acym

0,61% - xm

0,53% - inversor global

0.49% - spider investments opportunities

Septiembre 2020

Software

‘\\\“

4

monday.com

Automoviles

o“

volkswagen

‘ﬁ

® 13,88%

9,05% -
7.38% -
6,47% -
5,26% -
4,86% -
4,84% -
2,57% -

200000006

@ 35,07% - monday.com
21,12% - grammarly
11,93% - didi

7,10% -
2,04% -
1,84% -
1,61% -
1,42% -
1,35% -
1,19% -

spotify
indriver
softland
sas

adobe
audible
comershop

- volkswagen
11,76% -
11,37% -

opel

mg motors

citroen

audi

skoda

peugeot

seat

kia
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BRAWJY Telecomunicaciones

+ S 0 €c T A L .

245.493 8465,3 16.731

01 Sep a 30 Sep Promedio Interacciones diarios Interacciones del dltimo dia (30 Sep)

8%
8%

17% Movistar

21%
Facebook Youtube Instagram Twitter

Interacciones

* Movistar * WOM * Entel * DirecTV e Claro

47.038.447 1.622.015,4 1.685.530

01 Sep a 30 Sep Promedio video views diarios video views del Gltimo dia (30 Sep)
4%
; 6%
u —_—
> 19%
L
> Facebook Youtube Instagram Twitter

* DirecTV e Movistar WOM * Claro * Virgin Mobile

e Entel Chile ©
[}

Dias soleados, dias lluviosos, dias
nublados. Hemos vivido las distintas
estaciones de este afo de maneras...

17.290

Interacciones

@ Claro Chile ©
o

oUE NUNCA

CONCURSDO

TODOS

=*CONCURSO B=;Eres un hincha que
sabe todo de@laroja? Comenta cual
es el proximo rival de Chile que falta...

10.969

Interacciones

Aro aro aro dijo la Karol Antes de
llamar al Tio NANO Porque tenia una
paya atora Y se la tenia que sacar Se..

10.890

Interacciones




BRAWJY Automoviles

+ S 0 €c T A L .

101.741 3508,3 2958

01 Sep a 30 Sep Promedio Interacciones diarios Interacciones del ultimo dia (30 Sep)
‘n . Mazda Chile [ <= Subau Chile
: 10% *
(o) 2%
Ll
m 21%
L
0 28% Disfruta de un buen momento Ya falta cada vez menos para volver a
4 gracias a una cabina mas silenciosa.  |as calles con seguridad. Mientras
c Facebook Youtube Instagram Twitter All-New Mazda CX-30, inspirando un.. tanto te preguntamos: Si recibieras...
1763 1219
Interacciones Interacciones
® SubaruCL e MazdaCL FordCL =+ MG * Peugeot
e Jeep Chile 1, Peugeot Chile

1.586.843 54.718,7 130.786

01 Sep a 30 Sep Promedio video views diarios video views del Gltimo dia (30 Sep)
S v
u —_—
: Cualquier terreno merece un 4x4 listo ¢Una conduccion mas atrevida? jPor
o 48% para explorarlo. #JeepWrangler - supuesto! **Vivelo arriba del New
Motor 3.6L con transmisién... #SUVPeugeot2008. & Version...
@ 1443 n73
n Interacclones Interacciones
L
> -
Facebook Youtube Instagram Twitter

* Chevrolet CL e Ford CL Toyota CL * Mazda CL e SubaruCL



@ 30,84% - mercado libre
22,21% - compra web
13,48% - linio

5,67% - wish

4,43% - yapo

2,47% - bazar ed
2,45% - tienda paula

Valorizacion

T - 2,43% - ebest ° = -
ienaas v 2 u o
1,77% - a3d 2020 Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep
1,70% - ali express ® mercado libre ® compra web
® linio ® wish
® vapo
Beneficios | Mercadolibre Chile B § Supermercado ofertas | Linio Chile
Pagina de destino mercadolibre.cl//beneficios D ~ m . ™~ Pégina de destino linio.cl/cm/supermercado g 4 = .
Mévil Escritorio B Movil Escritorio
Marca Mercado libre o ) )
Industria tiendas y restaurantes - tiendas online = i 3 -~ 'E"‘d"::':'"e"d“ ¥ rostamikes: Bendasoniing =
Etiquetas  sonveir e | magen
q sons! Imagen Video || accosorioscasa  bober  botela  costa
Fecha 31 dic. - 28 sep. cestaalmacenamiento  cestaregalo  cubeta enfriador
plastico  producto
SitosWeb @ D d © &) ~ as 2l E ™~ - EE Foca i mar- 25 sapt
Descargar Paises B Sitios Web
Vendido por Google,Direct,Unknown OoERR - WEDEo s — ws
Impacto 12.278.460 Paises fm
Vendido por Unknown,Direct,Google
Impresiones 74.378.455 \mpacto 6.972.022
Valorizacién $138.931.188 Impresiones 86.126.789
Valorizacién en délares $174.587 Valorizacién $91.197.653
Valorizacién en délares $114.603
Wish- Comprar es divertido 0 Q oA Encuentra los mejores vinos y packs en CompraWeb 1
Pagina de destino wish.com . .
49 Wi e Mévil Escritorio Plglasdegaiting Movil Escritorio
Marca Wil iENJOY THE adcs. Corioi b
Industria tiendas y restaurantes - tiendas online
> Y <) BEST WINE! | i.cia tiendas y restaurantes - iendas oniine w
Fecha 31 dic. - 2 abr. Imagen
Imagen pr—y Etiquetas.
. Sitios Web [} clive amarilo  gréficos  logo  linea  marca  producto
wish.com Paises B el Fecha 7 ene. - 18 sep.
1o que los centros comerciales no quieren i Sitios Web
ik Seps descuertos me popiares 70% Vendido por Direct —_— R
hoy ® aises
Impacto;12.110.696 = 5 Vendido por Direct,Google,Unknown
Impresiones 179.872.516 ir a campafia Impacto 6.629.831
Valorizacién $98.149.827 Impresiones 31.536.709
Valorizacién en délares $123.339 Valortzacin $74.623.923

Valorizacién en délares $94.027 @ admetricks



Estrategia Ganadora Corto + Largo Plazo

Ventas

mercado
libre

Crecimiento Anual Articulos Vendidos

120%

101.2%
100%
80%
60%
40%
20%
0%
Q1 Q2 Q3 Q4 Q1 Q2 Q@3 Q4 Q1 Q2 Q@3 Q@4 @1 Q2
2017 2018 2019 2020
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Tendencias Inversion Publicitaria Mundial

Construccion de Marca

AdSpend

32%

E-Commerce

SOURCE: Ebiquity, COVID-19 & Media: Global Brand Survey Wave 2, May 2020 (> admetricks



E-Commerce no es tener |la posibilidad
de vender online

Si no una plataforma que me permite
ser mas eficiente en generar ventas
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Lo que se mide / optimiza = Lo que importa

Impresiones
Clicks
Conversiones
Video Views
App Download
Viewability

Ventas

Brand Equity (Valor de Marca)
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Conclusiones

Ademas de re-pensar el Marketing (Promocion) hay que re-pensar los
productos, precios y su distribucion.
;,Donde esta la necesidad del cliente que puedo satisfacer?

Entender que estamos en una recesion mundial y debemos ser mas
eficientes con menos.

A Corto plazo la necesidad de la mayoria de las empresas es
recuperar ventas.

La Publicidad Digital y en E-commerce es una gran oportunidad para
publicitar nuestros productos y generar ventas.
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Impacto del COVID-19 en
la Publicidad Digital sigue
dependiendo de nosotros
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Estamos en esto Juntos

e
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https://www.youtube.com/watch?v=2n2yE0p27FY

iMuchas Gracias!
Felipe del Sol
CEO & Co-Founder
felipe@admetricks.com

Mas tendencias en

() admetricks (.’) STAY BR&IIJU

# HOME

www.admetricks.com


https://blog.admetricks.com

