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COMPRA PROGRAMATICA

FACTORES CLAVE
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FACTORES CLAVES

Definir los Kpis correctos
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FACTORES CLAVE

Medir, medir, medir




SOFISTICACION DE METRICAS DIGITALES
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VIEWABILITY

Sin optimizacién, mas de la mitad de la publicidad online no es vista por los
internautas! Sin medicién, las pautas estdn expuestas a ser servidas fuera de
pantalla.

ooooooo

Viewability in.action
Y ©

Do your ads have a chance to be seen? If an ad isn't seen, it
can't have an impact. Below you'll find a demo showing how
viewability works in real time.

An ad is considered viewable when: o NN Q

Display ads
E 50% is in view for at least 1 second i y,

Video ads

50% is in view and playing for at least 2 seconds




LA RELATIVIDAD DEL PRECIO

Index CPM Viewability Index vCPM
Medio A 150 75% 200
Medio B 100 40% 250




BRAND SAFETY

e Subjetividad

* Definir el marco de tolerancia por marca

* Blacklists no son suficientes

* J[dentificacion adicional requiere traccion humana
* No solo en digital

* Medicion total.




AD FRAUD

Entre 1% y 5% de la impresiones podria corresponder a impresiones fraudulentas.

Adstacking No Ads/Bots Ghost Sites




IMPRESION

Medicion de
impresiones servidas
mediante Adserver
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SOFISTICACION DE METRICAS DIGITALES

VISTA POR UN VISIBLE BRAND SAFE
HUMANO

Minimizacion del Opt]}ﬂjzacjo/]] continua Control del contexto
fraude mediante Control de KPI En que aparece la
blacklists comunicacion



FACTORES

Personalizacion
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DE GRUPOS
A PERSONAS

DESPERDICIO | AMPLIO | ORIENTADO A ALCANCE EFFICIENTE | PRECISO | ORIENTADO A RESULTADOS
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CRM WEB
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FACTORES CLAVES

De Programmatic a Adressable
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Mobile

Video

Display
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AMPLIACION DE INVENTARIO

Advanced TV

Push Notification

DCO

p=

Digital Out-Of-Home

Data Management
Platform

Rich Media

flO
inl®

Social Creative Extension

Store Attribution

Audio y Radio Online



ROADMAP DE AUDIENCIAS
CHANNEL LESS

OPEN GARDEN

UNIFY AD TECHAND MARTECH

PEOPLE BASED

COMUNICACION,
PERSONAIIZATA

IDENTITY RESOLUTION

AUDIENCE DRIVEN s 9 o0

CREAR LASAUDIENCIAS
. PROCESARLOS DATOS

IDENTIFICAR
FUENTESDE DATOS DMPLEMENTARPIXELES
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