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CAIDA SE OBSERVA EN TODAS LAS REGIONES;
CHILE EL MAS PESIMISTA DE LATAM

indice de Confianza del VS Q2
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EN Q2 2020 VUELVE A CAER LA CONFIANZA DEL
CONSUMIDOR CHILENO A NIVELES HISTORICAMENTE
BAJOS

INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR CHILENO
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CAIDA EN LA CONFIANZA DEL
CONSUMIDOR EN Q2 2020:

EXPLICADA PRINCIPALMENTE POR
PERCEPCION DE SITUACION
LABORAL/PERSPECTIVAS DE EMPLEO
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Q2 2020

<7y 83%

de los encuestados hacambiado sus
habitos de compracon el fin de

AHORRAR
Q12020: 78%

Q2-2019: 72%
v

En comparacion con el afio anterior, ¢ cuales de estas
acciones ha tomado para ahorrar? (% respuestas).

Q2 2019

43% CAMBIAR A
MARCASVIAS
ECONOMICAS

48% GASTA MENOS EN
ROPA NUEVA

39% GASTA MENOS E
ROPA NUEVA

46% REDUCIR GASTO EN
COMIDAS PARA LLEVAR

41% AHORREN
ENTRETENIMIENTO FUERA
DE CASA

36% AHORRAN
ENTRETENIMIENTO

FUERADE CASA 8
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| CANASTA NIELSEN

¢, Qué ha pasado con el consumo?
| Informaciomaril/Mayo 20Z8opdy Mayo/Jurbouy



CONTRACCION EN EL CONSUMO EL ULTIMO BIMESTRE

Luegde unacaidden E' 1 UGz NG5 DielsemasttosEupsrationfaiierg/Mdszd, pdrascan
fuerte caida el dltimo bimestre

VARIACION % VS ANO ANTERIOR
TOTAL CANASTA NIELSEN, TOTAL CHILE

VALOR UAM YTD 2020 JJA 2018 ASO 2018 OND 2018 DEF 2019 FMA 2019 AMJ 2019 JJA 2019 ASO 2019 OND 2019 DEF 2020 FMA 2020 AMJ 2020

B consumo M FACTURACION

EVOLUCION GENERAL DEL CONSUMO| TOTAL CHILE
Fuente: Retail Index a Abril/Mayo 2020 (Food) y Mayo/Junio (Drug) 1
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EL ULTIMO BIMESTRE SE CONTRAEN VENTAS DE LIQUIDOS Y CONFITES
Destaca crecimiento de Alimentos

VARIACION % VENTAS VALOR Vs LY

o MDae & ¢ & F

TOTAL BEBIDAS BEBIDAS NO

TOTAL CHILE

. SNACKS & HIGIENE
CANASTA | ALIMENTOS | copoLicasaLconoLicas “ACTEOS | conprres | ASEO HOGAR| pepsoNaL M=

Peso Val TRIM,| 24,7 14,8 16,2 9,2 10,5 7,5 10,4 6,7

Aceites (+28%), Cereales (+21%), Har
(+53%)

EVOLUCION GENERAL DEL CONSUMO| TOTAL CHILE
Fuente: Retail Index a Abril/Mayo 2020 (Food) y Mayo/Junio (Drug) 12
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¢ QUE-RPASA CON
‘EL CANAL
MODERNO? ~

TOTAL ACV
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