Impacto del COVID-19 en la
Publicidad Digital

() admetricks



COVID-19

Contagio Nuestro Trabajo v nos generara pérdidas por
US$$$ .... en el corto plazo






¢/, Qué nos preguntamos cada dia?

0 ¢, Como ayudamos a nuestros clientes si sus
empresas se estan yendo a la ruina?

e ¢, Qué podemos hacer los medios y las agencias para
incentivar la comunicacion e inversion de las marcas?

e ¢, Que debemos hacer las marcas para ser mas
efectivas?

{*) admetricks



NOSOTROS



Tenemos mayor probabilidad
de tomar mejores decisiones
con Data e Insights de
Mercado

£ admetricks



Objetivos
Entender el Impacto del COVID-19 en la Inversién

en Publicidad Digital

Entregar datos que ayuden a enfrentar este nuevo
escenario en el corto plazo

e Salir fortalecidos en el largo plazo

> admetricks



mpacto en Indus

Aerospace &
Defense
Air & Travel
Healthcare Payors
Other Financial

Services Conglomerates

Oil & Gas Insurance Banks

Chemicals &
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Medical
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Logistics & Healthcare
Trading Personal & Supplies & Consumer
Office Goods Distribution services
Media High Tech Telecom Phama Retail

-21%

1. Dala set includes global top 3000 companies by market cap in 2019, excluding scme subsidiaries, holding companies, companies with very small free flcat and companies that have delisted since

Source: Corporate Performance Analytics, S&CF insights, S&P Global

McKinsey & Company 21



Rentabilidad 2020 Empresas Medios
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BRAND




Kantar COVID-19 Barometro

IKANTAR  admetricks



Inversion Publicitaria “Great Depression” 1920

Ex Lider de Industria

Lider de Industria



Inversion Publicitaria Crisis 1991

AdSpend Ingresos

@ 1o

iz 40

TACO
BELL




a cQué muestran

los datos?

£*) admetricks




Analisis
NUmero de Marcas con Actividad

NUmero de Caompafas Activas

Nombre Periodo

Semana 1 2 de Marzo al 8 de Marzo

Semana 2 | 9 de Marzo al 15 de Marzo

Semana 3 | 16 de Marzo al 22 de Marzo

Semaona 4 | 23 de Marzo al 29 de Marzo

Semana S | 30 de marzo al S de Abril

Semana 6 | 6 de Abril al 12 de Abril




5000

4000

3000

2000

1000

# Marcas Haciendo Publicidad

Chile

Colombia Peru Argentina Mexico Brasil

B Semana1 [ Semana2 [ Semana3 [ Semana4 [ Semana5 [l Semana6

Espana

{*> admetricks



1250

1000

750

500

250

# Marcas Haciendo Publicidad

Costa Rica

El Salvador
B Semana 1

Panama Guatemala Rep. Dominicana Honduras Ecuador Puerto Rico

B Semana2?2 [ Semana3 [ Semana4 [ Semana5 [ Semana6

Uruguay

{*> admetricks



12500

10000

7500

5000

2500

Chile

# Campanas al Aire

Colombia Peru Argentina Mexico Brasil

8 Semana1

B Semana2 [ Semana3 [ Semana4 [ Semana5 [I! Semana6

Espafa

{*> admetricks



2500

2000

1500

1000

500

Costa Rica

# Campanas al Aire

El Salvador
@ Semana 1

Panama Guatemala Rep. Dominicana Honduras Ecuador Puerto Rico

B Semana2 [l Semana3 [ Semanad4 [l Semana5 [ Semana6

Uruguay

{*) admetricks



Variacion Semana 6 v/s Semana 1

Peru
Ecuador
Colombia
Costa Rica
Mexico

El Salvador
Chile

Brasil
Espafia
Puerto Rico
Uruguay
Honduras
Argentina
Panama
Guatemala

Rep. Dominicana

-50.00% -40.00% -30.00% -20.00% -10.00% 0.00% 10.00%

W Marcas [ Campafias {*) admetricks



Peru 1% 9%

Ecuador -3% -2%
Colombia -3% -7%
Costa Rica -7% -7%
Mexico -9% 3%

El Salvador -14% -9%
Chile -16% -11%
Brasil -17% -30%
Espaofia -18% -30%
Puerto Rico -20% -26%
Uruguay -20% -26%
Honduras -22% -43%
Argentina -23% -27%
Panoma -26% -22%
Guatemala -33% -40%
Rep. Dominicana -44% -48%
Promedio -17% -20%

Y admetricks



Compara los

contenidos y el

desempeno de

las marcas en

Redes Sociales

<
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BRAWJY Telecomunicaciones Espana

INTERACCIONES SEGUIDORES POSTS VIDEO VIEWS

727 17,3 1

01 Mar a1l Apr Promedio posts diarios posts del dltimo dia (11 Apr)

26%

31%
| MarOl Mar05 Mar09 Mar13 Mar17 Mar2l Mar25 Mar29 Apr02 Apr06 Aprl0

e Jazztel ¢ Vodafone * Movistar



BRAWJY Telecomunicaciones Espana

INTERACCIONES SEGUIDORES POSTS VIDEO VIEWS

281.731 6707,9 662

01 Mar all Apr Promedio Interacciones diarios Interacciones del ultimo dia (11 Apr)

PRSI canm... >
Mar0Ol MarO05 Mar09 Marl13 Mar17 Mar2l Mar25 Mar29 Apr02 Apr06 Aprl0

* Vodafone e Movistar « Jazztel
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BRAWJY Telecomunicaciones Espaia

@ Vodafone Espafia Ei @ Vodafone Espafia [ £] @ Vodafone Espafia © @ Vodafone Espafia
a a

Pronto esto acabara. Mientras
tanto sigamos unidos, siendo la
llama en la oscuridad. Todos...

#JuntosenDigital
go.vodafone.es/siemprecontigoof
b
Ahora mas que nunca, por tiy por # SORTEQ # : (Sabes que ya puedes Like si td también tenias una pose
todos nuestros mayores, estamos contratar #vodafonetv con cualquier estudiada para las fotos y ahora
#JuntosEnDigital ./ ... tarifa movil? {Si'Y para celebrarlo... finges que eres mas natural que un...
30.982 21.622 19.989 19.437
Interacciones Interacciones Interacciones Interacciones
A/) Movistar Espafia @ Vodafone Espafia @ Vodafone Espafia @ Vodafone Espafia

i QI 318 :4lv: %

¢Sabrias decirnos quiénes eran los CONCURSO CERRADO Llevan toda la vida cuidandote, ahora Llevan toda la vida cuidandote, ahora
padres de estos jugadores? La Ganadora: adriarquitecto te toca a ti. Por todos nuestros te toca a ti. Por todos nuestros
sombra puede ser alargada o el... iEnhorabuena! # Escribenos por D... mayores, estamos #JuntosEnDigital... mayores, estamos #JuntosEnDigital...
16.411 14.673 9454 9454

Interacciones Interacciones Interacciones Interacciones




clubdelrio_©
lr%nsmmdo en direg

@ Vodafone Espaiia
' A

Pronto esto acabara :)

Pronto esto acabara.

Mientras tanto sigamos unidos, siendo la llama en la
oscuridad.

Todos #JuntosenDigital
go.vodafone.es/siemprecontigoofb

@JO 25K 1.5K Comments 6.7K Shares

[ﬁ) Like C] Comment &> Share o~

Most Relevant

e Antonia Sampedro Berrio Sois geniales

s < W 18
Like - Reply - 2w Oy





http://www.youtube.com/watch?v=RwfHsC3oJpw

sandy

«s o ¢c x

Cocinar es divertido! Y mas cuando te
acompanan los ninos. Te invitamos a
intentar esta receta facil y rica....

1246

Interacciones

= Ariztia ©

HECHO-CASA

FAHTAS
DE POLLD

(anatin)

iCocinar es divertido! Y mas cuando te
acompanan los nifios. Te invitamos a
intentar esta receta facil y rica....

738

Interacciones

Alimentos Chile

Hoy una receta que sera |a favorita de
los nifos en la casa, las crujientes,
sabrosas y deliciosas escalopas de...

n73

Interacciones

& PF Alimentos [ §]

Estamos viviendo momentos
excepcionalmente dificiles. Pese
a las dificultades, en PF...
Alimentos mantenemos y
redoblamos nuestro compromiso
para garantizar el suministro de
nuestros productos a todos los
puntos de venta y de esta forma,
a todos los hogares de nuestros
constuumidores Fxiaiéndonos Ins

75

Interacciones

= Ariztia [ £]

Q=

Y [ Ui
iCONCURSO! Una pausa a mitad de
semana; siempre es necesaria.
Participa y gana una de nuestras...

1056

Interacciones

¢

° Super Pollo [ £

REALIZAR CORTE DIAGONAL
EN LA PARTE INFERIOR

Un pollito entero es ideal para toda la
familia. & (No sabes cémo trozarlo?

iEn este video tutorial te ensefamos...

577

Interacciones

PF Alimentos K

& Ariztia [ £]

La dedicacion es el ingrediente
perfecto para que lo #HechoEnCasa
siempre quede perfecto. Por eso te...

1043

Interacciones

S Sadia Chile ©

¢Una cita ideal en estos tiempos? Ta y
tu Lasana Bolognesa Sadia? Y
recuerda, llena tu congelador isin...

537

Interacciones



BRAWSY Automoviles Chile

« 8 06 € X A L .

Toyota Chile © 9 KiaChile en Melita Abraha.. [(©) . Mazda Chile @ Chevrolet Chile

Para quienes
luchan por
nuestra salud

#PrestemosElAuto

U
'_G‘A'} Q\. E
o o
En Toyota Chile estamos Me ayudan a elegir mi medio de Desde el mas minimo detalle, All-New Una nueva version diésel se ha
comprometidos con los profesionales transporte para el campoJ, & (M o Mazda3 Sedan te cautivard incluso integrado a la familia de Silverado,
de la salud, por eso... W &7 ... #momentokia #actitudkia.., con solo mirarlo. #2020 #FeelAlive = con motor Turbo Diésel 3.0TD de 6L,...
Interacciones Interacciones Interacciones Interacciones

@

‘ KiaChile en Anto Abraham ... (@) . Mazda Chile ( ’ Mazda Chile @ Chevrolet Chile

12afo de mucha #actitudKia junto a Disfruta de una cabina mads aislada A quién cautivarias con este Por |la familia uno lo da todo por eso
Pandi %' y kiachile - Sigamos del exterior para concentrarte en fantastico modelo New Mazda CX-3? detente y permanece junto a ella,
sumando kilémetros juntos., ¥ .. .. quienes en verdad importan con All-... Etiquetal@ y deja que la magia fluya... hacerlo marca la diferencia...
1483 1444 1418 1320

Interacciones Interacciones Interacciones Interacciones



BRAWJY Automoviles Chile

«+8 06 ¢ T A L

£2  toyotachile @ « Follow

<» toyotachile @ En Toyota Chile estamos
™ comprometidos con los profesionales

Pa ra q u ie n es de la salud, por eso #PrestemosElAuto

a personal del Cesfam de Pudahuel,

lucha n por para que puedan desplazarse de
manera segura a sus lugares de
trabajo. #ToyotaTeCuida

nuestra salud

ZW

#PrestemosElAuto @

6 cristian_ulloacabrera Por fin una

empresa y este caso Toyota hace
una ayuda que debiera ir la

direccion de todas las empresas

2w 1like Reply

Qv N

1,948 likes

MARCH 27

#ToyotaTeCuida

Add a comment...



sRAndY

INTERACCIONES SEGUIDORES POSTS VIDEO VIEWS
60.929 1417
01 Mar a2 Apr Promedio Interacciones diarios
s 279k
59 4%
6% o
21k
scotiaba nk .‘ ,4 L‘ .........................................................................
CR
7k

Facebook Youtube

* Scotiabank CR e BAC Credomatic * Banco Nacional = Banco De Costa Rica

Bancos Costa Rica

142

Interacciones del Gltimo dia (12 Apr)

Instagram Twitter

* Banco Popular CR



BRANC

« 8 06 € X A L .

e Scotiabank ==
a

juntos saldremos
adelante

mado estas

En Scotiabank estamos
comprometidos con el bienestar
financiero de nuestros clientes, ante...

10.170

Interacciones

e Scotiabank =2 @

Republica Dominicana,
juntos sul@mos

adelante.

Juntos saldremos adelante, @
#MasCercaQueNunca
#NuevaPrimeraVez

1328

Interacciones
o)

@ BAC Credomatic ©

Anuel AAen
#ConciertosBACCredomatic #
iEtigueta a tus amigosl...

2317

Interacciones

e
@ BAC Credomatic
A nuestros chentes y poblacdn en genersl comunkamos o

suente

presenta 3 nvel mundal v para
e pacticulo
d ad como e del ar o Antorve Solis, omado
4 GeOsGn de DOSDONEr Y TEDIORraMar K5 CONDENOS QU &
presertation en la oudad de Teguagalpa v San Pedro Sula

que conforman

Para mat dotalies so brindard Una conterencia de prensa hoy 12 da
marzo del 2020, on el Estadio CHoCh| 5043 2 ka 10:00 3 m.

GG 0 Tomanota@ @ @

1190

Interacciones
-—

e Scotiabank ==

para consuira y renro.

e

)

Ahora puedes consultar tus balances
y retirar efectivo de las entidades
financieras Scotiabank y Banco...

2001

Interacciones
L J

@ BAC Credomatic

P 5 20%

anuel en #ConciertosBACCredomatic
Recibe 25% de descuento al pagar
con tus tarjetas #AMEX y 20% de...

1ne3

Interacciones
L]

Y Bancos CentroAmerica

@ BAC Credomatic

#ConciertosBACCredomatic presenta
a Alejandro Fernandez «* jMuy
pronto boletos a la venta a través de...

1718

Interacciones
—

@ BAC Credomatic

marcoantoniosolis_oficial disfrutando
de nuestras playas « Te esperamos
este 13y 14 de marzo para cantar el...

964

Interacciones
Lr==]



BRANJY Bancos CentroAmerica

« 8 0 ¢ T A

Estamos contigo,
juntos saldremos
adelante

Por eso hemos tomado estas ©

medidas para ti:

Scotiabank

6 Préstamos

(Personal, Vehiculo e Hipotecario)

Aplazaremos
tus pagos por
3 meses

Sino estas interesado, envianos: nombre, cedula
y teléfono al correo drinfo@scotiabank.com

6 Préstamos

(Personal, Vehiculo e Hipotecario)

- 0%

comision por mora

Vigencia abril y mayo 2020

é) Tarjetas de crédito

20% de devolucion* en:

Pagos online de servicios de agua,
electricidad y telecomunicaciones

D>

Consumos en farmacias, clinicas
y laboratorios

Servicios de delivery y takeout
en restaurantes

(Ofertas vilidas a partir J 22 de marzo hasta ¢l 30 d
*Términos y condiciones www facebaok.com/Scotiab.

g2 Tarjetas de crédito

Vigencia abril y mayo 2020

Disminucion del pago minimo
requerido a un 0.5% del capital

0% S

comisién por mora

28 dias

para pagar después del corte

@ Canales Digitales

Transferencia ACH y LBTR GRATIS
Pago de servicios GRATIS
Comision uso mensual tPago GRATIS

Incremento en el limite diario de
compra y venta de divisas

Pequena Empresa

Vigencia abrily mayo 2020

Aplazaremos

tus pagos de préstamos
3 y lineas de crédito

meses

Sino estas interesado, envia
nombre de laempresaop
y teldfona al correo ayudac

fisica, ANC o cédula
y@scotiabank.com

Pequena Empresa

Vigencia abril y mayo 2020

Manejo de cuenta GRATIS

Pago de noémina online GRATIS
Transferencia ACH y LBTR online GRATIS
Pago de servicios online GRATIS

Pago a proveedores online GRATIS




BRANSY

« 8 06 € X A L .

@ Pizza HutEl Salvador | §]
o

#TodoVaAEstarBien 727

& Dale volumends
#TodoVaAEstarBien W ., El Salvador,
este mensaje es para ti.

78.020

Interacciones

Q Little Caesars El Salvador

ﬁd baath: P
Compartir una Super Cheese en

familia es lo mejor &2 . Pasa por
nuestras pizzerias en las que estamo...

2824

Interacciones
L ]

N O
[ g W

Pizzas El Salvador

e Little Caesars El Salvador [}

iSolo para los #PizzaLovers! Descubre
(Cudl es la pieza que falta? Y
cuéntanos porqué prefieres nuestra...

4585

Interacciones
-

e Little Caesars El Salvador  (3)

:/Cudntos tienen antojo de una Pizza
GICANTE Hot-N-Ready Super
Cheese? & ®§ ENTREGA EXPRESS e...

2485

Interacciones
L

@ Little Caesars El Salvador

NOS VESTIMOS
DE MORADO

DESCARGA LA APP
V PIDE TUPIZZA

iAHORA MAS CERCA DE TI! Ya puedes
pedir nuestra #PizzaPizza a domicilio
a través de HUGO (Cudl Pizza pedira...

3970

Interacciones
-

e Little Caesars El Salvador [}

Ahora es mas facil disfrutar de tus
sabores favoritos de nuestra Pizza!
Pizza! con la deliciosa Pizza Gigante...

2352

Interacciones
e

@ Pizza Hut El Salvador

Quédate con tu familiaen casay
#TodoVaAEstarBien = 4

3173

Interacciones
L J

a Pizza Hut El Salvador

Iy 17 de marse 2020 @ party de bow 00 p.m.

15 s o durnce ol tempe us 1ea recesaria

Nuwatres sarvicios de bancy, domelc ¢ atoserico
PeTTmOnecancn cperonde con t0da reguioridod

Hoy sumamos nuestro esfuerzo
porque nuestro compromiso es la
gente de El Salvador =

2323

Interacciones
L]
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& STUDIOF

#STFTECUIDA Porque entre todos
podemos cuidarnos.
#VistetedeESPERANZA...

39.695

Interacciones

#Newin Encuentra tu look favorito en
« wwwekaribik.co

8320

Interacciones
T

Vestuario Colombia

&Y site das un break para venir a
nuestras tiendas?& jVen y encuentra
ya nuestra nueva coleccion!®

11.066

Interacciones
e

#ModoHome % ¢Ahora que estas en
casa, cual es tu plan favorito?
iCuéntanos con emojis!...

8277

Interacciones
fo——as}

L N V2

Floral prints that remind you the
balance found in nature. The balance
and hope we need right now....

10.202

Interacciones
p—e——4

KOAJ

jAprovecha estos dias en casa®: para
aprender a hacer ese #MakeUp &
que siempre has queridol...

8146

Interacciones
Lr———==}

KOAJ

Tu pensando en la hamburguesa y el
helado que te vas a ir a comer tan
pronto puedas salirde casa v £ & ..

9162

Interacciones

) TAZAS
$F0TAS s comipas

7 MINVTOS 'ﬁ’

¢ CANCIONES

Crea habitos saludables para tu vida
#whynotkbk

7795

Interacciones
E———=]



BRANSY
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Vestuario Colombia

Hemos iniciade eon la fabricacion de tapabocas y
batas médicas, réaecionando rapidamente a la
urgencia que genera la situacionactual. A partirde

la proxima semana, seran entregadas las primeras
cantidades a la Gobérnacion del Valle del Catica
con el fin de mitigar y prevenir el contagio.

#STFTECUIDA

studiofcolombia # « Follow

@ studiofcolombia @ #STFTECUIDA
Porque entre todos podemos
cuidarnos.
#VistetedeESPERANZA
#YoElijoSerResponsable
#QuédateENCASA

3w
g laazcarateoficial & APLAUSOS

EJEMPLAR TRABAJO DE
LA MARCA.

3w 118 likes Reply
g danielaboterofficial @ Eso es
)

tener calidad humana y compasién
! Muy bien »

3w 49 likes Reply

Qv

37,939 likes

MARCH 22

Add a comment...

N



BRANJY Bancos México

s o c T A L

INTERACCIONES SEGUIDORES POSTS VIDEO VIEWS

255.311 6078,8 1346

01 Mar a1l Apr Promedio Interacciones diarios Interacciones del ultimo dia (11 Apr)

31.3k
= — B ..

Facebook Youtube Instagram Twitter

* BBVABancomer * Banorte * Santander MX * CitiBanamex
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@ BBVA [ §]

Refrendando el compromiso con
nuestros clientes en estos momentos
complicados, damos a conocer el...

31.104

Interacciones

@ Santander México 5

En Santander queremos apoyarte
si tienes un crédito con nosotros:
olvidate de tus pagos por 4...
meses. Conoce mas....
https:/t.co/EMSHWECqhD

7550

Interacciones
O

Bancos México

@ Banorte o
Q
iNos ponemos en tu lugar! 2 demost
etener el ¢

Posponemos tus pagos por 4 s a concentracion de
meses en tu Tarjeta de Crédito y... : <
créditos. Conoce mas aqui...

https//t.co/fewV2AQLDTI
Estamos convencides que lo mas impartante es actuar
! Aviso importante acerca de A partir de hoy ya puedes ser parte de
nuestros servicios y el Covid-19, nuestros programas de apoyo.
#YoMeQuedoEnCasa Estamos trabajando para brindarte e...
17.317 16.035 8848
Interacciones Interacclones Interacciones
E—
@ BBVA [ £] @ BBVA [ £] @ BBVA México o

Conoce el Programa de Apoyo
para nuestros clientes, para
disminuir el impacto financiero...
de la contingencia por el..

R B https/t.co/DKG4wISVZ
Es momento de apoyarnos

A todos nuestres clientes. Si tienes un Ayudanos a salvar vidas. % Donamos

crédito y necesitas ayuda, tenemos 470 millones de pesos para

este mensaje para ti. respiradores y material de proteccid...

2 v Interacciones
Interacciones Interacciones
)
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Conectarse
emocionalmente

con sus clientes.

{*) admetricks



e Aumentar lealtad del cliente
e Aumentar participacion de
mercado en el largo plazo

e Aumentar ingresos a largo

plazo.

{*) admetricks



¢,Estan dispuestos a asumirlo?

{*> admetricks









Reportes Abiertos COVID-19

Efecto del COVID-19 en
Publicidad Online

CHILE '™

Q admetricks

Efecto del COVID-19 en
Publicidad Online

ESPANA &=

© admetricks

Efecto del COVID-19 en
Publicidad Online

COLOMBIA ==

Q admetricks

Efecto del COVID-19 en
Publicidad Online

MEXICO &

Q admetricks

Efecto del COVID-19 en
Publicidad Online

PERU 1

Q admetricks

Efecto del COVID-19 en
Publicidad Online

BRASIL <

Q admetricks

Efecto del COVID-19 en
Publicidad Online

ARGENTINA &=

Q admetricks

{*) admetricks




13 abril 2020

) admetricks

Reporte Semanal de Actividad
Publicidad Online

13 abril 2020

@ admetricks

Reporte Semanal de Actividad

e
Chile

# Esta
Semana

Cambio
Semanol %

Cambio Semano
Anterior %

Marcas
Campafias
Creatividades

1932
4052
B9.586

-4,21%
-1,60%
-086%

0,70%
-N,42%
-5,80%

Industrias

Impression
Share

Combio
Semanal %

Cambio Semana
Anterior %

1 Telecomunicaciones

2 Tiendas Online

3 Software

4 Automéviles

5 Educocidn

6 Medios de Comunicacion
7 Inmobiliarias

8 Retail

9 Seguros y Prevision

10 Redes Sociales

11 Supermercodos

12 Universidades

13 Informatica

14 Servicios de Empresa

15 Transacciones Financieras
16 Concesionarios

17 Bancos

18 Consultorios

19 Restaurantes
20 Interés Plblico

N56%
9.62%
812%
5,03%
495%
4,81%
4,60%
455%
3,45%
3,42%
297%
2,64%
249%
231%
1.89%
1.78%
1,65%
146%
1,10%
105%

-35%
76%
2%
-2%

40%

Publicidad Online
—_
Colombia
# Esta Cambio Cambio Semana
Semana Semaonal % Anterior %
Marcas 1799 -4,16% 653%
Campanas 3.684 -0,49% -9,88%
Creatividades 42096 0,43% -12.97%
(RiatHas Impression Cambio Cambio Semana
Share Semanal % Anterior %
1 Software 207% 3% 43%
2 Educocién 9202% 43% 33%
3 Medios de Comunicacién 8,08% 3% 20%
4 Telecomunicaciones 6,95% 77% -24%
5 Universidades 6,25% 9% 0%
& Automaviles 3,99% -67% 79%
7 Tiendas Online 3,80% -52% 42%
8 Servicios de Empresa 324% 81% -29%
9 Videojuegos 2,92% 5% 35%
10 Supermercados 290% -10% 44%
1 Bancos 2.67% 4% -17%
12 Inversiones 254% -6% 123%
13 Consultorias 249% -41% 104%
14 Restourantes 186% -12% 139%
16 Formacios 1,84% 6% 129%
16 Cursos 1.80% 100% 10%
17 Electrénico 1,75% 203% -32%
18 Servicios Financieros 1,68% -13% -39%
19 Informdtica 1.67% 20% ~75%
20 Cuidadoes del Cuerpo 1,52% 24% 1%
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Tenemos mayor probabilidad
de tomar mejores decisiones
con Data e Insights de
Mercado

£ admetricks



NOSOTROS



Recomendaciones

Ser realistas

Transmitir las oportunidades de beneficios a largo plazo

El contenido y el mensaje es fundamental para conectar
con las personas

Tomar decisiones basadas en datos e insights de mercado
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Impacto del COVID-19 en
la Publicidad Digital
depende de nosotros
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Estamos en esto Juntos
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Gracias!

Felipe del Sol
CEO & Co-Founder

felipe@admetricks.com
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