
Impacto del COVID-19 en la 
Publicidad Digital



Contagió Nuestro Trabajo y nos generará pérdidas por
US$$$ …. en el corto plazo

COVID-19





¿Cómo ayudamos a nuestros clientes si sus 
empresas se están yendo a la ruina?

1

¿Qué nos preguntamos cada día?

2
¿Qué podemos hacer los medios y las agencias para 
incentivar la comunicación e inversión de las marcas?

3
¿Qué debemos hacer las marcas para ser más 
efectivas?





Tenemos mayor probabilidad 
de tomar mejores decisiones 

con Data e Insights de 
Mercado



Objetivos

Entender el Impacto del COVID-19 en la Inversión 
en Publicidad Digital

Entregar datos que ayuden a enfrentar este nuevo 
escenario en el corto plazo

Salir fortalecidos en el largo plazo
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Impacto en Industrias

-21%



Rentabilidad 2020 Empresas Medios
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Kantar COVID-19 Barometro
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AdSpend Ingresos

2x 30%



Inversión Publicitaria Crisis 1991
AdSpend Ingresos

28%

61%

40%



¿Qué muestran 
los datos?



Análisis

Nombre Periodo

Semana 1 2 de Marzo al 8 de Marzo

Semana 2 9 de Marzo al 15 de Marzo

Semana 3 16 de Marzo al 22 de Marzo

Semana 4 23 de Marzo al 29 de Marzo

Semana 5 30 de marzo al 5 de Abril

Semana 6 6 de Abril al 12 de Abril

1. Número de Marcas con Actividad
2. Número de Campañas Activas



# Marcas Haciendo Publicidad



# Marcas Haciendo Publicidad



# Campañas al Aire



# Campañas al Aire



Variación Semana 6 v/s Semana 1 



  País Marcas Campañas
  Peru 1% 9%
  Ecuador -3% -2%
  Colombia -3% -7%
  Costa Rica -7% -7%
  Mexico -9% 3%
  El Salvador -14% -9%
  Chile -16% -11%
  Brasil -17% -30%
  España -18% -30%
  Puerto Rico -20% -26%
  Uruguay -20% -26%
  Honduras -22% -43%
  Argentina -23% -27%
  Panama -26% -22%
  Guatemala -33% -40%
  Rep. Dominicana -44% -48%
  Promedio -17% -20%



Compara los 

contenidos y el 

desempeño de 

las marcas en 

Redes Sociales



Telecomunicaciones España



Telecomunicaciones España



Telecomunicaciones España





http://www.youtube.com/watch?v=RwfHsC3oJpw


Alimentos Chile



Automóviles Chile



Automóviles Chile



Bancos Costa Rica



Bancos CentroAmerica



Bancos CentroAmerica



Pizzas El Salvador



Vestuario Colombia



Vestuario Colombia



Bancos México



Bancos México





Conectarse 
emocionalmente 
con sus clientes.



● Aumentar lealtad del cliente
● Aumentar participación de 

mercado en el largo plazo
● Aumentar ingresos a largo 

plazo.



¿Están dispuestos a asumirlo?







Reportes Abiertos COVID-19



47



1 Reporte de 

Competencia 

5 Marcas

20 Páginas

Abril, Mayo, Junio,...



Tenemos mayor probabilidad 
de tomar mejores decisiones 

con Data e Insights de 
Mercado





Recomendaciones

Ser realistas

Transmitir las oportunidades de beneficios a largo plazo

El contenido y el mensaje es fundamental para conectar 
con las personas

Tomar decisiones basadas en datos e insights de mercado
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Impacto del COVID-19 en 
la Publicidad Digital 

depende de nosotros



Estamos en esto Juntos



Gracias!

Felipe del Sol
CEO & Co-Founder

felipe@admetricks.com


