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Agenda

cQueé es la compra Programatica?

Diferencias entre la compra tradicional y la programatica

Las 7 preguntas Clave sobre el Ecosistema Programatico

Actores y elementos claves de la compra programatica

Casos
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Qué es la Compra
Programatica ?
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Apalancarse en
tecnologia para alcanzar
nuestros objetivos de
negocios y marketing.
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Asi, llegaremos a la
audiencia correcta, en el
momento correcto con

el mensaje correcto.
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http://www.youtube.com/watch?v=wiJDi-F4yJY

PUBLICIDAD PROGRAMATICA

Uruguai. Nas préximas hor

jogadores deveréo se apresen
principal novidade foi o reapar

de Sudrez.

Nesta tarde, os jogadores estavam
presentes em uma das quadras do
complexo celestial para treinar. Eles
realizaram um treino fisico. O treinador
ndo treinou a parte tética, por ndo ter todo

0 campus para seu uso

%> [ TAKE
EVERY
ADVANTAGE.
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PERSONALIZACION
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A qué nos referimos
con personalizacion ?

Personalizacion . g2
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Entiende tu perfil
de consumidor,
haciendo
recomendaciones
de productos en
funcién de
compras pasadas
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AUTOMATIZACION
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A qué nos referimos
con automatizacion ?

Automatizacion
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Aprende y ajusta los
colores e intensidad
de las luces en
funcién de como va
cambiando el
comportamiento de
uso.
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TIEMPO REAL
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A qué nos referimos
con tiempo real?

Tiempo Real
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Track your delivery
in real time

WOLE 40 mOs e U CHOSOe
pOUr Or0e(Y Comact o
Sermtiy oy Owetthy

/Contexto y seguimiento

~

del status de los pedidos

en tiempo real

L

/
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8:30AM =

Empieza el dia con un
delicioso desayuno.

1:15PM %

/Ofertas y ajustes en tiempo real A

en funcion del momento y hora
del dia. Para de esta manera

incrementar la relevancia para los

\_usuarios.

/

Un antojo, un postre, o tu almuerzo en minutos.
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Personalizacion

& Bedroom O
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Automatizacion

Tiempo Real
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Todos estos elementos son
utilizados en la compra
programatica para llegar a la

audiencia correcta, en el momento
correcto con el mensaje correcto.




Diferencias entre la compra
programaticay la compra
tradicional de medios
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Diferencias en la compra
de medios
(no solo medios digitales)

Publicidad Tradicional

Publicidad con
Programmatic
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Tradicional

PERSONAS MAQUINAS OPERADAS
POR PERSONAS




Tradicional

COMPRA DE COMPRA
ESPACIOS ESPACIOS+AUDIENCIAS




Tradicional

UN SOLO
MENSAJE

Programmatic



Tradicional Programmatic

COMPRAS POR COMPRAS POR
RESERVA RESERVA+SUBASTA

1~ o




Tradicional
RESERVA RESERVA+TIEMPO REAL




Tradicional

COMPRA FRAGMENTADA
DE ESPACIOS

COMPRA INTEGRADA'Y
AUTOMATIZADA DE
AUDIENCIAS Y ESPACIO
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Repasando algunos conceptos...

preguntas claves de
compra programatica.
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¢La compra programatica es
solamente en inventario digital?




cLa compra programatica es

solamente en inventario digital?

0 Si, es solo medios digitales
G No, son todos los medios que existen

Comprende medios digitales y cada vez se van incorporando mas
medios como televisidn, radio, via publica, etc.
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RADIO TELEVISION
DIGITAL
. ° m ° o

LINEAR i MOBILE
TELEVISION / I \
BILLBOARDS TABLET
PANTALLAS EN
PUNTO DE VENTA
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Algunas notas de prensa:

7ww:-( Fibertel > = Cablevision

NOTICIAS  DOSSSR PREMIUM  SIN ORUGACION DF COMPRA  LAPZDF 0RO LAPZ DE PLATING  JERRY OOLDENRERD  MAS PRIMIOS  CS%.

Ya Es Posible Realizar Compra Programatica
En Via Pablica En Argentina

Taggify, No-Spoon, Scopesi y Herolens, se unieron para llevar adelante la primera
solucién de compra programética Out Of Home en el mercado local.

|

https://www.dossiernet.com.ar/articulo/ya-es-posible-realizar-compra-programatica-en-via-pu
blica-en-argentina/15804

Forbes ULTIMAS NOTICIAS ~ SECCIONES  POLITICA LIFE FORBESCA  BRAND VOICE
Portada / Red Forbes / e0ero 23, 2018 (:‘r(‘-’n‘fnun

El futuro de la TV: los anuncios personalizados

Al contrario de lo que se cree, la television todavia tiene mucho que ofrecernos, empezando por
anuncios que se anticipardn a nuestras necesidades.

https://www.forbes.com.mx/el-futuro-de-la-tv-los-anuncios-personalizados/

ARG ' MEX
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Algunas notas de prensa:

STARTERDAILY"

Jueves 25 de octubre de 2018

Tendenclas Publcidad Mujeres Empresas Marcas eComenerce in-Store Meda

Clear Channel desarrollé la primera campaiia de
Compra Programatica en Via Piiblica en Chile

Why An Appointment
Advertising Mindset Is
Needed For Connected TV

Jin Wilson )
Forbes Technology Council

“Los consumidores han adoptado plataformas de transmision de
video, y los anunciantes se estan poniendo al dia para encontrar
a sus audiencias alli, lo que ha desencadenado el crecimiento
acelerado en el gasto en publicidad de OTT (over-the-top). El
gasto en publicidad de OTT saltara del 40% a $ 2 mil millones en
2018, de acuerdo con el pronéstico de publicidad mas reciente
de Magna en EE. UU.”

CHI ' USA
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cComo se compra
programaticamente?
¢Es solo subasta?




¢cComo se compra programaticamente?

¢Es solo subasta?

0 Si, es solo subasta.

G No, también se compran medios directamente por llamada
telefonica.

No, también se pueden comprar medios directos, todo gestionado
desde la misma interfase web, de manera integrada.
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Q Si, es solo subasta.

No, también se compran medios directamente por llamada
telefénica.
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Tipos de Compra Programatica

Deal Programatico

Subasta Abierta Subasta Privada Deal Preferente .
Garantizado
Inventario no Reservado Inventario no Reservado Inventario no Reservado Inventario Reservado
Subasta con piso Precio Fijo Precio Fijo
o0 00 ®
YY) o
Publishers Publisher Publisher Publisher
mmmimmm ! —mm S ; —immmmm ; mimmmmm ;
. ‘s I . ‘s I ! I |
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Anunciante Anunciante Anunciante Anunciante
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La compra programatica se realiza por CPM.

Compramos por CPM (costo por mil impresiones)
pero optimizamos y giramos la campafa para
alcanzar otros objetivos, como:

Pero podemos manejar la optimizacion de
la campaiia basados en otros objetivos:

e CPC
e CPV
e CPA
e VCPM
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¢Cuales son los principales
actores del ecosistema de
compra programatica?




¢Cuales son los principales actores del

ecosistema de compra programatica?

0 El ecosisterna no es complejo, solo 2 actores, comprador y vendedor.

G El ecosistema es complejo, pueden existir incluso mas de 7 actores
involucrados.

G Es lo normal y usual, el anunciante, el medio y la agencia de medios.
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0 El ecosistema no es complejo, solo 2 actores, comprador y vendedor.

G Es lo normal y usual, el anunciante, el medio y la agencia de medios.
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Es un ecosistema relativamente complejo.
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Actores Mas Importantes del Ecosistema
Programatico.

DMP

Publisher
Agencia de Medios o

DSP Exchange SSP

‘{‘4 :::.; - - - 0
{ - -
n Ad Server

Trading Desk

O -

Soluciones
Analiticas

Anunciante
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¢Qué es el Viewability? ;Por que
se le utiliza en la compra?




cQué es el Viewability? ;Por qué

se le utiliza en la compra?

0 Es la cantidad de veces que ven mi anuncio los usuarios.

Es la probabilidad de que mi anuncio sea visto en un sitio, bajo el
estandar de esta métrica de la IAB.

G Es cuando un usuario ve mi anuncio por mas de 10 segundos
seguidos.
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0 Es la cantidad de veces que ven mi anuncio los usuarios.

Es cuando un usuario ve mi anuncio por mas de 10 segundos
seguidos.
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La definicion oficial de Viewability:

Viewability in action

DO your ads have 3 chance 10 be seen? If an a2 isn't seen, i
can't have an empact Below you'll find a demo showing how
viewability works i real ime

AN 8t 8 conudeded viermatie wher
E Display ads
SO% @ i vew for o2 least 1 second

Video ads

Y an ",\‘.l"'l' 'll M east .‘ SO0

Demo https://www.thinkwithgoogle.com/feature/viewability/#/demo


https://www.thinkwithgoogle.com/feature/viewability/#/demo
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¢Es seguro comprar? ;CoOmo
estar seguro que no aparecemos
en contenidos inapropiados?




¢ES seguro comprar?

¢COmMo estar seguro que no aparecemaos
en contenidos inapropiados?

Solo podemos usar la tecnologia de las plataformas programaticas
para auditar.

Usando la tecnologia de las plataformas, auditores gratuitos y la
contabilizacion de agencias de medios.

Usando los filtros de Brand Safety de la plataforma,
complementandolo con auditores externos que son pagados y
acciones de control de las agencias de medios.

iab%:



Solo podemos usar la tecnologia de las plataformas programaticas
para auditar.

Usando la tecnologia de las plataformas, auditores gratuitos y la
contabilizacion de agencias de medios.




Formas de Asegurar el Brand Safety de las
Marcas

Acciones de Agencias Verificadores 3rd Parties
® Filtros (exclusiones de (;ategorias e Empresas 3ras que auditan la calidad
como a.lcoholes, gambling, del inventario en distintas areas:
violencia, etc). o Viewability
e Armado de “Black-List” (listas de o Trafico invalido
sitios lo cuales no cumplen con los o Calidad del inventario

estandares de calidad de inventario
y son excluidos de la compra de

medios) # comscore

IAS 528
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¢ES mas barato o mas caro
comprar programaticamente?




¢Es mas barato o mas caro comprar

programaticamente?

0 Siempre es mas barato que otras formas de compra.

Siempre es mas barato ya que la plataforma busca los costos mas
baratos.

G No necesariamente, depende de la calidad del inventario que
compremos y la modalidad de la compra.
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° Siempre es mas barato que otras formas de compra.

Siempre es mas barato ya que la plataforma busca los costos mas
baratos.




¢Que interpretamos por calidad de inventario?

e Viewability
e Targetings

e Contenido de sitios \\
e Tipo de sitios

e Filtros de brand safety

e Filtros de contenido
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cComo es el alcance de una
campana en programatica?
¢Es mas eficiente?




¢cComo es el alcance de una campana

en programatica? ;Es mas eficiente?

Si, ya que podemos comprar distintos medios de forma integrada y
bajo distintas modalidad, alcanzando mas personas.

Si, ya que podemos comprar YouTube, Facebook, Instagram, Search,
Subasta y acuerdos directos con medios.

G Si, ya que hoy todo esta disponible.
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Si, ya que podemos comprar YouTube, Facebook, Instagram, Search,
Subasta y acuerdos directos con medios.

G Si, ya que hoy todo esta disponible.
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Logramos mayor alcance integrando medios,

plataformas, formatos y devices.

=% Inventario de
Google

Publishers

Aplicaciones

N %
W)

Plataformas de
Video

OTRAS CARACTERISTICAS:

e Maximizacion del alcance.
e Frecuencia controlada.
e Simplicidad en la

facturacion.

e Eficiencias usando

audiencias.
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Algunos ejemplos del valor de comprar

programaticamente.

. TENDENCIA DE
Three Reasons Programmatic INDUSTRIA

Technologies Should Be Part Of
Your Marketing Strategy

Vadim Rogovskiy
Forbes Technology Council

Vadim Rogovsiy MAYOR
TRANSPARENCIA
Y CONTROL

MAYOR
EFICIENCIA

It's An Industry Trend

Programmatic media buying has been showing continuous growth at

least since 2014. By the end of this year, it is predicted to become the
primary advertising method, according to eMarketer, with four of every five
U.S. digital display dollars transacting programmatically. Whether in
private marketplaces or via real-time bidding (RTB), ad buyers and sellers
are moving away from performance solutions in search of improved

precision and greater efficiency.

It Could Offer More Transparency And Control

One of the key challenges of the programmatic media buying market is the

lack of transparency. There are too many intermediaries between

advertisers and publishers, which means less control over expenditures.

Clickky has witnessed the pervasiveness of non-transparent business

practices in the U.S. media buying industry, which has pushed some

companies to move programmatic media buying in-house. The answer to

this challenge could come with more comprehensive solutions, which

combine several tools for media trading.

It Increases The Efficiency Of Media Buying

Programmatic relies on advanced technology, which removes the need for
lengthy person-to-person negotiations. The technology also offers an in-
depth analysis of large data sets, bid requests, cookie and device ID data to
assess each user individually. The technology lets advertisers bid on specific
user profiles, not just audience segments. In the end, the price of each
impression traded programmatically is connected to the predicted value of
users and calculated according to the possibility of their converting into

customers, helping to improve the cost-efficiency of the campaigns.
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Repasemos los actores claves del
ecosistema de programatica.
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Actores Mas Importantes del Ecosistema
Programatico.

DMP

Publisher
Agencia de Medios o

DSP Exchange SSP

‘{‘4 :::.; - - - 0
{ - -
n Ad Server

Trading Desk

O -

Soluciones
Analiticas

Anunciante
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DSP (DEMAND SIDE PLATFORM)

DV360
MediaMath
Appnexus
DataXu
Videology
TubeMogul
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Cadreon (IPG)

Unidad dentro de las agencias de medios que se
ocupa de la implementacion de la compra Accuen (OMD)
programatica.

Xaxis (groupM)
Los trading desk operan a lo largo de todos los
clientes que posea la agencia que compren
medios de forma programatica, teniendo Amnet (Dentsu)
insights de negocios y best practices de Affiperf (Havas)
implementacion.

AOD (Publicis)
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AD SERVER

Una plataforma que almacena creatividades y las sirve en los
distintos sitios web, mientras registra data para el uso en la
decisiones de mkt, negocios y medios.

Su objetivo principal es elegir los mejores anuncios para publicar,
auditarlos, y monitorear el progreso de diferentes campanias de
publicidad en linea.

Brinda control, medicidn centralizada y auditoria.
Un servidor de anuncios se utiliza para almacenar, publicar y analizar

creatividades, mientras que un DSP se utiliza para comprar
ubicaciones donde apareceran esos anuncios.

oocmle



Google Ads Exchange

Un mercado donde los publishers ponen su inventario a

disposicién de los anunciantes en tiempo real. OpenX
: : : . : : PulsePoint
Existen diversas alternativas segun los tipos de medios,
geografias, como también por formatos. Rubicon
., o , , BrightRoll
También existe inventario exclusivo como es Youtube en
Google Ads Manager o Outlook en el de Microsoft Exchange. Microsoft Exchange

o
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Algunas referencia del inventario al que se puede
acceder desde los exchanges.

FRESWHESL

Google Ad Manager

@ VouTube
BrightRoll

:\\: AppNexus



Audiencias

Listas de cookies de usuarios las cuales estan
agrupadas bajo una categoria especifica, como
por ejemplo: edad, género, intereses,
comportamiento en un sitio, acciones online,
etc.

Primera fuente (1st party)
Segunda fuente (2nd party)

Tercera Fuente (3rd party)
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Tipos de Audiencias

Audiencias de
G Google ”@/ Soluciones
Analiticas

O—| Ad Server
T é}@% Social

3rd Party
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DATAPROVIDER (3« PARTY
DATA)

TAIL
TARGET
NAVEG
BLUEKAI
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TFORM)

DMP es una herramienta que recopila data de primera
parte y data de terceros en una forma unificada,
permitiendo que los anunciantes creen segmentos de
audiencia hiper segmentados, analizando y optimizando
resultados.

Un DMP se usa para almacenar y analizar datos, mientras
que un DSP se usa para comprar publicidad basada en esa
informacion.

AUDIENCE CENTER

AUDIENCE MANAGER
(ADOBE)

ORACLE
BLUEKAI
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SSP.(SUPPLY SIDE PLATFORM)

GOOGLE AD MANAGER
RUBICON
RIGHT MEDIA
APPNEXUS

o
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Tendencias globales de
compra programatica.

o
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$48 billions en 2018 invertido en compra
programatica en USA.

US Programmatic DIt Dispiay Ad Spending Para 2020, los anunciantes de
billions, %chan7g:3::1d%of t::asf c:igit.al disapil.asi ad spenitzi; E E. U U . Rea I iza r a/ n

‘ transacciones programaticas
por casi $ 69 mil millones en

los EE. UU.

73.0% $57.35

2016 2017 2018 2019 2020

W Programmatic digital display ad spending

B % change % of total digital display ad spending*

Note: digital display ads transacted via an API, including everything from
publisher-erected APIs to more standardized RTB technology; includes
native ads and ads on social networks like Facebook and Twitter, *includes
advertising that appears on desktop/laptop computers, mobile phones,
tablets and other internet-connected devices

Source: eMarketer, Oct 2018

241855 www.eMarketer.com

https://www.emarketer.com/content/us-programmatic-ad-spending-forecast-update-2018



$42 millones en 2018 invertido en compra
programatica en Chile.

LATAM Programmatic Adoption by Country 2017
50%
LATAM Programmatic Spend by Country 2018

i 2% 73

I I i
Brazil - luiu Colombia Ecuador Peru Uruguay »

GR 2017 by Country

805

36%
Argentina
Programmatic Spend
39%
Argentina

E_iE ?_3
i-i

i
|

Peru Chile m Magna Global 2018
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Aplicaciones practicas del uso
de la compra programatica.
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Evolucién en el consumo de contenido
digital mobile
Buscar nuevas formas de brindar
experiencias y engagement a sus
usuarios con
o Contenido real-time
o Compartir la experiencia con los
usuarios en la cancha y fuera de
la cancha
Busqueda de alcance en tiempo real a
través de audiencias

Alcance en Programmatic.

v

Al "™

m#@ NBA TIP OFF LIVE FROM CHICAGO

AN -

o
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http://www.youtube.com/watch?v=IZYe1egC-RM
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Data Driven Marketing.

e Consumidores apasionadosy
Curiosos
e Consumidores orientados a la
busqueda
e Ir mas alla del marketing reactivo:
o Descubrimiento de nuevos
productos

o
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http://www.youtube.com/watch?v=ydqNw7TTIKc

Data Driven Marketing.

e Para que los usuarios brinden informacién
de su preferencia les dieron valor a
cambio.

e Laapp M2F es una herramienta de
adquisicion para Shiseido:

o Generacidn de insights clave para
alimentar las estrategias de
marketing.

o Al mismo tiempo entregando valor, y
generando LTV para los clientes

e La consistencia de los touchpoints de
medios y el mensaje integrado genera
consistencia y resultados

bareMinerals

https://www.thinkwithgoogle.com/marketing-resources/customer-needs/

0
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Automatizacion.

Uso de Automatizacion en ofertas inteligentes para lograr escalabilidad y objetivos
de negocios.

-
wayfair
UP TO

70% OFF

Everything Home

Shop Now

Disminucion del costo por
adquisicion en un 75%.

: wayfa?r
(ﬁ)‘ 10 70 OFF
wayftair e
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Ny ®
Automatizacion. wayfair

e Los consumidores de hoy se sienten mas
coémodos comprando articulos de gran precio
en linea. “La estrategia de oferta inteligente

e Wayfair recurri6 a la automatizacion de sus inteligente nos ayuda a elegir la mejor
estrategias de oferta para llegar a nuevos oferta y la mayor escala posible en

i o nuestros objetivos.

clientes de alto valor de manera eficiente y en
escala. Eso significa que no tenemos que

o Consideracién del momento el customer preocuparnos por la optimizacion de
. elementos como la hora del dia, el espacio
journey donde se encuentra el . »
en la pagina y el valor del producto.

consumidor. Matt Herman, Associate Director of
o Utilizacién de distintos tipos de Marketing at Wayfair.

segmentaciones acordes a cada uno.
o Utilizacién de estrategias de oferta
automatizadas.
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Eficiencia en la compra de medios.

https://www.thinkwithgoogle.com/marketing-resource

s/p

rogrammatic/kellogg-dishes-up-offline-sales-with-programmatic-buying/

Foco, Planificacion y
Optimizacién en funcién de KPIs
e Viewability

e Targeting

e Frecuencia

o
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http://www.youtube.com/watch?v=5XEsYsEjn7c

Eficiencia en la compra de medios.

Kellogg adoptd la compra programatica para mantenerse a
la vanguardia del cambio en el comportamiento del
consumidor

e Construiry fortalecer las relaciones con sus clientes
e Cambios en el consumo digital:
o Usuarios conectados 24/7
o  Distintos dispositivos
e Kellogg s buscé ser parte del ecosistema digital de
forma natural
e Compra de inventario alineado con los KPIs de marca

70%-80% tasas de visibilidad

2-3X mejor orientacion
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cQueé son?

o
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;Qué son las creatividades dinamicas?

= ———— e GET YOUR
GET ON BOARD REVVED UP AND READY 1 ( > THE BAJA 1000 BIKE ou

WATCH NOW WATCH NOW WATCH NOW WATCH NOW WATCH NOW

175wl g LT P LENW

Sl




:Como se construyen en tiempo real?

B ASSETS/ELEMENTOS CREATIVOS

RedBull
WTV Armado de Piezas en Tiempo Real

WATCH NOW

SURF
MOTORSPORTS
DIRTY DRIVING

FEED

ESQUELETO
CREATIVIDAD Amantes del Fanaticos Aficionados
(HTML5) surf de las motos al dirty

driving

2
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SENALES POR LAS CUALES DINAMIZAR CONTENIDO: INTERES DEL USUARIO Ia (5)
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Creatividades dinamicas.

Uso de seiales offline para el desarrollo de creatividades dinamicas en tiempo real



http://www.richmediagallery.com/detail?id=13213

LANCOME #

PARIS
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Estrategia digital Programatica Integrada

Uso de:
e Data
e Creatividades dinamicas

e Estrategias de Inventario

Para lograr los objetivos de

Marca.

iab:


http://www.youtube.com/watch?v=jbNY1_iDbV4

Estrategia digital Programatica Integrada

e Inteligencia Programatica para la definicién de nuevas
relaciones con los usuarios
o Aprender de los usuarios
o Enviar el mensaje correcto en funcion de sus
necesidades

o Identificar los distintos caminos de los usuarios

Volver la data accionable
e Identificacion de insights de negocio
e Definicion de 6 grupos core a targetear
e Construccién de creatividades en funcién de dichos grupos

e Uso del inventario correcto

80% VTR

12.000 muestras gratis
pedidas en el sitio
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