
BELLEZA PARA TODOSINFLUENCERS



1NECESIDAD DE LA MARCA?

MARKETING GOALS

# AWARENESS

# CONSIDERACIÓN

# CONVERSIÓN

Reclutar nuevos consumidores

Generar WOM

Fidelizar

Derivar tráfico WEB

Lanzamientos

All Ways ON

BRIEF:

-AGENCIA

-INHOUSE

2ESTRATEGIA

PROPUESTA

# INFLUENCERS 

# PERFILES

# PLATAFORMAS # MECÁNICA

# PAGO Ó CANJE

# ALCANCE

KPI´s
# CONTACTO 1:1

# CONTRATO

# ACUERDO PAGO

# HERRAMIENTA SCOUTING

3
SCOUTING

NEGOCIACIÓN

LEGAL4 SEGUIMIENTO

# POST

# ALCANCE

# INTERACTUAR

# COMENTARIOS # AMPLIFICAR

5 EVALUACIÓN

# RESULTADOS

# ROI? # CLOUD

# RUIDO



ALTO

ENGAGEMENT

REACH

OBSESIÓN



LINDA

HERMOSA

SULFATO?TE AMO

LOS OJOS MÁS 

BELLOS

WACHITA

MINA

TESTEO ANIMALESSACA CASPA!

TIENE SAL?

¿NUESTRAS MARCAS?

RICA



¿BRIEF?



¿PIRÁMIDE, ESTRATEGIA?



LA COMUNIDAD 
SOCIAL ES EL 

CORAZÓN DE LA 
MARCA

MAKE-UP ARTIST
PROFESIONAL Y 

ASPIRANTES

BEAUTY JUNKIES MILLENIALS
DIGITALMENTE OBSESIONADOS

AMANTES DEL MAQUILLAJE





ANÁLISIS…

¿COSTO OPORTUNIDAD?

¿LA COMPETENCIA?

CRUCE DE INFLUENCERS 

ENTRE MARCAS

¿RETORNO? (ROI)

¿CONTENIDO?

NUEVA ESTRATEGIA 2.0



#1 HERRAMIENTAS

SOCIAL LISTENING

COMMUNITY MANAGER

BENCH COMPETENCIA

REPORTES

INSIGHTS & ENGAGEMENT

CUANTIFICA RUIDO

INFLUENCERS

RETAILERS / CLIENTES

COMPETENCIA

LIKES- SHARES- POST

IDENTIFICA

GESTIONA

ANALIZA  INFLUENCERS

SCOUTING

DIGITAL ES UNA CIENCIA, NO UN ARTE,  TODO ES MEDIBLE



INFLUENCER 

CALCULATOR

NIVEL #1

AWARENESS

NIVEL #2

CONSIDERACIÓN

COST PER:

POST / MENCIONES

POTENCIAL REACH

COST PER:

VIDEO VIEWS

ENGAGEMENT

NIVEL #3

CONVERSIÓN

COST PER:

CLICK EN LINKS

(TRAFICO)

VENTAS DIRECTAS 

ECOMM 

#2  KPI´s - COSTOS

(CPM-E)



ES UN ESTUDIO AUDIOVISUAL QUE NOS PERMITE

MENORES COSTOS DE PRODUCCION, RESPONDER

A CONTINGENCIAS, DESARROLLO DE INFLUENCERS,

CONTENIDO CAMPAÑAS INTERNAS…

LOVEBRAND

#3 CONTENT FACTORY





CONSTUCCIÓN ESTRATEGIA BASADA EN OBJETIVOS
Awareness (Top Influencers), Engagement (Macro Influencers), Confianza (Micro Influencers)

USAR LAS CORRECTAS HERRAMIENTAS Y RECURSOS

SELECCIONAR LOS CORRECTOS INFLUENCERS

CONOCERSE ANTES DE CASASRSE
Generar relaciones  con los Influencers

No solo mandar productos, el Engagement debe ser recíproco

APLIFICAR @ mencionando en nuestras RR.SS

Contar con el consentimiento! 

REPEAT: ANALIZAR KPI´s y Tener 

estrategia ALLWAYS ON

CM´s Alertas a nuevos influencers y 

Reaccionar a eventos y competencia!

ASEGURARSE DE ESTAR OK 
CON ASPECTOS LEGALES

CHECH LIST
1

2

3

4

5

6

7



PEOPLE DO NOT BUY

GOODS AND SERVICES

THEY BUY RELATIONS,

STORIES AND MAGIC



INFLUENCERS
100% LOVE BRANDS
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