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NUEVO
TRATAMIENTO

Hola! Nos encanta que seas parte de
nuestro team Fructis! Y te invitamos
a ser unas de las primeras junto a

tu BFF en probar lo nuevo que trae
Fructis!

Fructis lanza lo dltimo en tendencia

en tratamientos capilares: Nuevo
Fructis Instamask!
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@ piera.dezerega - Seqguir : socialbrand.cl * Seguir
) Santiago, Chile
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] e gusta a gamierchiley 113 més
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Le gusta a garnierchile y 57 mas
antonellarv Empez6 la primavera y mi pelo esta cada vez mas
sano gracias al #NuevoFructis de @garnierchile 28
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AWARENESS
ASPIRE TO BE LIKE

ENGAGEMENT
PEOPLE | TRUST

TRUST

PEOPLE LIKE ME
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LAUNCH
STRATEGY
AWARENESS

ANIMATION
STRATEGY
ENGAGEMENI

ALWAYS-ON
ADVOCACY
STRATEGY
TRUST
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PROFESSIONAL MAKEUP

LA COMUNIDAD
SOCIAL ES EL
DE L4

BEAUTY JUNKIES MILLENIALS MARCA
DIGITALMENTE OBSESIONADOS
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SOCIAL LISTENING CUANTIFICA RUIDO IDENTIFICA
COMMUNITY MANAGER INFLUENCERS GESTIONA
BENCH COMPETENCIA RETAILERS / CLIENTES ANALIZA INFLUENCERS
REPORTES COMPETENCIA
INSIGHTS & ENGAGEMENT LIKES- SHARES- POST SCOUTING

DIGITAL ES UNA CIENCIA, NO UN ARTE, TODO ES MEDIBLE



NIVEL #1 NIVEL #2 NIVEL #3
AWARENESS CONSIDERACION CONVERSION

COST PER: COST PER: COST PER:
POST /| MENCIONES VIDEO VIEWS CLICK EN LINKS
POTENCIAL REACH ENGAGEMENT (TRAFICO)
COSTO ECOMM
INFLUENCER
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D‘I’ggg;’o hagn INTERNOS INFLUENCER
INFLUENCER '\ 1 / CALCULATOR Traackr
et e
COSTO COSTO
CREACION  w—eep )
CONTENIDO ENVIOS
COSTO COSTO
HERRAMIENTAS COSTO EVENTOS
TRAAKING PRODUCTOS INFLUENCERS

REGALOS

VENTAS DIRECTAS




ES UN ESTUDIO AUDIOVISUAL QUE NOS PERMITE
MENORES COSTOS DE PRODUCCION, RESPONDER

A CONTINGENCIAS, DESARROLLO DE INFLUENCERS,
CONTENIDO CAMPANAS INTERNAS...
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CHECH LIST ©

CONSTUCCION ESTRATEGIA BASADA EN OBJETIVOS

Awareness (Top Influencers), Engagement (Macro Influencers), Confianza (Micro Influencers)

REPEAT: ANALIZAR KPI's y Tener

USAR LAS CORRECTAS HERRAMIENTAS Y RECURSOS estrategia ALLWAYS ON

CM’s Alertas a nuevos influencers y
Reaccionar a eventos y competencia!

SELECCIONAR LOS CORRECTOS INFLUENCERS

ASEGURARSE DE ESTAR OK
CON ASPECTOS LEGALES

CONOCERSE ANTES DE CASASRSE

Generar relaciones con los Influencers
No solo mandar productos, el Engagement debe ser reciproco

APLIFICAR @ mencionando en nuestras RR.SS

Contar con el consentimiento!
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PEOPLE DO NOT BUY
GOODS AND SERVICES

THEY BUY RELATIONS,
STORIES AND MAGIC

)

SETH GODIN




ADVOCACY
INFLUENCERS

100% LOVE BRANDS

ANDA — ABRIL 2019 LOREAL
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