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Efectividad digital

“Video killed the radio star”
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Live and let die: IAB 2011
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Live and let die: IAB 2011
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¿Por qué video online?



Classified - Confidential

1. Objetivos
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1. Objetivos

a.Definirlos

b.Transmitirlos

c.Medirlos

d.Cumplirlos
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2. KPIs
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2. Key Performance Indicators

Objetivo Conocimiento Consideración Acción

KPI Impresiones Post impresión Clics

KPI Views Tiempo de vista Llamadas

KPI Usuarios únicos Favorabilidad Registros

KPI Viewability Valoración Intención

KPI Recordación Consideración Compra
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2. KPIs - View

Impresión View View al 100%

¿Cuál es la métrica 

que estamos 

pagando?

¿Y cuál es el 

viewability?
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3. Tools
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3. Tools – Ad servers / Analytics
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3. Tools – Ad servers / Analytics

6” iniciales alcanzan un 80% de

audiencia.

Al llegar a los 15”, los 4,2 millones de

views en realidad se convierten en 2,3

millones.

Al terminar el spot, la audiencia al 100%

es equivalente a 1,6 millones de views,

desde el inicio hemos perdido un 60% de

audiencia.
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3. Tools – Google Trends
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4. Nuevo modelo
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4. Nuevo modelo

Segmentación 1990:

• Demográfica

• Económica

• Geográfica

Segmentación 2018:

• Personalidad

• Comportamiento

• Acción
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5. Creatividad
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En resumen:

Para capitalizar el potencial del video online como herramienta de

Marketing debemos considerar:

1. Objetivos

2. Key Performance Indicators

3. Tools

4. Nuevo modelo

5. Creatividad
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¡Gracias!


