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Welcome. We are glad you are here.
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Tipo de APPs mas usadas (preguntas y comportamiento pasivo)
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Las personas están CONSTANTEMENTE interactuando con las apps.
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Actividad in-app de un hombre de 24 años
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¿Y el uso de apps en Chile?
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LA DEPENDENCIA A LAS APPS TAMBIÉN TIENE 
UN LADO OSCURO 

- para nuestras relaciones, nuestra salud
y nuestra sociedad -
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DEBIDO AL TIEMPO QUE 
OCUPO USANDO APPS….
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Las marcas corren el riesgo de alejar a los consumidores en pantallas de “Net Attention” 
si son contextualmente irrelevantes.
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Interrumpir la experiencia in-app tiene un costo:



22



23



24



25



26

1. 

Garantizar 

el Control 

2. Ser 

Nativo

3. Ser 

Relevante

Control para cerrar, saltar o 
ganar puntos.

Anuncios que tengan el look 
& feel de la app que se está 

usando.

Anuncios personalizados o 
de recomendaciones.

4. Medir de 

forma 

sencilla
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