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Los grandes segmentos a
observar el 2016




No es novedad gque las variables
tradicionales por las cuales hemos
segmentado a las audiencias no son
suficientes.



De acuerdo a nuestra experiencia, hay 5
nuevos segmentos con un tremendo
potencial y gue no han sido abordados
con la Importancia gue merecen.



¢ CUALES SON ESTOS 5 SEGMENTOS
QUE MARCARAN LA PAUTA EL ANO
20167
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QUIEREN CAMBIAR EL PARADIG

MIRADOS.




69%

de acuerdo con la
legalizacion de la
marihuana
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2015: 55%

vive en el cono oriente
de Santiago versus el
90% en 2002
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LA INDEPENDENCIA ES SU BANDERA DE LU
NUEVOS BARRIOS PARA VIVIR, SE VISTEN

TIENEN UNA NUEVA FORMA DE PENSAR.
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A FORMAT .
VAN DE LAS CASA
AN EL MATRIMONIO,
V1A STERGAN LA

64%

de acuerdo con la
legalizacion del
matrimonio
homosexual



INSIGHT PRINCIPAL DEL SEGMENTO:

Miedo a ser (y mostrarse) “cuico’
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EL GRAN
MOVILIZADOR DE
ESTE SEGMENTO
ES ALEJARSE DE

LA POBREZA:
ANTENERSE EN
UGAR QUE
) ESFUERZO
~_ LESCOSTO
ALCANZAR.

58%

Viajaria si se ganara
100 millones de pesos
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IEREN SER DISTINTOS, MEJORES EN ﬁ'ODO SENTIDO: CONSUMIR
S Y MEJOR, TENER MAS EXPERIENCIAS, MEJORES
RRAMIENTAS, MEJOR CALIDAD DE VIDA.







INSIGHTS DEL SEGMENTO:

1. La nueva clase “media alta”
2. Miedo a |la pobreza






VIAJAR,
AHORRAR
INVERTIR

Es lo que harian si se
ganaran 100 millones

de pesos
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IMPORTANTE
EN SUS




49%

Tiene auto (13 puntos
MAs que sus pares que
no trabajan)

v/ A
2007
- afo promedio de sus
autos
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; L AUTO ES CLAVE EN SUS ACTIVIDADES
= COTIDIANAS Y MANTENER SU INDEPENDENCIA...




18%

Consumioé marihuana
el dltimo ano

24%

Salié a marchar
durante el 2014

40%

De acuerdo con
legalizar el matrimonio
homosexual
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68%

De acuerdo con la
eutanasia




INSIGHT PRINCIPAL DEL SEGMENTO:

1. Futuro = Disfrute = Independencia



MUJERES
ENTRE 30 Y 50 ANOS
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UNA MUJER
QUE SE
ACEPTA CADA™
VEZ MAS A SI

m2012 m2015
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Satisfaccién con la apariencia fisica




E LAS CIFRA

2012 = 2015

FISICA(I\/I ENTE ESTA

27,57
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UNA MUJER Q =
LIBERA DE LOS -'
ESTEREOTIPOS
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A LA DUENA DE
CASA




A LA MUJER QUE
DEBE HACER MAGIA




A ELEGIR QUE MUJER
QUIERE SER Y CUANDO
QUIERE SERLO




INSIGHT PRINCIPAL DEL SEGMENTO:

1. La nueva belleza: amplia y auténtica






) ~
ES EL GRUPO RIO MAS FELIZ Y
EL MAS OPTIMISTA CON LO QUE
VIENE EN EL F RO.




EL MILLENNIAL CLASICO
{ CREE EN LA INDEPENDENCIA,
EL TIEMPO LIBRE Y MEJORAR
LA SOCIEDAD EN LA QUE
VIVEN...PERO EN CHILE ESTE
GRUPO HA SUFRIDO
IMPORTANTES

A LA CULTURA LOCAL
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67% v 45%

Hacen mas cosas Usan mas productos

Interesados en belleza, para mejorar su | de belleza al dia para Compraropa |

moda, cuidado personal (7 apariencia fisica verse mejor (5,74 habitualmente (13 §

puntos mas que el total (2,35 versus 2,13) versus 5,19). puntos mas que \
poblacion). el total poblacion)
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INSIGHT PRINCIPAL DEL SEGMENTO:

1. MILLENNIAL, PERO AUN CON LAS
TRANCAS CHILENAS



Transversal a estos segmentos:
¢,Cuales son los grandes insights que hoy
nos entregan los chilenos?



1. LLEVAR UNA VIDA SALUDABLE
DEJA DE SER SINONIMO DE ALIMENTARSE
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2. LOS LI ERALE S SE
TOMAN AGEI DA

2012 m2015

66
55

La pildora del dia después El aborto deberia serun  Estoy de acuerdo con la
debe estar al acceso de derecho de cada mujer  legalizacién del matrimonio
todas las personas que homosexual en Chile

quieran utilizarla
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ODES BUSCAN DARSE
SUS LUJOS (AUNQUE ESTE

)QUIERE UN SIGNIFICADE
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m2012 = 2015

37
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Estoy dispuesto a pagar mas por marcas
mas exclusivas
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36 32

Estoy dispuesto a pagar mas por marcas
mas exclusivas




Todos los segmentos mostrados no estan

siendo atendidos hoy en sus verdaderos
Insights...

El primero que llegue, ganal!!!



Y
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Gracias...



