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Metodologia - 00

Estudio peridédico cuantitativo, realizado mediante la aplicacion de un cuestionario semi
estructurado.

:* La toma de muestra se realiza en punto geografico, con entrevistas cara a cara.
:* La muestra fue tomada entre el 29 y el 31 de Mayo de 2015.

:* El grupo objetivo esta compuesto por Hombres y Mujeres, entre 15 y 65 afios, pertenecientes a
los grupos socioecondmicos BC1, C2, C3y D, de la Regién Metropolitana.

:* La muestra se realiza a través de cuotas por segmento para asegurar la representatividad de
cada uno. Posteriormente, se ponderan los resultados de acuerdo a su representacion real en la

poblacion.
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50

:* Todos los resultados se expresan en %, excepto cuando se indica que son casos, denotado con

(n).

. Las diferencias estadisticamente significativas entre periodos se marcan con una flecha roja (N).
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¢ Y Como calificaria al entrenador de la seleccién, Jorge Sampaoli?

Evaluacion de Director Técnico




Desempefio Seleccion Chilena en Copa América 20180 @@

Comparado con la participacion de la Seleccion Chilena en Brasil 2014, ¢usted cree que en la Copa

América le ira:

T mMed 3Jun 14 mMed 1 May-15

15
1 2 0 0

Mucho Mejor Mejor Igual Peor Mucho Peor




Expectativas sobre participacion en Copa América 2085@) @

De acuerdo a lo que usted cree, ¢Como le va a ir a Chile en la Copa América?

mJun?2 14

1

T
Estara entre los 8 paises Estard entre los 4 paises Estara entre los 2 paises Sera Campedn de la Copa No sabe/no resp
gue pasen a Cuartos de que pasen a Semifinales que jueguen la final América
Final
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Camiseta de la Seleccion - 00

¢,De qué marca de ropa deportiva es la camiseta oficial de la Seleccién Chilena?

Puma

Nike
Adidas
® Med 3 Jun 14
Umbro
m Med 1 Mayo-15
Brooks

Otras marcas

No sabe, no contesta

Aunque aun sigue siendo la camiseta oficial de la seleccion, Puma baja significativamente su
mencion, producto de que la noticia de que el nuevo auspiciador de la seleccion sera Nike es ya
conocida.

Base: 401 casos




Empresa de telefonia movil - 00

Y ¢qué empresa de telefonia movil o celulares es la auspiciadora oficial de la SELECCION CHILENA DE FUTBOL?

83

Entel

Movistar

Claro

“Med 1 Jun-14
m Med 2 Jun-14
®m Med 3 Jun-14
®m Med 1 May-15

No sabe

Entel decrece significativamente en la percepcion de ser el auspiciador oficial de la seleccion
chilena de fatbol, en comparacion con la dltima medicion realizada al término del mundial Brasil
2014. Esto puede ser el resultado de que Claro, como auspiciador oficial de la Copa América
2015, ha realizado campafas que la han acercado a la seleccién chilena, lo que crea una idea
de que es auspiciador de la misma.

Base: 401 casos



Empresa Hogar y Construccion - 00

Y ¢qué empresa de tiendas para el Hogar y Construccion es la auspiciadora oficial de la SELECCION CHILENA DE FUTBOL?

83
80
77
82

Sodimac

Ns/Nr “Med 1 Jun-

14

® Med 2 Jun-
14

Base: 401 casos
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Consumo de Productos y Servicios - 00

¢,De qué compafiia es el celular que tiene?

¢, Qué tipo de celular tiene?
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Base: Quienes poseen celular

¢, Qué marca de cerveza toma usted mas

frecuentemente?
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Tenencia de Productos y servicios - 00

¢En qué banco tiene usted cuenta corriente? ¢ Qué variedad de Coca Cola consume usted

con mayor frecuencia?
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